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The series of “Conscious Consumerism” (EP. 3)  
Green electronics … เส้นทางสู่สินค้าอิเล็กทรอนิกส์สีเขียว
เพ่ือตอบโจทย์ผู้บริโภคสายกรีน  
KEY SUMMARY 
_____ 

ผลพวงจากเทคโนโลยีท่ีเปล่ียนแปลงเร็ว ส่งผลให้อุปกรณ์ไอที มีแนวโน้มกลายเป็นขยะ
อิเล็กทรอนิกส์ (E-waste) เร็วกว่ากลุ่มสินค้ากลุ่มอ่ืน ๆ  
ความก้าวหน้าด้านเทคโนโลยีที ่เปลี ่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว  ได้กลายเป็นตัวเร่งส าคัญที ่ส่งผลให้วงจรสินค้า
อิเล็กทรอนิกส์มีอายุส้ันลง โดยจากข้อมูลของ The Global E-waste Monitor เปิดเผยว่า ปริมาณขยะอิเล็กทรอนิกส์
ทั่วโลก ณ ปี 2022 อยู่ที่ 62 ล้านตัน และมีแนวโน้มเพ่ิมสูงข้ึนไปอยู่ที่ 82 ล้านตัน ในปี 2030 หรือเพ่ิมข้ึนเฉล่ียราว 2.6 
ล้านตันต่อปี ทั้งนี้หากกลับมาดูที่ ไทย จะพบว่าไทยก็ก าลังเผชิญกับปัญหา E-waste ล้นเมืองเช่นกัน สะท้อนได้จาก
รายงานสถานการณ์คุณภาพสิ่งแวดล้อมของกรมควบคุมมลพิษที่ระบุว่า ในช่วง 10 ปีที ่ผ่านมา ไทยมีปริมาณ  
E-waste เพ่ิมข้ึนราว 17% ต่อปี ในช่วงปี 2011-2022 มาอยู่ท่ี 439,495 ตัน ในปี 2022 ซ่ึงส่วนหน่ึงมาจากพฤติกรรม
ของผู้บริโภคที่มีการปรับเปลี่ยนสินค้าเทคโนโลยี โดยเฉพาะในกลุ่มอุปกรณ์ ไอทีที่เทคโนโลยีมีการเปลี่ยนค่อนข้างเร็ว 
สอดคล้องกับข้อมูลจากผลส ารวจของ SCB EIC ในหัวข้อ “การบริโภคอย่างยั่งยืน” พบว่า อุปกรณ์ไอที อย่างเช่น 
สมาร์ตโฟน หรือแท็บเล็ต เป็นกลุ่มท่ีมีแนวโน้มท่ีจะกลายมาเป็น E-waste เร็วกว่ากลุ่มอ่ืน เน่ืองจากผู้บริโภคชาวไทยราว 
30% นิยมเปล่ียนอุปกรณ์ไอที ใหม่ทุก 1-5 ปี  

ปัจจุบันผู้บริโภคไทยเริ่มสนใจปัญหาส่ิงแวดล้อมและ E-waste มากข้ึน แต่บางส่วนยังมี
ปัญหาในการบริหารจัดการ E-waste ให้เหมาะสม  
ผู้บริโภคทั่วโลกเริ่มตระหนักถึงความส าคัญของปัญหาส่ิงแวดล้อมและ E-waste มากขึ้นเรื่อย ๆ สะท้อนได้จากข้อมูล
ผลส ารวจ Euroconsumers ที ่ระบุว่า มากกว่า 90% ของผู ้ตอบแบบส ารวจในกลุ ่มประเทศ EU ตระหนักว่า 
ขยะอิเล็กทรอนิกส์ไม่ ใช่ขยะทั่วไป โดยราวเกือบครึ่งตระหนักถึงการมีส่วนร่วมในการรีไซเคิล E-waste อย่างไรก็ดี  
ความท้าทายส าคัญคือ การบริหารจัดการที ่ถูกต้อง โดยมีผู ้ตอบแบบส ารวจน้อยกว่าครึ ่งที ่สามารถแยกขยะ
อิเล็กทรอนิกส์ ได้อย่างถูกวิธี  เช่นเดียวกับไทย จากผลส ารวจของ SCB EIC พบว่า มากกว่า 88% ของผู้ตอบ 
แบบส ารวจ สนใจปัญหาส่ิงแวดล้อมและการเพ่ิมขึ้นของปริมาณ E-waste โดย 30% ตอบว่ามีการน าไปทิ้งที่จุดรับท้ิง 
E-waste  อย่างไรก็ดี ผู้บริโภคบางส่วนยังมีปัญหาในการจัดการกับ E-waste โดยพบว่า ราว 20% ของผู้ตอบแบบ
ส ารวจยังคงมีพฤติกรรมเป็นนักสะสมขยะอิเล็กทรอนิกส์เน่ืองจากแทบจะไม่เคยท้ิงหรือท้ิงสินค้าอิเล็กทรอนิกส์น้อยมาก  

จากปัญหา E-waste ส่งผลให้ผู้บริโภคไทยให้ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์
สีเขียวมากขึ้นสอดคล้องกับเทรนด์โลก แต่ยังมีข้อจ ากัดด้านงบประมาณหากสินค้า 
มีราคาแพงกว่าสินค้าท่ัวไป 
ปัญหามลพิษและปริมาณ E-waste ที่เพิ ่มขึ ้นส่งผลให้ผู้บริโภคหันมาให้ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์สีเขียวมากข้ึน
ขณะเดียวกัน ผู้ประกอบการก็หันมาพัฒนาผลิตภัณฑ์สีเขียวมากขึ้น สะท้อนได้จากข้อมูลของ Future Market 
Insights ท่ีระบุว่า มูลค่าตลาดของการผลิตสินค้าอิเล็กทรอนิกส์สีเขียวของโลกมีแนวโน้มเพ่ิมสูงข้ึนจาก 1.73 หม่ืนล้าน
ดอลลาร์สหรัฐในปี 2023 เป็น 1.77 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2033 โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยที่ 26.14% ต่อปี 
(ระหว่างปี 2023-2033) ขณะท่ีแนวโน้มความต้องการสินค้าอิเล็กทรอนิกส์สีเขียวในไทยมีแนวโน้มเติบโตเช่นเดียวกับ
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ทิศทางเทรนด์ โลก โดยจากผลส ารวจฯ ของ SCB EIC พบว่า กลุ่มผู้บริโภคชาวไทยส่วนใหญ่มีความสนใจสินค้า
อิเล็กทรอนิกส์สีเขียวและยินดีจ่ายเงินเพิ่มขึ ้น อย่างไรก็ดี ผู้บริโภคมากกว่าครึ่งยินดีจ่ายเงินเพิ่มแต่ไม่เกิน 5% 
ขณะเดียวกัน ยังคงมีผู้บริโภคบางส่วนที่ ไม่สนใจสินค้าอิเล็กทรอนิกส์สีเขียว เนื่องจากข้อจ ากัดด้านงบประมาณ 
และมองว่าสินค้าอิเล็กทรอนิกส์สีเขียวมีราคาสูงกว่าสินค้าท่ัวไป นอกจากน้ี ผู้บริโภคราว 1 ใน 3 ของผู้ตอบแบบส ารวจ
เริ่มมองว่าประเด็นด้านส่ิงแวดล้อมเป็นปัจจัยส าคัญในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ เช่น การประหยัดพลังงาน การรับรอง
มาตรฐานด้านส่ิงแวดล้อม เป็นต้น 

แรงกดดันด้าน ESG เป็นตัวเร่งให้ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์มุ่งไปสู่
การพัฒนาสินค้าสีเขียวเร็วข้ึน 
ผลส ารวจพฤติกรรมผู้บริโภคสะท้อนว่า แรงกดดันด้าน ESG คือความท้าทายส าคัญส าหรับผู้ประกอบการที่อยู่ในห่วงโซ่

อุปทานการผลิตสินค้าอิเล็กทรอนิกส์ ที่จะต้องมีการปรับกลยุทธ์และพัฒนาการผลิตไปสู่สินค้าอิเล็กทรอนิกส์สีเขียว 

เพ่ือตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภคสายกรีนมากข้ึน ซ่ึงกลยุทธ์การด าเนินธุรกิจท่ีเปล่ียนแปลงไปของกลุ่มผู้เล่น

รายใหญ่จะส่งผลกระทบต่อเนื่องไปยังซัพพลายเออร์ที่อยู่ในห่วงโซ่อุปทานการผลิตท่ีจ าเป็นต้องมีการปรับตัวเพ่ือให้

ผลิตภัณฑ์หรือวัสดุที่ป้อนเข้าสู่กระบวนการผลิตผ่านการรับรองตามมาตรฐานจากบริษัทคู่ค้าอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้

เช่นกัน โดยปัจจุบันหลายประเทศท่ัวโลกได้มีความต่ืนตัวกับปัญหา E-waste มากข้ึน โดยเฉพาะในกลุ่มสหภาพยุโรป (EU) 

ท่ีก าหนดให้ผู้ประกอบการท่ีผลิตสินค้าอิเล็กทรอนิกส์ส าหรับวางขายใน EU จะต้องผลิตสินค้าให้เป็นไปตามมาตรฐานท่ี 

EU ก าหนด ส าหรับไทย ปัจจุบันกระทรวงอุตสาหกรรมอยู่ระหว่างเสนอร่าง พ.ร.บ. กากอุตสาหกรรมและขยะ

อิเล็กทรอนิกส์ ซึ่งหากกฎหมายดังกล่าวผ่านการพิจารณาตามขั้นตอนของรัฐสภาและมีการบังคับใช้ จะกลายเป็นจุดเปล่ียน

ส าคัญของไทยท่ีน าไปสู่การบริหารจัดการขยะอิเล็กทรอนิกส์อย่างจริงจัง มีประสิทธิภาพและเป็นรูปธรรมมากย่ิงข้ึน  

อย่างไรก็ดี การบริหารจัดการ E-waste และการพัฒนาสินค้าอิเล็กทรอนิกส์สีเขียว
ของไทยยังมีความท้าทายอีกมาก ซ่ึงมาตรการภาครัฐจะมีส่วนผลักดันท่ีส าคัญ  

แม้ภาครัฐจะอยู่ระหว่างการเสนอกฎหมายในด้าน E-waste ออกมา แต่ในแง่ของการปฏิบัติ ยังคงมีความท้าทายอีกมาก

เนื่องจากการจัดการ E-waste ยังต้องอาศัยความร่วมมือจากทั้งภาครัฐและเอกชน อีกทั้ง ยังต้องการทรัพยากร 

ท้ังในด้านเงินทุนและบุคลากร ซ่ึงในปัจจุบัน จะพบว่าการจัดสรรพ้ืนท่ีหรือจุดรับท้ิง E-waste ตามชุมชนยังมีไม่เพียงพอ 

นอกจากนี้ แม้ผู้บริโภคไทยจะเริ่มตื่นตัวกับปัญหา E-waste มากขึ้น แต่ยังคงขาดองค์ความรู้ ในการทิ้งหรือคัดแยก  

E-waste ออกจากขยะทั่วไปอยู่ อีกทั้ง การบังคับใช้กฎหมายอาจยังไม่มีความเข้มงวดเพียงพอ ซึ่งส่งผลให้ปัญหา  

E-waste ยังคงเป็นภัยร้ายต่อไทยอย่างไม่มีจุดส้ินสุด ท้ังน้ีจากผลส ารวจของ SCB EIC ได้รวบรวมข้อคิดเห็นและความ

ต้องการของผู้บริโภคชาวไทยในการส่งเสริมอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์สีเขียว โดยมีข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย ดังน้ี  

1) ส่งเสริมการจัดให้มีจุด “รับคืน” หรือ “รับซื้อ”ขยะอิเล็กทรอนิกส์ 2) จัดให้มีจุด “รับทิ้ง” ขยะอิเล็กทรอนิกส์ 

แบบแยกประเภท 3) ส่งเสริมโครงการอุดหนุนการซื้อสินค้าอิเล็กทรอนิกส์สีเขียว 4) สิทธิพิเศษทางภาษีจากการซ้ือ

สินค้าอิเล็กทรอนิกส์สีเขียวส าหรับภาคธุรกิจ เช่น อุปกรณ์ส านักงานที่ประหยัดพลังงานหรือท่ีสามารถน ากลับมา 

รีไซเคิลใหม่ได้ 5) โครงการให้ความรู ้ เกี ่ยวกับการจัดการขยะและข้อมูลผลิตภัณฑ์อิ เล็กทรอนิกส์สี เขียว  

6) ออกกฎระเบียบข้อบังคับเรื่องการบริหารจัดการขยะอิเล็กทรอนิกส์อย่างจริงจัง 7) ส่งเสริม/ดึงดูดการลงทุน 

ในห่วงโซ่อุปทานการผลิตสินค้าอิเล็กทรอนิกส์สีเขียว รวมไปถึงออกกฎหมายควบคุมและขึ้นภาษีส าหรับกลุ่มที่ ไม่เป็น

สินค้าอิเล็กทรอนิกส์สีเขียว และ 8) การปล่อยสินเชื ่อดอกเบี ้ยต ่าส าหรับโครงการการลงทุนในอุตสาหกรรม

อิเล็กทรอนิกส์สีเขียว  
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แกะรอยขยะอิเล็กทรอนิกส์…มุมมืดของความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี  

ความก้าวหน้าด้านเทคโนโลยีท่ีเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว ท าให้สินค้าในกลุ่มอุปกรณ์ไอที

และการสื่อสาร มีแนวโน้มท่ีจะกลายมาเป็นขยะอิเล็กทรอนิกส์เร็วกว่ากลุ่มอ่ืน ปัญหาสิ่งแวดล้อม
และปริมาณขยะอิเล็กทรอนิกส์ที ่เพิ ่มสูงขึ ้นอย่างต่อเนื่องในปัจจุบันเป็นสิ่งที ่ถูกพูดถึงกันในวงกว้าง ท่ามกลาง

ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีที่ได้เข้ามามีบทบาทมากขึ ้น ทั ้งการอ านวยความสะดวกในการใช้ชีว ิตประจ าวัน  

การติดต่อสื่อสาร ไปจนถึงการวิเคราะห์ข้อมูลทางธุรกิจ ซึ่งเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วดังกล่าว ได้กลายเป็น

ตัวเร่งให้วงจรสินค้าอิเล็กทรอนิกส์สั้นลง ขณะที่ปัญหาขยะอิเล็กทรอนิกส์ก็ยังไม่ได้รับการแก้ไขอย่างจริงจัง สะท้อนได้จาก

ข้อมูลของ The Global E-waste Monitor เปิดเผยว่า ปริมาณขยะอิเล็กทรอนิกส์ทั่วโลก ณ ปี 2022 อยู่ที่ 62 ล้านตัน 

และมีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้นต่อเนื่องไปอยู่ที่ 82 ล้านตัน ในปี 2030 หรือเพิ่มขึ้นเฉลี่ยราว 2.6 ล้านตันต่อปี ในขณะที่มี

ปริมาณขยะอิเล็กทรอนิกส์เพียง 22.3% เท่านั้นที่ถูกน ามากลับมารีไซเคิลใหม่ (รูปที่ 1) โดยเฉพาะกลุ่มอุปกรณ์ให้แสงสว่าง 

เช่น หลอดไฟฟลูออเรสเซนต์ ที ่มีโอกาสจะน ากลับมารีไซเคิลใหม่ได้น้อยกว่าสินค้าอิเล็กทรอนิกส์ประเภทอื่น ๆ 

เนื่องจากหลอดไฟฟลูออเรสเซนต์มีส่วนประกอบของสารปรอทที่เป็นพิษต่อสิ่งแวดล้อมและไม่ควรทิ้งรวมกับขยะทั่วไป 

อย่างไรก็ดี ในปัจจุบันหลอดไฟ LED1 เริ่มเป็นที่นิยมมากขึ้น เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ที่ผลิตจากวัสดุที่สามารถรีไซเคิลได้

และไม่มีสารที่เป็นพิษต่อสิ่งแวดล้อม ซึ่งเทรนด์ความนิยมดังกล่าวจะมีส่วนช่วยเพิ่มสัดส่วนของขยะอิเล็กทรอนิกส์ 

ที่สามารถน ากลับมารีไซเคิลใหม่ให้เพิ่มสูงขึ้นได้ในระยะต่อไป 

 

รูปท่ี 1 : ปริมาณขยะอิเล็กทรอนิกส์โลกก าลังเพ่ิมสูงข้ึนอย่างรวดเร็ว ซ่ึงส่วนหน่ึงเป็นผลจากวัฏจักร
เทคโนโลยีท่ีส้ันลง ขณะท่ีมีขยะอิเล็กทรอนิกส์ (E-waste) เพียงแค่ 22.3% ท่ีถูกน ามากลับมารีไซเคิลใหม่ 

 
ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลของ The Global E-waste Monitor และ UNITAR 

 

 

 
1 หลอดไฟ LED หรือ Light Emitting Diodes คือหลอดไฟยุคใหม่ทีม่ีขนาดเล็กที่ให้แสงสว่างมาก และไม่ท าให้เกิดความร้อน จึงเป็น
หลอดไฟที่ช่วยประหยัดไฟและมีอายุการใช้งานทีย่าวนานมากว่าหลอดไฟทั่วไป  
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ผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์ในครัวเรือนไทยประเภทไหน ที ่เป็นต้นเหตุของปริมาณขยะ
อิเล็กทรอนิกส์ล้นเมือง ?  
 
ปริมาณขยะอิเล็กทรอนิกส์ในไทยมีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเนื่องเช่นเดียวกันกับเทรนด์โลก สะท้อนได้จากรายงาน
สถานการณ์คุณภาพสิ่งแวดล้อมของกรมควบคุมมลพิษที่ระบุว่า ในช่วง 10 ปีที่ผ่านมา ไทยมีปริมาณ E-waste เพิ่มขึ้น
จาก 374,140 ตัน ในปี 2011 มาอยู่ที่ 439,495 ตัน ในปี 2022 หรือเพิ่มสูงขึ้นราว 17% และยังพบอีกว่ามี E-waste 
เพียงแค่ 20% ของปริมาณทั้งหมดเท่านั้น ที่ถูกน าไปก าจัดอย่างถูกวิธี ทั้งนี้หากวิเคราะห์ถึง E-waste ประเภทต่าง ๆ  
จะพบว่า สินค้าในกลุ่มอุปกรณ์ไอทีและการสื่อสาร อย่างเช่น สมาร์ตโฟน แท็บเล็ต หรือคอมพิวเตอร์ เป็นกลุ่มซึ่งมี
แนวโน้มที่จะกลายมาเป็นขยะอิเล็กทรอนิกส์เร็วกว่าสินค้ากลุ่มอื่น ซึ่งส่วนหนึ่งเป็นผลจากความก้าวหน้าด้านเทคโนโลยี
ที่เป็นแรงกดดันให้วงจรผลิตภัณฑ์มีอายุที่สั้นลงเรื่อย ๆ สะท้อนได้จากข้อมูลผลส ารวจพฤติกรรมการใช้งานผลิตภัณฑ์
อิเล็กทรอนิกส์ของผู้บริโภคชาวไทยจากข้อมูลของ SCB EIC Consumer survey ภายใต้หัวข้อ “การบริโภคอย่างยั่งยืน”2 

ซึ่งได้มีการแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์ตามประเภทและขนาดของสินค้า3 โดยพบว่า ผู้บริโภคชาวไทยราว 30%

นิยมเปลี่ยนอุปกรณ์ไอทีและการสื่อสารเครื่องใหม่ทุก 3-5 ปี และอีกราว 5% มีการเปลี่ยนเครื่องใหม่ทุก 1-3 ปี ขณะที่
กลุ่มผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์อื่น ๆ เช่น เครื่องใช้ไฟฟ้าภายในครัวเรือน อุปกรณ์ให้แสงสว่างและแบตเตอรี่ เป็นกลุ่ม
สินค้าที่ผู้บริโภคไม่นิยมเปลี่ยนบ่อย แต่มักจะใช้งานไปจนกว่าสินค้าจะช ารุดเสียหายจึงจะเปลี่ยนใหม่ โดยผู้บริโภคกลุ่มนี้
มีสัดส่วนมากถึง 70% ของผู้ตอบแบบส ารวจข้อนี้ทั้งหมด (รูปที่ 2) 
 

รูปที่ 2 : ปริมาณขยะอิเล็กทรอนิกส์ของไทยมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนเรื่อย ๆ โดยกลุ่มอุปกรณ์ไอทีมีแนวโน้ม
กลายเป็นขยะอิเล็กทรอนิกส์เร็วกว่ากลุ่มอ่ืนจากความก้าวหน้าด้านเทคโนโลยีท่ีเป็นแรงกดดัน 

 

 
ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลรายงานสถานการณ์คุณภาพส่ิงแวดล้อมของกรมควบคุมมลพิษ และจากผลส ารวจ SCB EIC Consumer survey 
“การบริโภคอย่างย่ังยืน” ระหว่างวันท่ี 15 พฤษภาคม – 20 มิถุนายน 2024  

 
2 จากผลส ารวจ SCB EIC Consumer survey “การบริโภคอย่างยั่งยืน” ระหว่างวันที่ 15 พฤษภาคม – 20 มิถุนายน 2024 โดยมีผู้ตอบแบบ
ส ารวจทั้งสิ้น 1,103 คน 
3 การแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์ตามประเภทและขนาดของสินค้า ได้แก่ 1) เครื่องใช้ไฟฟ้าขนาดเล็ก เช่น เตารีด หม้อหุงข้าว เป็นต้น  
2) เครื่องใช้ไฟฟ้าขนาดใหญ่ เช่น เครื่องซักผ้า เครื่องปรับอากาศ เป็นต้น 3) กลุ่มอุปกรณ์ไอทีและการสื่อสาร เช่น สมาร์ตโฟน / แท็บเล็ต 
เป็นต้น 4) อุปกรณ์ให้แสงสว่างและแบตเตอรี่ เช่น หลอดไฟ แบตเตอรี่มือถือ เป็นต้น 
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นอกจากนี้ จากผลส ารวจยังพบอีกว่า ราว 1 ใน 3 ของผู้บริโภครู้วิธีการบริหารจัดการกับขยะอิเล็กทรอนิกส์ ขณะที่
เกือบครึ่งหนึ่งของผู้บริโภคนิยมขายสินค้าอิเล็กทรอนิกส์คืนให้กับบริษัทหรือน าไปบริจาคให้กับมูลนิธิ วัด หรือคนรู้จัก 
อย่างไรก็ดี ยังมีผู้บริโภคอีกราว 20% ที่ยังคงมีพฤติกรรมเป็นนักสะสมขยะอิเล็กทรอนิกส์เนื่องจากแทบจะไม่เคยทิ้งหรือ
ทิ้งสินค้าอิเล็กทรอนิกส์น้อยมาก โดยเฉพาะอย่างยิ่งสินค้าในกลุ่มอุปกรณ์ไอทีและการสื่อสาร ทั้งนี้ส่วนหนึ่งเป็นผล  
มาจากความกังวลในเรื่องความปลอดภัยและกลัวการรั่วไหลของข้อมูลส่วนตัว ซึ่งประเด็นดังกล่าวนี้ถือเป็นโจทย์ใหญ่
ส าหรับผู้ที่เกี่ยวข้องในการสร้างความรู้ความเข้าใจที่ถูกต้องเกี่ยวกับการบริหารจัดการกับขยะอิเล็กทรอนิกส์ เพื่อลด
ความกังวลใจดังกล่าว ยิ่งไปกว่านั้น ยังมีผู้บริโภคอีกราว 5% ที่ไม่ตระหนักหรือไม่มีความรู้เกี่ยวกับการบริหารจัดการขยะ
อิเล็กทรอนิกส์อย่างถูกต้อง โดยยังคงทิ้งผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์โดยเฉพาะกลุ่มอุปกรณ์ให้แสงสว่างและแบตเตอรี่ 
รวมกับขยะทั่วไปอยู่ ซึ่งเป็นประเด็นที่น่ากังวลเนื่องจากพฤติกรรมดังกล่าวอาจก่อให้เกิดการรั่วไหลของสารเคมีอันตราย
โดยไม่ได้ตั้งใจ ซึ่งหากไม่ได้รับการบริหารจัดการอย่างเหมาะสมอาจก่อให้เกิดมลพิษต่อสิ่งแวดล้อมและเกิดอันตรายต่อ
สุขภาพในอนาคตได ้(รูปที่ 3) 

 
รูปที่ 3 : 1 ใน 3 ของผู้บริโภคชาวไทยรู้วิธีการบริหารจัดการขยะอิเล็กทรอนิกส์ ขณะท่ีราว 20%  
ยังมีพฤติกรรมเป็นนักสะสมขยะ และขาดความรู้ความเข้าใจในเรื่องการจัดการกับขยะอิเล็กทรอนิกส์ 
ในครัวเรือน 

 
ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากผลส ารวจ SCB EIC Consumer survey “การบริโภคอย่างย่ังยืน” ระหว่างวันท่ี 15 พฤษภาคม – 20 มิถุนายน 2024  
 

พลังผู้บริโภคสายกรีน...จุดเปล่ียนอนาคตของอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์  
 

ผู้บริโภคชาวไทยเริ่มหันมาให้ความส าคัญกับปัญหาสิ่งแวดล้อมและปริมาณขยะอิเล็กทรอนิกส์มากข้ึน 
สะท้อนได้จากผลส ารวจ SCB EIC Consumer survey ภายใต้หัวข้อ “การบริโภคอย่างยั่งยืน” ที่ระบุว่า ผู้บริโภคชาวไทย
มากกว่า 88% ของผู้ตอบแบบส ารวจทั้งหมด สนใจกับปัญหาสิ่งแวดล้อมและการเพิ่มขึ้นของปริมาณขยะอิเล็กทรอนิกส์ 
โดยพบว่ากลุ่มผู้ที่ให้ความสนใจในประเด็นดังกล่าวนีส้่วนใหญ่อยู่ในกลุ่ม Gen X และกลุ่ม Gen Baby boomer (รูปที่ 4) 
ขณะเดียวกัน ผู้บริโภคในทุกช่วงอายุมีแนวโน้มที่จะรู้จักผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์สีเขียวมากขึ้นแต่อยู่ระหว่างการศึกษา
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หาข้อมูลเพิ่มเติม สอดคล้องกับเทรนด์ของโลก โดยข้อมูลผลส ารวจเรื่อง E-waste4 ของ Euroconsumers พบว่า 

มากกว่า 90% ของผู้ตอบแบบส ารวจ รูว้่าขยะอิเล็กทรอนิกส์ไม่ใช่ขยะทั่วไป โดยมีผู้ตอบแบบส ารวจเกือบครึ่งตระหนักถึง
การมีส่วนร่วมในการรีไซเคิล E-waste แต่มีคนน้อยกว่าครึ่งที่สามารถแยกขยะอิเล็กทรอนิกส์ได้อย่างถูกวิธี อย่างไรกด็ี 
ยังมีผู้ตอบแบบส ารวจมากกว่า 86% พร้อมที่จะเปลี่ยนนิสัยการทิ้งขยะอิเล็กทรอนิกส์หากได้รับข้อมูลการบริหารจัดการ 
E-waste อย่างถูกวิธี จากข้อมูลดังกล่าวสะท้อนได้ว่าผู้บริโภคเริ่มหันมาสนใจเรื่องปัญหาสิ่งแวดล้อมและผลิตภัณฑ์
อิเล็กทรอนิกส์สีเขียวมากขึ้น ซึ่งไปในทิศทางเดียวกันกับฝั่งผู้ประกอบการที่ให้ความส าคัญกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์  
สีเขียว ทั้งนี้จากข้อมูลของ Future Market Insights5 ระบุว่า มูลค่าตลาดของการผลิตสินค้าอิเล็กทรอนิกส์สีเขียว 
ของโลกมีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้นจาก 1.73 หมื่นล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2023 เป็น 1.77 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2033 
โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยที่ 26.14% ต่อปี (ในช่วงปี 2023-2033) 
 

รูปท่ี 4 : ผู้บริโภคชาวไทยส่วนใหญ่ให้ความสนใจกับปัญหาส่ิงแวดล้อมและปริมาณขยะอิเล็กทรอนิกส์ 
ท่ีเพ่ิมข้ึน โดยเกือบคร่ึงหน่ึงรู้จักผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์สีเขียวและอยู่ระหว่างหาข้อมูลเพ่ิมเติม 

 
ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากผลส ารวจ SCB EIC Consumer survey “การบริโภคอย่างย่ังยืน” ระหว่างวันท่ี 15 พฤษภาคม – 20 มิถุนายน 2024  

แม้ว่าผู้บริโภคชาวไทยส่วนใหญ่มีความสนใจผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์สีเขียวมากกว่าผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์ทั่วไป 
แต่ยินดีจ่ายเงินเพ่ิมไม่สูงมากนัก โดยจากผลส ารวจฯ พบว่ามากกว่าครึ่งยินดีจ่ายเงินเพิ่มไม่เกิน 5% และอีก 37% ยินดี

จ่ายเงินเพิ่ม 5-10% ซึ่งพบว่าผู้บริโภคกลุ่มนี้ส่วนใหญ่กระจุกตัวอยู่ในกลุ่มที่มีรายได้ครัวเรือนเฉลี่ยปานกลางถึงสูง6 

ขณะที่ผู้บริโภคอีกราว 1 ใน 4 ตอบว่ามีความสนใจผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์สีเขียว แต่ไม่อยากจ่ายเงินเพิ่ม (รูปที่ 5) 
อย่างไรก็ดี ยังคงมีผู้บริโภคบางส่วนที่คิดเป็นสัดส่วนเพียงเล็กน้อยที่ไม่สนใจผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์สีเขียว อีกทั้ง  
ยังมองว่าสินค้าอิเล็กทรอนิกส์สีเขียวจะต้องมีราคาสูงกว่าและมีตัวเลือกในตลาดน้อยกว่าเมื่อเปรียบเทียบกับสินค้า
อิเล็กทรอนิกส์ทั่วไป ซึ่งสะท้อนได้ว่าผู้บริโภคไทยเริ่มให้ความส าคัญกับประเด็นด้านสิ่งแวดล้อมในมิติของการเลือก
ผลิตภัณฑ์สีเขียวมากขึ้น แต่ยังมีข้อจ ากัดในด้านงบประมาณ ซึ่งในระยะข้างหน้า หากผู้ประกอบการสามารถพัฒนา
ผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์สีเขียวที่มีราคาถูกลงหรือราคาใกล้เคียงกับสินค้าอิเล็กทรอนิกส์ทั่วไป รวมไปถึงมีฟังก์ชันการใช้

 
4 จากผลการส ารวจของ Euroconsumers “Small electricals, big e-waste” ปี 2024 โดยมีกลุ่มตัวอย่างคือผู้บริโภคในอิตาลกีว่า 1,000 
ราย โดย Euroconsumers เป็นส่วนหนึ่งขององค์กรคุ้มครองผู้บริโภคยุโรป (The European Consumer Organisation) 
5 Future Market Insights (FMI) คือ บริษัทวิจัยและที่ปรึกษาระดับโลก โดยให้บริการลูกค้ามากกว่า 150 ประเทศ มีส านักงานใหญอ่ยู่ใน
สหรัฐอเมริกา  
6 กลุ่มที่มีรายได้ครัวเรือนเฉลี่ยปานกลางถึงสูง หมายถึง กลุ่มผู้ที่มีรายได้ครัวเรือนเฉลี่ยมากกว่า 35,000 บาท /ต่อเดือน จากข้อมูลของ
ส านักงานสถิติแห่งชาต ิ
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งานที่ทันสมัยเพื่อตอบโจทย์ผู้บริโภคยุคใหม่มากขึ้น ก็จะสามารถดึงดูดให้ผู้บริโภคเปิดใจซื้อผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์ 
สีเขียวมากขึ้นได้ในอนาคต  

 

รูปท่ี 5 : ผู้บริโภคราว 71% ยินดีจ่ายเงินเพ่ิมเพ่ือซ้ือผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์สีเขียว 

 

ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากผลส ารวจ SCB EIC Consumer survey “การบริโภคอย่างย่ังยืน” ระหว่างวันท่ี 15 พฤษภาคม – 20 มิถุนายน 2024  

 
ส าหรับผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์ที่ผู้บริโภคอยากให้มีการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์สีเขียวมากที่สุด คือกลุ่ม
อุปกรณ์ไอทีต่าง ๆ อย่างเช่น สมาร์ตโฟนและอุปกรณ์เสริมของมือถือ ซึ่งเป็นกลุ่มสินค้าที่ผู้บริโภคนิยมเปลี่ยนใหม่
ค่อนข้างบ่อยกว่าสินค้ากลุ่มอื่น ๆ ตามกระแสนิยมและเทรนด์เทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว  นอกจากนี้ 
อุปกรณ์จ าพวกหลอดไฟและแบตเตอรี่มือถือ ก็เป็นกลุ่มสินค้าที่มีความถี่ในการใช้แล้วทิ้งสูงกว่าสินค้าอิเล็กทรอนิกส์
ประเภทอื่น ๆ อีกด้วย ซึ่งควรมีการพัฒนาไปสู่ผลิตภัณฑ์สีเขียวให้เร็วขึ้นเช่นเดียวกัน นอกจากนี้ ผลส ารวจในเรื่อง
ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์สีเขียว ยังพบอีกว่า 1) ผู้บริโภคส่วนใหญ่สนใจผลิตภัณฑ์
อิเล็กทรอนิกส์ท่ีช่วยประหยัดพลังงาน 2) มากกว่า 54% ของผู้ตอบแบบส ารวจให้ความส าคัญกับเรื่องความปลอดภัย
ในการใช้งานผลิตภัณฑ์ โดยจะต้องเป็นผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการรับรองมาตรฐาน และ 3) ราว 1 ใน 3 ของผู้ตอบแบบ
ส ารวจเริ ่มมองว่าประเด็นด้านสิ่งแวดล้อมเป็นปัจจัยส าคัญในการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ เช่น สินค้าที ่มี
สัญลักษณ์ฉลากสิ่งแวดล้อม สินค้าที่มีการส่งเสริมการรีไซเคิลและการใช้ซ ้า หรือมีการปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ต ่า 
เป็นต้น (รูปที่ 6) 
 
แรงกดดันด้าน ESG คือความท้าทายส าคัญในระยะข้างหน้าส าหรับผู้เล่นที่อยู ่ในห่วงโซ่อุปทานการผลิตสินค้า
อิเล็กทรอนิกส์ ที ่จะต้องมีการปรับกลยุทธ์ ว ิจ ัยและพัฒนาการผลิตเพื ่อมุ ่งไปสู ่ส ินค้าอิเล็กทรอนิกส์สีเขียว  
และตอบโจทยค์วามต้องการของผู้บริโภคที่เริ่มให้ความส าคัญเรื่องสิ่งแวดล้อมมากขึ้นเรื่อย ๆ โดยปัจจุบันผู้ประกอบการ
รายใหญ่อย่างเช่น Apple หรือ Samsung ก็มีการปรับตัวในเรื่อง ESG อย่างต่อเนื่อง นับตั้งแตก่ารใช้วัสดุที่ใช้คาร์บอนต ่า
และวัสดุรีไซเคิลมากขึ้น รวมทั้งมีการท าธุรกิจกับ Eco Partners มากขึ้น ซึ่งกลยุทธ์การด าเนินธุรกิจที่เปลี่ยนแปลงไป
ดังกล่าวจะส่งผลกระทบต่อเนื่องไปยังซัพพลายเออร์ที่อยู่ในห่วงโซ่อุปทานการผลิตซึ่งจ าเป็นต้องมีการปรับตัวเพื่อให้
ผลิตภัณฑ์หรือวัสดุผ่านการรับรองตามมาตรฐานจากบริษัทคู่ค้าอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ 
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รูปที่ 6 : ผู้บริโภคส่วนใหญ่ต้องการให้กลุ่มสมาร์ตโฟนและอุปกรณ์ไอทีพัฒนาเป็นสินค้าสีเขียว 
มากท่ีสุด และเร่ิมน าประเด็นด้านส่ิงแวดล้อมมาเป็นปัจจัยในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์สีเขียว 

 
ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากผลส ารวจ SCB EIC Consumer survey “การบริโภคอย่างย่ังยืน” ระหว่างวันท่ี 15 พฤษภาคม – 20 มิถุนายน 2024  

 
แนวทางส่งเสริมอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์สีเขียว เพื่อผนึกก าลังฝ่าวิกฤติ  
E-waste   
 
ปัจจุบันหลายประเทศท่ัวโลกมีความตื่นตัวกับปัญหาปริมาณขยะอิเล็กทรอนิกส์มากขึ้น ตัวอย่างเช่น สหรัฐฯ และกลุ่ม
สหภาพยุโรปได้มีการออกกฎหมายการบริหารจัดการขยะอิเล็กทรอนิกส์ เช่น ค าสั่งห้ามฝังขยะอิเล็กทรอนิกส์ 
ในสถานที่ฝังกลบขยะมูลฝอย และออกข้อก าหนดในการรีไซเคิล E-waste ซึ่งสหรัฐฯ ได้มีการบังคับใช้ไปแล้วใน
มากกว่า 25 รัฐ ในขณะท่ีสหภาพยุโรป ก็ได้มีการออกกฎระเบียบท่ีเข้มข้นขึ้นทั้งในส่วนของการบริหารจัดการ  
E-waste และครอบคลุมไปถึงผู้ประกอบการท่ีผลิตสินค้าอิเล็กทรอนิกส์ส าหรับวางขายในกลุ่มสหภาพยุโรป ที่จะต้อง
ผลิตสินค้าให้เป็นไปตามมาตรฐานที่กลุ่มสหภาพยุโรปก าหนด เช่น การจ ากัดการใช้สารเคมีอันตราย (RoHS) การก าหนด
ข้อบังคับส าหรับการตั้งจุดรับ “ทิ้ง” หรือ “คืน” E-waste นอกจากนี้ ผู้ประกอบการจะต้องมีการปรับปรุงหรือพัฒนา
ผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์ให้มีอายุการใช้งานที่ยาวนานขึ้นและสามารถซ่อมแซมได้อีกด้วย ส าหรับในส่วนของประเทศ
ไทย ปัจจุบันภาครัฐโดยกระทรวงอุตสาหกรรมอยู่ระหว่างเสนอร่าง พ.ร.บ. กากอุตสาหกรรมและขยะอิเล็กทรอนิกส์ 
เข้าสู่สภาผู้แทนราษฎร ซึ่งหากกฎหมายดังกล่าวผ่านขั้นตอนการพิจารณาจากรัฐสภาและเริ่มบังคับใช้ จะกลายเป็น
จุดเปลี่ยนส าคัญของไทยท่ีน าไปสู่การบริหารจัดการขยะอิเล็กทรอนิกส์อย่างจริงจัง มีประสิทธิภาพและเป็นรูปธรรม
มากย่ิงข้ึน  
 
แม้ภาครัฐจะอยู่ระหว่างการเสนอกฎหมายในด้าน E-waste ออกมา แต่ในแง่ของการปฏิบัติ ยังคงมีความท้าทาย 
อีกมากเนื่องจากการจัดการ E-waste ยังต้องอาศัยความร่วมมือจากทั้งภาครัฐและเอกชน อีกทั้ง  ยังต้องการ
ทรัพยากรทั้งในด้านเงินทุนและบุคลากร ซึ่งในปัจจุบัน จะพบว่าการจัดสรรพื้นที่หรือจุดรับทิ้ง E-waste ตามชุมชน
ยังมีไม่เพียงพอ นอกจากนี้ แม้ผู้บริโภคไทยจะเริ่มตื่นตัวกับปัญหา E-waste มากขึ้น แต่ยังคงขาดองค์ความรู้ในการ
ทิ้งหรือคัดแยก E-waste ออกจากขยะทั่วไปอยู่ อีกทั้ง การบังคับใช้กฎหมายอาจยังไม่มีความเข้มงวดเพียงพอ  
ซึ่งส่งผลให้ปัญหา E-waste ยังคงเป็นภัยร้ายต่อไทยอย่างไม่มีจุดสิ้นสุด ทั้งนี้ SCB EIC ได้รวบรวมข้อคิดเห็น 
และข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย ผ่านผลส ารวจ SCB EIC Consumer survey “การบริโภคอย่างยั ่งยืน” พบว่า 
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แนวทางในการส่งเสริมอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์สีเขียวในอนาคตที่ภาคส่วนต่าง ๆ ควรเร่งด าเนินการอย่าง 
เป็นรูปธรรม มีดังนี้ 1) ส่งเสริมให้มีจุด “รับคืน” หรือ “รับซื้อ”ขยะอิเล็กทรอนิกส์ 2) ส่งเสริมให้มีจุด “รับทิ้ง”  
ขยะอิเล็กทรอนิกส์แบบแยกประเภท 3) ส่งเสริมโครงการอุดหนุนการซื้อสินค้าอิเล็กทรอนิกส์สีเขียว 4) ให้สิทธิพิเศษ
ทางภาษีจากการซื้อสินค้าอิเล็กทรอนิกส์สีเขียวส าหรับภาคธุรกิจ เช่น  อุปกรณ์ส านักงานที่ประหยัดพลังงานหรือ 
ที่สามารถน ากลับมารีไซเคิลใหม่ได้ 5) จัดให้มีโครงการให้ความรู ้เกี ่ยวกับการจัดการขยะและข้อมูลผลิตภัณฑ์
อิเล็กทรอนิกส์สีเขียว 6) ออกกฎระเบียบข้อบังคับเรื่องการบริหารจัดการขยะอิเล็กทรอนิกส์อย่างจริงจัง  7) ส่งเสริม/
ดึงดูดการลงทุนในห่วงโซ่อุปทานการผลิตสินค้าอิเล็กทรอนิกส์สีเขียว รวมไปถึงออกกฎหมายควบคุมและขึ้นภาษีส าหรับ
กลุ่มที่ไม่ใช่สินค้าอิเล็กทรอนิกส์สีเขียว และ 8) ปล่อยสินเชื่อดอกเบี้ยต ่าส าหรับโครงการลงทุนในอุตสาหกรรม
อิเล็กทรอนิกส์สีเขียว (รูปที่ 7) 

 
รูปที ่ 7 : มาตรการที่ไทยควรเร่งด าเนินการคือ การออกกฎหมายเพื ่อบริหารจัดการ E-waste  
ซ่ึงควรมีมาตรการเสริมด้านอ่ืน ๆ ควบคู่กันเพ่ือใหก้ารน าไปปฏิบัติจริงเกิดประสิทธิภาพสูงสุด  

 

ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากผลส ารวจ SCB EIC Consumer survey “การบริโภคอย่างย่ังยืน” ระหว่างวันท่ี 15 พฤษภาคม – 20 มิถุนายน 2024  

จากแนวโน้มความต้องการสินค้าอิเล็กทรอนิกส์สีเขียวในตลาดโลกที ่เพิ ่มสูงขึ ้น  และแรงกดดันด้าน ESG  

จากประเทศคู ่ค ้า SCB EIC มองว่า อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ของไทยจ าเป็นต้องมีการวางแผนกลยุทธ์ 

ด้านสิ่งแวดล้อมนับตั้งแต่การพัฒนาห่วงโซ่อุปทานการผลิตให้มุ่งเน้นไปท่ีการผลิตสินค้าท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

และมีมูลค่าเพิ่มสูง รวมไปถึงการสร้างความร่วมมือกับ Eco partner มากขึ้น เพื่อส่งเสริมให้เกิดการพัฒนา

อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์สีเขียวอย่างยั่งยืนและเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของผู้เล่นไทยในตลาดโลก 

ขณะเดียวกัน ภาครัฐต้องมีบทบาทส าคัญในการสร้างระบบนิเวศท่ีเหมาะสมและเอื้อต่อการเติบโตของอุตสาหกรรม

อิเล็กทรอนิกส์สีเขียวในไทย ควบคู่ไปกับการสร้างแรงจูงใจในการบริหารจัดการขยะอิเล็กทรอนิกส์ร่วมด้วย 

บทวิเคราะห์โดย... https://www.scbeic.com/th/detail/product/green-electronics-270325 

 

 

https://www.scbeic.com/th/detail/product/green-electronics-270325
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บทความท่ีเกี่ยวข้อง 

1. The series of “Conscious consumerism” (EP.1) : Green road, Go sustain เปล ี ่ยนการส ัญจรให ้ย ั ่งย ืนทุก

เส้นทาง คลิกอ่านต่อ https://www.scbeic.com/th/detail/product/Sustainable-mobility-170325 

2. The series of “Conscious Consumerism” (EP.2) Sustainable eating … ได้เวลาเปลี่ยนมื้อนี้ ให้อิ่มท้องและอิ่มใจ 

คลิกอ่านต่อ https://www.scbeic.com/th/detail/product/sustainable-eating-210325 

 
Disclaimer: This article is made by The Siam Commercial Bank (“SCB”) for the purpose of providing information and analysis only. Any information and analysis herein are collected and 
referred from public sources which may include economic information, marketing information or any reliable information prior to the date of this document. SCB makes no representation or 
warranty as to the accuracy, completeness and up-to-dateness of such information and SCB has no responsibility to verify or to proceed any action to make such information to be accurate, 
complete, and up-to-date in any respect. The information contained herein is not intended to provide legal, financial or tax advice or any other advice, and it shall not be relied or referred 
upon proceeding any transaction. In addition, SCB shall not be liable for any damages arising from the use of information contained herein in any respect. 

https://www.scbeic.com/th/detail/product/Sustainable-mobility-170325
https://www.scbeic.com/th/detail/product/sustainable-eating-210325
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ผู้เขียนบทวิเคราะห์ 
จิรภา บุญพาสุข (jirapa.boonpasuk@scb.co.th)              

นักวิเคราะห์ 

                                                     

______ 

 

INDUSTRY ANALYSIS 
ดร. ยรรยง ไทยเจริญ 

ประธานเจ้าหน้าท่ีบริหาร สายงานวิจัยเศรษฐกิจและความย่ังยืน ศูนย์วิจัยเศรษฐกิจและธุรกิจ (SCB EIC) 

 
ปราณิดา ศยามานนท์ 

ผู้อ านวยการ ผู้บริหารฝ่าย Industry Analysis, ศูนย์วิจัยเศรษฐกิจและธุรกิจ (SCB EIC)  

 

โชติกา ชุ่มมี 

ผู้จัดการกลุ่มธุรกิจสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมการผลิต 

ฐิตา เภกานนท์ 

นักวิเคราะห์อาวุโส 

จิรภา บุญพาสุข 

นักวิเคราะห์ 
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https://www.surveymonkey.com/r/Green-electronics-270325
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