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The drive to decide :  
ไขข้อสงสัย…จะซ้ือรถใหม่ คันไหนย่ิงขับ ย่ิงคุ้ม? 
 
KEY SUMMARY 
_________________________ 

พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อรถของคนไทยเปล่ียนไป โดยมีความสลับซับซ้อน ใช้เวลาตัดสินใจนาน 
และต้องการข้อมูลท่ีรอบด้านมากย่ิงข้ึน  
พฤติกรรมการซ้ือรถของคนไทยมีพัฒนาการท่ีแตกต่างไปจากอดีตใน 3 ประเด็น คือ 1) อายุการใช้งานรถยนต์ยาวนานข้ึน
เป็น 10 ปี จากเดิมที่มักเปล่ียนรถกันทุก ๆ 7 ปี 2) ข้อมูลค่าใช้จ่ายจากการใช้งานรถยนต์ ไม่ว่าจะเป็นการประหยัดพลังงาน  
ค่าซ่อม ค่าเสื่อม และเบี้ยประกัน มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อใกล้เคียงกับการลดราคาขาย และ 3) รถยนต์ไฟฟ้าทั้ง BEV  
และ Hybrid กลายเป็นตัวเลือกหลักของตลาดรถยนต์นั่งนับตั้งปี 2023 เป็นต้นมา และคาดว่าจะครองส่วนแบ่งยอดขาย
เพ่ิมข้ึนต่อเน่ือง  
 

สงครามราคาในตลาดรถยนต์ไทยจะยังทวีความรุนแรง แต่ประสิทธิผลของกลยุทธ์ดังกล่าว 
มีแนวโน้มลดลง เพราะผู้บริโภคเกิดความเคยชินและหันมา Wait & See กันมากข้ึน 
SCB EIC ประเมินว่า การปรับลดราคาขายรถยนต์จะเกิดข้ึนอย่างต่อเน่ืองและขยายวงกว้าง โดย Segment ท่ีคาดว่าจะมีความ
รุนแรงสูงสุด คือ 1) รถเก๋งขนาดเล็ก หรือ Eco car 2) รถยนต์ไฟฟ้าน าเข้าจากประเทศจีนที่เปิดตัวไปแล้วในช่วง 1 – 2 ปี 
ที่ผ่านมา และ 3) กลุ่มรถยนต์ราคาระหว่าง 5 แสน 1 ล้านบาท จะมีตัวเลือกในตลาดเพ่ิมข้ึนมาก อย่างไรก็ตาม ผลพวงจาก
การจัดโปรโมชันที ่เกิดขึ้นบ่อยครั้งจะท าให้ผู้บริโภคชะลอการตัดสินใจซื ้อรถใหม่ออกไป เพื่อรอให้ราคาปรับลดลงอีก 

ในอนาคต 
 

มูลค่าคงเหลือของรถยนต์ไฟฟ้า ทั้ง BEV และ Hybrid มีแนวโน้มลดลงมากถึงเกือบ 50%  
จากราคาขาย เม่ือใช้งานไปเพียงแค่ 1 ปีเท่าน้ัน  
มูลค่าซากของรถยนต์ไฟฟ้ามีแนวโน้มลดลงอย่างรวดเร็ว โดยเมื ่อใช้งานไปเพียง 1 ปี จะเสื ่อมค่าลงมากถึง 50%  
ขณะท่ีรถสันดาปสามารถรักษามูลค่าในปีแรกไว้ได้ถึง 67% ของราคารถใหม่ โดยปัจจัยท่ีท าให้รถยนต์ไฟฟ้าเส่ือมค่าลงมากน้ัน  
ส่วนหนึ่งเป็นผลจากราคาขายที่ถูกปรับลดลงอย่างต่อเนื่อง รวมถึงความกังวลของภาคธุรกิจต่ออุปสงค์ของ EV  

ในตลาดรถยนต์มือ 2 
 

ค่าใช้จ่ายผันแปรจากการใช้งานรถ BEV ต ่ากว่ารถสันดาป และ Hybrid ค่อนข้างมาก  
แต่ต้องจับตาต้นทุนแฝงจากปัญหาความไม่เพียงพอของสถานีชาร์จสาธารณะ  
การใช้งานรถ BEV ก่อให้เกิดรายจ่ายจากการชาร์จไฟฟ้าเพียง 62 บาท/วัน ต ่ากว่าต้นทุนค่าเชื้อเพลิงของรถสันดาป 
กว่าเท่าตัว เช่นเดียวกับค่าใช้จ่ายการเช็กระยะซ่ึ งก็ถูกกว่ารถประเภทอื่น ๆ ถึง 3 เท่า อย่างไรก็ตาม ต้องจับตาต้นทุนแฝง 
อ่ืน ๆ เช่น ค่าเสียโอกาสจากการรอชาร์จไฟเน่ืองจากสถานีชาร์จสาธารณะมีไม่เพียงพอ รวมถึงค่าเดินทางและระยะเวลาซ่อม 

ที่ยาวนาน เพราะอุปทานอะไหล่ยนต์ ในประเทศมีจ ากัด รวมถึงศูนย์ซ่อมบ ารุงและอู่ซ่อมรายย่อยก็มีน้อยและกระจายตัว 
ไม่ครอบคลุมทุกพ้ืนท่ี  
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เกาะกระแสเทรนด์ขับข่ีและพฤติกรรมการซ้ือรถของคนไทย 

พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อรถของคนไทยมีแนวโน้มสลับซับซ้อน ใช้เวลาตัดสินใจนาน และต้องการ

ข้อมูลท่ีรอบด้านมากย่ิงข้ึน เน่ืองจากตัวเลือกในตลาดรถยนต์น่ังทวีความหลากหลาย ท้ังในแง่ประเภท

เครื่องยนต์ ระดับราคา และการเข้ามาของแบรนด์ใหม่ ๆ ซึ่งคงปฏิเสธไม่ได้ว่า กระแสยานยนต์ไฟฟ้าถือเป็น 

ตัวแปรส าคัญที ่กระตุ ้นให้ตลาดรถยนต์ไทยเกิดการเปลี่ยนแปลงเชิงโครงสร้าง โดยในด้านอุปทาน เราเริ ่มเห็น 

ค่ายรถยนต์หน้าใหม่ที่เข้ามาท าตลาดในประเทศ โดยเฉพาะเหล่าผู้ผลิตสัญชาติจีน จนท าให้ปัจจุบันมีจ านวนผู้เล่น 

ในตลาดมากถึง 159 แบรนด์ จาก 74 แบรนด์ ณ ปี 20191 ด้วยเหตุนี้ ตัวเลือกการขับขี่จ ึงมีความหลากหลาย 

เพิ่มขึ้นตามกันไป โดยในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา (ม.ค. 2022 - มิ.ย. 2024) มีการเปิดตัวรถยนต์ไฟฟ้าในไทยมากถึงเกือบ 100 

โมเดล อีกทั้ง รถยนต์นั่งประเภทอื่นก็มีรุ่นใหม่ ๆ วางจ าหน่ายมากขึ้นเป็นเท่าตัว2  

ส าหรับด้านอุปสงค์นั ้น เราพบว่ากระแสนิยมของผู ้บริโภคในตลาดมีการเปลี่ยนแปลงอย่างชัดเจนเช่นเดียวกัน  

สะท้อนจากยอดขายรถ SUV ท่ีสามารถก้าวขึ้นมาเป็นตัวเลือกอันดับ 1 ในตลาดรถยนต์นั่งของไทย โดยแรงส่งส าคญั

มาจากกลุ่มรถยนต์ไฟฟ้าล้วน (BEV) ซึ่งมีส่วนท าให้สัดส่วนยอดขายรถประเภทนี้เพิ่มขึ้นจาก 5% ณ ปี 2014 มาอยู่ที่ 

18% ณ ปี 2023 ขณะท่ีรถยนต์นั่งขนาดเล็กในกลุ่ม Eco car และ B-segment กลับได้รับความนิยมลดลง (รูปที่ 1) 

ส่วนหนึ่งเป็นผลจากการต้องแย่งชิงฐานลูกค้ากับกลุ่มยานยนต์ไฟฟา้ที่มีระดับราคาใกล้เคียงกัน อาทิ การแข่งขันระหว่าง 

NETA V และ Eco car ในกลุ ่มราคา 4 – 5.5 แสนบาท หร ือ BYD Dolphin และรถ B-segment ในกลุ ่มราคา  

6 – 8 แสนบาท 

 
1 จ านวนผู ้เล่นในตลาดนับรวมแบรนด์รถยนต์ที ่จดทะเบียน รย. 1 ทั ้งจากการน าเข้าและประกอบในประเทศไทย จากข้อมูลกรมขนส่งทางบก  
ณ ไตรมาส 1 / 2024 
2 จ านวนรถยนต์ท่ีวางจ าหน่ายในประเทศไทย เพ่ิมขึ้นจาก 70+ รุ่น ณ ปี 2014 เป็น 140+ รุ่น ณ ปี 2023   

เบี ้ยประกันรถ BEV แพงกว่ารถสันดาป และ Hybrid กว่าเท่าตัว เนื ่องจากราคาขาย 
ที่ถูกปรับลดลงต่อเนื ่อง รวมถึงระบบนิเวศน์ EV ในประเทศไทยยังพัฒนาได้ ไม่เท่าทันกับ 
ความต้องการของตลาด  
ปัจจัยส าคัญที่กดดันให้เบี ้ยประกันรถ BEV ผันผวนและยังอยู่ ในระดับสูง คือ การค านวณทุนประกันท าได้ยาก เพราะ  

1) เหล่าผู้ผลิตมีการปรับลดราคาขายลงอย่างต่อเนื่อง 2) ราคาอะไหล่ต่อชิ้นค่อนข้างแพง 3) อู่ซ่อมรายย่อยมีน้อย  
และ 4) บริษัทรับท าประกันภัย EV ก็มีจ ากัด ด้วยเหตุน้ี SCB EIC ประเมินว่า เบ้ียประกันรถ EV จะยังคงอยู่ในระดับสูงต่อเน่ือง  
แม้จะทยอยปรับลดลงบ้างตามทิศทางการพัฒนาระบบนิเวศน์ EV ของไทยท่ีก าลังมีความพร้อมยิ่งขึ้น ทั้งจากการลงทุน

ขยายอุปทานอะไหล่ยนต์ในประเทศ รวมถึงการเร่งพัฒนาธุรกิจอู่ซ่อมและฝีมือแรงงานให้ตอบโจทย์  
 

SCB EIC มองว่า รถ BEV เป็นตัวเลือกการขับขี่ที่ตอบโจทย์ความประหยัดในระยะยาวได้ดีที่สุด 
แม้ว่าการใช้งานช่วง 2 – 3 ปีแรกจะมีต้นทุนการถือครองที่สูงกว่ารถประเภทอื่น ๆ เนื่องจาก

ภาระเบ้ียประกันและค่าเส่ือมท่ีอยู่ในระดับสูง 
การเปรียบเทียบความคุ้มค่าของการถือครองรถยนต์นั่งตลอดอายุการใช้งาน 10 ปี ชี้ว่า ภาระรายจ่ายของรถสันดาปน้ัน 
สูงที ่สุด ขณะท่ีรถไฮบริดจะมีต้นทุนการใช้งานต ่ามากในระยะสั ้น จากนั ้นจะทยอยปรับเพิ่มขึ ้นตามภาระค่าเชื ้อเพลิง  

ส าหรับรถ BEV ถือเป็นตัวเลือกที่ตอบโจทย์ความคุ้มค่าในระยะยาว เพราะค่าใช้จ่ายการชาร์จไฟฟ้าและค่าซ่อมบ ารุง 
ท่ีอยู่ในระดับต ่าสามารถชดเชยภาระเบ้ียประกันท่ีโดยรวมยังแพงกว่ารถยนต์ประเภทอ่ืน ๆ  
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รูปท่ี 1 : คนไทยหันมาขับข่ีรถยนต์ไฟฟ้ากลุ่ม SUV ขณะท่ีรถยนต์น่ังขนาดเล็กได้รับความนิยมลดลง  

 
 

อนึ่ง SCB EIC พบว่า นอกจากการเปลี่ยนแปลงเชิงโครงสร้างของตลาดรถยนต์แล้ว พฤติกรรมการซื้อรถของ 

คนไทยก็มีพัฒนาการที่ต่างไปจากเดิมใน 3 ด้านทีส่ าคัญ คือ  

1) รอบการเปลี่ยนรถของคนไทยนานขึ้น ท าให้การตัดสินใจซื้อรถใหมมั่กมองหาความคุ้มค่าในระยะยาว  

คนไทยมีแนวโน้มซื้อรถใหม่ช้าลง สะท้อนได้จากอายุการใช้งานรถยนต์นั่งเฉลี่ย ณ ปัจจุบัน อยู่ที่เกือบ 10 ปี 

เพิ่มขึ้นจาก 7 ปี ณ ปี 20133 ซึ่งพฤติกรรมดังกล่าวส่งผลให้ 1) วัฏจักรยอดขายรถยนต์มีแนวโน้มหนืดขึ้น  

2) ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อรถใหม่เปลี่ยนแปลงไป โดยผู้บริโภคหันมามองหาตัวเลือกการขับขี่ 

ที่ช่วยลดภาระค่าใช้จ่ายในระยะยาว อาทิ ต้นทุนด้านพลังงาน ราคาขายต่อ เบี้ยประกัน รวมถึงค่าซ่อมบ ารุง  

และ 3) ธุรกิจอู ่ซ่อมและอะไหล่ยนต์จะได้รับอานิสงส์โดยตรง แต่ก็จ าเป็นต้องปรับตัวให้สอดคล้องกับ 

เทรนด์การขับขี่ใหม่ ๆ อาทิ ความพร้อมด้านอุปกรณ์ ช้ินส่วน ฝีมือและทักษะช่างส าหรับรถยนต์ไฟฟ้า  

2) ข้อมูลค่าใช้จ่ายตลอดอายุการใช้งานรถยนต์ กลายมาเป็นตัวแปรท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อใกล้เคียงกับ

แรงจูงใจด้านราคาขาย 

ผลส ารวจ SCB EIC Consumer survey ชี ้ว ่า แผนการซื ้อพาหนะส่วนตัวนับตั ้งแต่ปี 2023 เป็นต้นมา  

เริ ่มให้ความส าคัญกับข้อมูลการประหยัดพลังงานในสัดส่วนที ่ใกล้เคียงกับการจัดโปรโมชันด้านราคา  

โดยผู้บริโภคบางส่วนเล็งเห็นว่า กลยุทธ์การลดราคาสามารถสร้างแรงดึงดูดอันฉาบฉวยในระยะสั้น ขณะที่ข้อมูล

ค่าใช้จ่ายด้านพลังงานตอบโจทย์ความคุ ้มค่าในระยะยาวได้ดีกว่า ทั ้งนี้พฤติกรรมดังกล่าวแตกต่างกับ 

 
3 การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลกรมขนส่งทางบก ณ ปี 2023 
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ยอดขายรถยนต์น่ังส่วนบุคคลจ าแนกตามประเภทรถ  Car segment) และประเภทเชื้อเพลิง
หน วย   คัน และ  %) สัดส่วนยอดขายรถยนต์แต่ละประเภท ณ ปน้ัีน ๆ

Eco car / B-segment C-segment D-segment

Cross over & Compact SUV Mini MPV PPV

ICE BEV

ท่ีมา   การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลของกรมการขนส่งทางบก
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เทรนด์ในอดีต เพราะปัจจัยที ่เคยมีอ ิทธ ิพลสูงสุด คือ ราคาขายและการจัดโปรโมชัน รองลงมา คือ  

การเปรียบเทียบสมรรถนะและเทคโนโลยีการขับขี่4 

3) ส่วนแบ่งยอดขายรถยนต์ไฟฟ้า ท้ัง BEV และ Hybrid แซงหน้ารถสันดาปแล้วในตลาดรถยนต์นั่ง  

รถยนต์ไฟฟ้า ทั้ง BEV และ Hybrid กลายเป็นตัวเลือกการขับขี่หลักของคนไทยในกลุ่มรถยนต์นั่งนับตั้งแต่ 

ปี 2023 สะท้อนจากส่วนแบ่งยอดขายรวมกันนั้นสูงถึง 60% โดยกลุ่มรถ Hybrid ได้รับความนิยมต่อเนื่องและ

ขยายตัวเฉลี่ยปีละ 38% (นับตั้งแต่ปี 2019) ขณะที่ตลาดรถ BEV ถือว่าอยู่ในช่วงเริ่มต้นของการเปลี่ยนผ่าน5 

โดยยอดขายสะสมตั้งแต่ปี 2018 - มิ.ย. 2024 อยู่ที่ราว 1.25 แสนคัน ซึ่งการเปิดรับนี้มาจากความตื่นตัว 

ของผู้บริโภคที่คิดเป็นเพียง 15% ของ Potential customer6 ดังนั้น การเติบโตของตลาดรถยนต์ไฟฟ้าจึงยังมี

แนวโน้มสดใสสวนทางกับสภาวะยอดขายรถยนต์ในภาพรวม7 โดยเฉพาะในปี 2024 ที่คาดว่า EV Market share 

จะเพิ่มขึ้นสู่ระดับ 74% ของกลุ่มรถยนต์นั่งหรือราว 30% ของตลาดรถยนต์ในประเทศทั้งหมด (รูปที่ 2)  

รูปท่ี   : ส่วนแบ่งยอดขายรถยนต์น่ังไฟฟ้าแซงรถสันดาปแล้วนับต้ังแต่ปี  0   

 

ในสภาวะที่พฤติกรรมการเลือกซื้อรถของผู้บริโภคมีความพิถีพิถันและต้องการข้อมูลที่ละเอียดยิ่งขึ้น SCB EIC จึงได้ 
วิเคราะห์แนวโน้มและเปรียบเทียบต้นทุนการถือครองยานยนต์ประเภทต่าง ๆ เพื่อไขข้อข้องใจให้แก่ผู้บริโภคและภาค
ธุรกิจ ซึ่งประกอบด้วย 4 ประเด็นค าถามส าคัญ ดังนี้   

 
4 พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อพาหนะส่วนตัว วิเคราะหจ์ากค าถามท่ีเกี่ยวกับปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อรถยนต์ท่ีครอบครองอยู่เดิมและแผนการซื้อ
รถในอนาคต (ที ่มา : ผลส ารวจ SCB EIC Consumer survey ‘เกาะกระแสยานยนต์ยอดนิยมของคนไทย ขับขี ่อะไรแล้วอินเทรนด์ ’ ระหว่างวันท่ี  
19 ม.ค. – 2 ก.พ. 2023 จากกลุ่มตัวอย่าง 6,496 คน) 
5 อัตราการเติบโตของยอดจดทะเบียนรถ BEV เฉลี่ยปีละ 230% นับตั้งแต่ปี 2019 
6 อ้างอิง Technology Adoption Curve จากสัดส่วนผู้บรโิภคกลุม่ Innovators และ Early Adopters  
7 SCB EIC คาดการณ์ยอดขายรถยนต์ในประเทศปี 2024 จะหดตัวมากขึ้นจากปีก่อนท่ี -15.8% หรือประมาณ 6.53 แสนคัน  

คาดการณ์ยอดจดทะเบียนรถยนต์น่ังส่วนบุคคลประเภท BEV และ Hybrid
หน วย   คัน และ % การเติบโตของยอดจดทะเบียน 

26,424 29,372 41,385
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ท่ีมา   การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลของกรมการขนส่งทางบก
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ไขค าตอบท่ี 1 : ทิศทางราคารถใหม่ “อยู่ตัวแล้ว” หรือ “จะถูกลงอีก” 

ในช่วงที ่ผ่านมา การแข่งขันด้านราคา (Price war) ได้กลายเป็นเครื ่องมือส าคัญในการกระตุ้น 
ยอดขายรถยนต์ ท่ามกลางสมรภูมิการแข่งขันอันดุเดือดและเศรษฐกิจที่ฟื้นตัวช้า แต่เมื่อกลยุทธ์
ดังกล่าวถูกเลือกใช้บ่อยจนพร ่าเพรื่อเกินไป ประสิทธิผลท่ีได้กลับมีแนวโน้มแผ่วลง สอดคล้องกับข้อมูล
ดัชนี Google trend ในรูปที่ 3 ซึ่งบ่งชี ้ว่า การประกาศปรับลดราคาครั้งแรกจะสร้างความตื่นตัวให้กับผู้บริโภคได้ 
มากที่สุด อาทิ SUZUKI CIAZ กลับมาสร้างความหวือหวาได้อีกครั้งในรอบเกือบ 10 ปี จากการประกาศลดราคาสูงสุดถึง  
1.5 แสนบาท เช่นเดียวกับ ค่าย GAC AION ที่ประสบความส าเร็จในการปรับลดราคาขายครั้งที่ 1 ณ ไตรมาส 4/2023 
เพราะสามารถท าให้เกิดแรงกระเพื่อมในตลาดได้ดีกว่าช่วงการเปิดตัวเสียอีก อย่างไรก็ตาม ผลสัมฤทธิ์จากการจัด 
โปรโมชันครั้งต่อ ๆ มา ทยอยปรับลดลงต่อเนื่อง ส่วนหนึ่งเป็นเพราะผู้บริโภครู้สึกเคยชินกับกลยุทธ์ดังกล่าว และชะลอ 
การตัดสินใจออกไปก่อน เพื่อรอราคาที่อาจปรับลดลงได้อีกในอนาคต (Wait & See strategy) นอกจากนี้ ราคาขายที่มี
ความผันผวนสูงยังส่งผลกระทบต่อเนื่องไปยังภาคธุรกิจอื่น ๆ ที่เกี ่ยวข้อง อาทิ สถาบันการเงิน บริษัทประกันภัย  
และเต็นท์รถมือ 2 ที่ก าลังเผชิญกับความยากล าบากในการประเมินมูลค่าสินทรัพย์ ค่าเสื่อม และทุนประกันภัยรถยนต์  

รูปท่ี   :  การลดราคาขายดึงดูดความสนใจผู้บริโภคได้น้อยลง หากค่ายรถหันมาใช้กลยุทธ์น้ีบ่อยคร้ัง 

 

อย่างไรก็ดี หากมองไปข้างหน้า กลยุทธ์การแข่งขันด้วยการปรับลดราคาขายจะยังคงเกิดขึ ้นอย่างต่อเนื ่อง 
และมีแนวโน้มขยายวงกว้าง โดยคาดว่าจะทวีความรุนแรงมากขึ้นในรถยนต์ 3 ประเภท ดังนี้  

1) รถเก๋งสันดาปขนาดเล็ก เช่น Eco car และ B-segment เนื่องจากต้องเผชิญกับความท้าทายจากกระแสนิยม 
ที่เปลี่ยนไป ส่งผลให้ผู้ผลิตรถยนต์บางค่ายจ าเป็นต้องหันมาแข่งขันด้วยราคาเพื่อหวังกระตุ้นยอดขายให้ปรับตัว 
ดีขึ้น อาทิ การประกาศลดราคาของ SUZUKI CIAZ และ CELERIO จนท าให้ราคาขายเริ่มต้นต ่ากว่า 4 แสนบาท 
ทั ้งนี ้ SCB EIC ประเมินว่า รถเก๋งสันดาปขนาดเล็กจะมีราคาลดลงได้อีกราว 10% - 15% จากค่าเฉลี่ย 
ในปี 2018 - 238 ซึ่ง ณ ระดับราคานี้ จะช่วยให้รถประเภทดังกล่าวสามารถขยายฐานลูกค้าสู่กลุ่มที่มีรายได้ 
น้อย-ปานกลางได้ อีกทั้ง ยังสามารถแข่งขันกับรถยนต์ไฟฟ้าได้ดีขึ้นเช่นกัน 

 
8 การรวบรวมข้อมลูและวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมลูแนวโนม้และการเปรียบเทียบราคารถยนต์สันดาปขนาดเล็ก (เครื่องยนต์ < 1,500 CC) และ
รถยนต์ไฟฟ้าในกลุ่ม A และ B segment 
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2) รถยนต์ไฟฟ้าน าเข้าจากประเทศจีน มีแนวโน้มทะลักเข้ามาในไทยมากขึ้น โดยเฉพาะรถ BEV รุ่นที่มีการเปิดตัว 
ไปแล้วในช่วง 1 – 2 ปีนี้ คาดว่าราคาขายจะปรับลดลงได้อีก เนื่องจากผู้ผลิต 1) ต้องการระบายสินค้าคงค้าง 
ในประเทศจีนเนื่องจากสต็อกรถยนต์ BEV สะสมมีจ านวนเพิ่มสูงขึ้นเป็น 16 ล้านคัน ณ ปี 2023 หรือขยายตัว 
45.5% จากปีก่อนหน้า9 2) การกระตุ้นยอดขายในตลาดไทยที่เริ่มเห็นสัญญาณการชะลอตัวนับตั้งแต่ต้นปี 2024  
และ 3) ต้นทุนแบตเตอรี่ EV ที่ทยอยลดลงต่อเนื่อง ทั้งนี้การเข้ามาตีตลาดของรถยนต์ไฟฟ้าจากจีนเปรียบเสมือน 
ดาบสองคมที่แม้จะส่งผลดีต่อผู้บริโภค แต่ก็น ามาซึ่งความเสี่ยงต่ออุตสาหกรรมยานยนต์ไทยในระยะยาว  
เพราะเกือบทุกองคาพยพของกิจกรรมการผลิตยังไม่ได้เกิดขึ้นในประเทศและพึ่งพาการน าเข้าเป็นหลัก โดยเฉพาะ 
การผลิตชิ้นส่วนอุปกรณ์ยานยนต์ และแบตเตอรี่ EV ดังนั้น อานิสงส์ต่อผู้ประกอบการในประเทศและเศรษฐกิจ
ไทยจึงมคี่อนข้างจ ากัด  

3) รถยนต์นั่งราคาต ่าล้าน จะมีตัวเลือกในตลาดเพิ่มขึ้นในทุกประเภทเชื้อเพลิง ซึ่งจะเกิดขึ้นทั้งจากการเปิดตัว 
รถรุ่นใหม่ ๆ รวมถึงการลดราคาขายรุ่นที่วางจ าหน่ายอยู่เดิมให้ต ่าลง อาทิ การเปิดตัว MITZUBISHI XPANDER 
HEV ณ ไตรมาส 1/2024 ที่ราคาเริ่มต้นเพียง 9.5 แสนบาท ขณะที่ MAZDA 3 ก็มีโมเดลที่ราคาต ่ากว่า 1 ล้านบาท
เพิ่มขึ้นจาก 1/3 เป็น 2/3 รุ่น ทั้งนี้กลยุทธ์การเจาะตลาดรถยนต์ต ่าล้าน เป็นผลพวงจากกระแสนิยมของผู้บริโภค
ของไทยที่กว่า 80% นิยมซื้อรถยนต์นั่ง ณ ระดับราคา 5 แสน – 1 ล้านบาท10 

อย่างไรก็ตาม การต่อสู ้ท่ามกลางสมรภูมิสงครามราคามักช่วยแย่งชิงยอดขายให้เติบโตได้เพียงระยะสั้น  
แต่ในระยะยาว กลยุทธ์การแข่งขันนี้กลับน ามาซึ่งความเสี่ยงต่อสภาพคล่องของธุรกิจ  ดังนั้น รูปแบบการด าเนิน
ธุรกิจที่แบรนด์ต่าง ๆ เลือกใช้ ต้องไม่น ามาซึ่งความเสี่ยงจากปัญหาด้านต้นทุนหรือความสามารถในการท าก าไรที่ลดลง 
ขณะที่ในระยะยาว ควรมุ่งเน้นที่การเติบโตอย่างยั่งยืนผ่านการยกระดับกระบวนการผลิต พัฒนาสินค้า บริการ รวมถึง
ทักษะแรงงานให้ตอบโจทย์กับพฤติกรรมผู้บริโภคที่เปลี่ยนไป 

ไขค าตอบท่ี   : ความต่างของค่าเส่ือมราคาระหว่างรถยนต์ไฟฟ้าและสันดาป 

การประเมินค่าเสื่อมราคา กลายเป็นหนึ่งในความท้าทายส าคัญของภาคธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องกับการซ้ือ
ขายยานยนต์ไฟฟ้า นับตั้งแต่กระบวนการพิจารณาสินเชื่อ เงื่อนไขประกันภัย รวมถึงตลาดมือ    
ท่ีปัจจุบันยังมีขนาดท่ีเล็กอยู่มาก โดยข้อมูลบนเว็บไซต์ One2car.com เปิดเผยว่า จ านวนรถ BEV ในไทยยังมี

สัดส่วนไม่ถึง 1% ของรถมือ 2 ที ่ประกาศขายทั้งหมด อีกทั ้ง การตั ้งราคาก็ค่อนข้างผันผวน แม้ว่าเลขไมล์และ 
อายุการใช้งานจะใกล้เคียงกัน อาทิ ORA Good Car 500 ซึ่งมีระยะใช้งานราว 4 หมื่นกิโลเมตร วางจ าหน่าย ณ ระดับ
ราคาตั้งแต่ 5.5 – 7 แสนบาท11 นอกจากนี้ ภาคการเงินและธนาคารก็เผชิญข้อจ ากัดด้านข้อมูลและกลุ่มตัวอย่างเช่นกัน 
อาทิ การค านวณมูลค่าหลักประกันและมูลค่าซาก ซึ่งจะส่งผลกระทบต่อเนื่องและน าไปสู่ต้นทุนการกู้ยืมและเบี้ยประกัน
ให้อยู่ในระดับสูง โดยเฉพาะในช่วง 5 ปีแรก (ปี 2022 – 2026) ของการเปลี่ยนผ่านสู่ยุคยานยนต์ไฟฟ้า  

อย่างไรก็ดี SCE EIC ตระหนักถึงความท้าท้ายดังกล่าว จึงได้ศึกษาแนวโน้มการเสื่อมราคาของยานยนต์แต่ละประเภท
ผ ่านการว ิเคราะห์  1) ข ้อม ูลราคาขายรถยนต ์ม ือ  2 บนเว ็บไซต์ต ่าง ๆ อาท ิ  One2car.com TaladRod.com  
และ Carsome.co.th 2) ข้อมูลเชิงลึกจากสมาคมธุรกิจเช่าซื้อไทยและธุรกิจรับประมูลรถยนต์ และ 3) งานศึกษา
ต่างประเทศที ่ประเมินอัตราการเสื ่อมของแบตเตอรี ่ยานยนต์ไฟฟ้า ราคาขายรถมือ 2 และระดับการแข่งขัน 
ในอุตสาหกรรมยานยนต์ ซึ่งผลการศึกษาในรูปที่ 4 ช้ีว่า มูลค่าของรถยนต์ไฟฟ้า ท้ัง HEV PHEV และ BEV มีแนวโน้ม
ลดลงเกือบ 50% จากราคาขายเม่ือใช้งานไปเพียงแค่ 1 ปี และหลังจากนั้นจะเสื่อมค่าลงเฉล่ียปีละเกือบ 5% ขณะท่ี

 
9 การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมลู Global EV Data Explorer และ IEA 
10 การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมลูกรมขนส่งทางบก ณ ปี 2023 
11 การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลของเว็บไซต ์One2car.com ณ วันท่ี 30 เม.ย. 2024  โดยมีจ านวนรถยนต์มอื 2 ประกาศขายราว 4.3 หมื่นคัน 
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รถสันดาป (ICE) ทั ้งกระบะและรถยนต์นั ่ง ยังคงสามารถรักษามูลค่าในปีแรกไว้ได้ถึง 67% ของราคารถใหม่  
และมีมูลค่าคงเหลือราว 1 ใน 4 ณ ปีที ่ 10 ของอายุการใช้งาน โดยปัจจัยที่ท าให้รถยนต์ไฟฟ้า โดยเฉพาะ BEV  
เสื่อมค่าลงอย่างรวดเร็วนั้น เป็นผลจาก 1) ราคาขายที่ถูกปรับลดลงอย่างต่อเนื่อง 2) การซ่อมแซมมีต้นทุนสูงและใช้
เวลานาน เพราะอะไหล่ยนต์ยังต้องพึ่งพาการน าเข้าเป็นหลัก และ 3) ความกังวลของภาคธุรกิจต่อคุณภาพแบตเตอรี่
และอุปสงค์ในตลาดรถมือ 2 ทั้งนี้หากน าข้อมูลดังกล่าวไปเปรียบเทียบกับภาวะตลาดรถยนต์ในประเทศจีน12 จะพบว่า 
รถ BEV ของจีน มีอัตราการเสื่อมราคาที่เร่งตัวมากกว่าไทย โดยมูลค่าคงเหลือจะลดลงเฉลี่ยปีละ 6.5% นับตั้งแต่ 
การใช้งานปีที่ 2 เป็นต้นไป ซึ่งเป็นผลจากการแข่งขันในตลาดรถยนต์ไฟฟ้าของจีนที่ดุเดือดมากกว่า ทั้งในแง่ของจ านวน
ผู้เล่นและการใช้สงครามราคา13 ดังนั้น หากการแข่งขันในอุตสาหกรรมรถยนต์ไทยยังคงทวีความรุนแรงและเน้นใช้ 
กลยุทธ์การลดราคาเป็นหลัก มูลค่ารถยนต์ของเรา โดยเฉพาะกลุ่ม BEV คงจะเสื่อมค่าลงอย่างรวดเร็วไม่ต่างจาก
ประเทศจีนในระยะอันใกล้นี้ 

รูปท่ี   : มูลค่ายานยนต์ไฟฟ้าลดลงเกือบคร่ึง หลังจากการใช้งานไปเพียง 1 ปี 

 

ไขค าตอบท่ี   : จับตาค่าใช้จ่ายผันแปร… EV ประหยัดจริงหรือยังมีอะไรซ่อนอยู่? 

รถยนต์ไฟฟ้าล้วน  BEV) มีจุดเด่นส าคัญในด้านความประหยัด โดยเฉพาะการบรรเทารายจ่าย 
ด้านพลังงานและค่าบ ารุงรักษา อย่างไรก็ดี ข้อได้เปรียบเหล่านี ้อาจมีแรงดึงดูดลดลง หาก EV 
ecosystem ของไทย พัฒนาได้ไม่เท่าทันกับจ านวนรถยนต์ไฟฟ้าบนท้องถนนที ่เพิ ่มขึ ้นต่อเนื ่อง  
โดย SCB EIC ได้ท าการเปรียบเทียบต้นทุนผันแปรการถือครองพาหนะส่วนตัวผ่านการประเมิน 1) อัตราสิ้นเปลือง
พลังงาน และ 2) ค่าใช้จ่ายในการเช็กระยะ โดยข้อมูลดังกล่าวมาจากการศึกษาคุณลักษณะเฉพาะของตัวเลือก 
รถยนต์นั่งในตลาด ณ ปัจจุบันกว่า 200+ โมเดล ซึ่งผลการศึกษาดังกล่าวได้ข้อสรุปส าคัญ ดังนี้  

 

 
12 ใช้กรณีศึกษาจากประเทศจีนเนื่องจาก 1) จีนเป็นผู้ผลติหลักในการป้อนรถยนตไ์ฟฟ้าสู่ประเทศไทย 2) แบตเตอรี่ท่ีใช้ในยานยนต์ไฟฟ้าจัดอยู่ในประเภท
เดียวกัน และ 3) วัฏจักรการเปิดรับรถยนต์ไฟฟ้าอยู่ในระดบัใกลเ้คียงกัน 
13 ดชันีวัดความรุนแรงทางการแขง่ขัน (HHI index) ชี้ว่า ตลาดรถยนต์จีนถูกจัดอยู่ในกลุ่มแขง่ขันสมบูรณ์ (HHI index = 600) ขณะท่ีไทยอยู่ในกลุ่ม
แข่งขันพอสมควร (HHI Index = 1,500) ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมลูของ CEIC และกรมขนส่งทางบก ณ ปี 2023 
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1) รายจ่ายด้านพลังงานจากการใช้รถ BEV ต ่ากว่ารถสันดาปกว่าเท่าตัว  
รูปที่ 5 ช้ีให้เห็นว่า การขับขี่รถ BEV ก่อให้เกิดรายจ่ายจากการชาร์จไฟฟ้าเพียง 62 บาท/วัน หรือเฉลี่ยราว  
2.3 หมื่นบาทต่อปี ซึ่งต ่ากว่ารถสันดาปขนาดเล็ก – กลาง ถึงกว่าเท่าตัว14 ทั้งนี้หากพิจารณาข้อมูลในหมวด
รถยนต์ไฮบริดจะพบว่า กลุ่ม HEV (ขุมก าลัง 2 ระบบ) นับเป็นอีกหนึ่งตัวเลือกที่ตอบโจทย์ความประหยัด สะท้อนจาก
อัตราสิ้นเปลืองพลังงานที่ 21 กิโลเมตร/ลิตร ต ่าสุดในบรรดารถที่ยังคงใช้พลังงานเชื้อเพลิง ขณะที่ รายจ่ายด้าน
พลังงานของรถ PHEV (ปลั ๊กอินไฮบริด) มีระดับใกล้เคียงกับรถสันดาป ส่วนหนึ ่งเป็นเพราะตัวเลือกของ 
รถกลุ่มนี้ในประเทศไทยยังมีค่อนข้างจ ากัดและคุณสมบัติเทียบเคียงกับรถสันดาปกลุ่ม D-segment 

2) ต้นทุนการบ ารุงรักษารถ BEV ต ่าที่สุด ขณะที่ค่าเช็กระยะรถสันดาปและไฮบริดอยู่ในระดับใกล้เคียงกัน 
อนึ่ง ค่าใช้จ่ายในการเชก็ระยะ นอกจากจะผันแปรไปตามเวลาและระยะการใช้งานแล้ว ยังขึ้นอยู่กับจ านวนชิ้นส่วน
รถยนต์ที่จ าเป็นต้องได้รับการดูแล ด้วยเหตุนี้ รถ BEV ซึ่งประกอบด้วยชิ้นส่วนหลักเพียงแค่ 7 ชิ้น15 จึงมีต้นทุน
การบ ารุงรักษาท่ีต ่ากว่ารถประเภทอื่น ๆ หรืออยู่ท่ี 8.5 พันบาทจากการใช้งานทั้งสิ้น 1 แสนกิโลเมตร (ประมาณ 
5 ปี) (รูปที่ 6) โดยการซ่อมบ ารุงหลัก ๆ จะเกี่ยวข้องกับระบบปรับอากาศ ระบบน ้ามันเบรก และระบบเกียร์ 
ขณะที่รถสันดาปและไฮบริดมีค่าใช้จ่ายการบ ารุงรักษาใกล้เคียงกันที่ 2.7 หมื่นบาท โดยต้นทุนบางส่วนจะเกี่ยวข้อง
กับระบบส่งก าลัง อีกทั้ง อัตราค่าแรงก็ปรับเพิ่มขึ้นตามจ านวนอะไหล่ยนต์ที่ต้องได้รับการตรวจเช็กและซ่อมบ ารุง
ในแต่ละรอบอีกด้วย  

รูปท่ี 5 : ภาระค่าใช้จ่ายด้านพลังงานระหว่าง BEV และ ICE ต่างกันกว่าเท่าตัว  

  
 
 

 

 

 

 

 
14 ก าหนดใช้ราคาพลังงานคงท่ีตลอดอายุการใช้งาน 1 ปี ท้ังแก๊สโซฮอล์ 91 และค่าชาร์จไฟฟ้าช่วง Off peak อา้งอิง ณ วันท่ี 22 มิ.ย. 2024 
15 ตัวอย่างส่วนประกอบรถ BEV เช่น ชุดปัม๊ความรอ้น มอเตอร์ (หน้า-หลงั) แบตเตอรี ่เพนต์เฮาส์ สายแรงดันไฟสูง พอรต์ชาร์จ (อ้างอิงขอ้มูล
ส่วนประกอบหลักจากรถ Tesla Model 3) 
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รูปท่ี   : ค่าบ ารุงรักษารถ BEV ถูกกว่ารถยนต์น่ังทุกประเภท16 

 

การประเมินค่าใช้จ่ายผันแปรทั้ง 2 ประการข้างต้น สะท้อนว่า รถ BEV สามารถตอบโจทย์ในเรื่องการประหยัดได้ 
ดีที่สุด อย่างไรก็ตาม เราจ าเป็นต้องจับตาความเสี่ยงจากการพัฒนา EV ecosystem ที่อาจท าให้ต้นทุนการถือครอง 
รถ BEV ยังมีค่าใช้จ่ายแฝงอื่น ๆ ซ่อนอยู่ อาทิ  

• ปัญหาความไม่เพียงพอของสถานีชาร์จสาธารณะ  
แม้ว่าจ านวนสถานีชาร์จสาธารณะของไทยจะเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องจนในปี 2023 มีจ านวนมากถึง 2.7 พันแห่งหรือ 
9.7 พันหัวจ่ายทั่วประเทศ แต่การใช้งานยังนับว่าค่อนข้างแออัด เนื่องจากหัวจ่ายแต่ละหัวจ าเป็นต้องรองรับ 
ความต้องการชาร์จไฟจากรถ BEV มากถึง 12 คัน (1 : 12) ซึ่งหากเปรียบเทียบกับประเทศอื่น ๆ จะพบว่า สัดส่วน
หัวจ่ายสาธารณะต่อจ านวนรถ BEV สะสมในประเทศนั้นมีความแออัดน้อยกว่าไทยมาก เช่น จีนและสิงคโปร์  
มีสัดส่วนดังกล่าวอยู่ที่ 1 : 6 และ 1 : 3 ตามล าดับ ด้วยเหตุนี้ ปัญหาความไม่เพียงพอของสถานีชาร์จจึงก่อให้เกิด 
ค่าเสียโอกาสจากระยะเวลาการรอชาร์จไฟ รวมถึงมีส่วนท าให้ EV adoption rate อาจช้ากว่าที่ประเมินไว้ 

• ศูนย์ซ่อมบ ารุงยังมีน้อย อู่ซ่อม EV รายย่อยพัฒนาได้ไม่ทัน 
การมีศูนย์บริการที่ครอบคลุม ถือเป็นหนึ่งในข้อได้เปรียบส าคัญของค่ายผู้ผลิตรถยนต์เจ้าตลาดเดิม อาทิ TOYOTA 
และ HONDA มีโชว์รูมจ านวนมากและกระจายตัวทั่วประเทศ (470+ และ 240+ แห่งตามล าดับ) ขณะที่ศูนย์ซ่อม
บ ารุงของผู้เล่นรายใหม่อย่างค่ายรถไฟฟ้าจากจีนยังคงมีจ านวนน้อย (รวมกันทุกค่ายประมาณ 400 แห่ง) 17  
อีกทั้ง ยังกระจุกตัวอยู่ในกรุงเทพฯ และจังหวัดหัวเมืองเป็นหลัก ซึ่งข้อจ ากัดนี้มีส่วนท าให้การเข้ารับบริการมีตน้ทุน 
ของระยะเวลาการรออะไหล่และค่าเดินทางซ่อนอยู่ นอกจากนี้ การที่อู่ซ่อมรถรายย่อยยังพัฒนากระบวนการ 
อุปกรณ์ และทักษะฝีมือช่างได้ไม่เท่ากันกับกระแส EV ก็มีส่วนท าให้ผู ้บริโภคเผชิญกับตัวเลือกที ่จ  ากัด  
ท้ังในแง่ของสถานที่ ประเภทอะไหล่ยนต์ และการก าหนดงบประมาณในการซ่อมบ ารุง  

  
 

 
16 การค านวณค่าบ ารงุรักษา อ้างองิคา่ใช้จ่ายการเช็กระยะเป็นหลัก โดยไม่นบัรวมรายจ่ายการซ่อมแซมและการเปลี่ยนแบตเตอรี่  
17 การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลบนเว็บไซต์คา่ยผู้ผลติรถยนต์แบรนด์ต่าง ๆ ซึ่งนับรวมจ านวนโชว์รูมและศูนย์ซ่อมบ ารุงณ พ.ค. 2024 
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การเปลี่ยนผ่านไปสู่ยุคยานยนต์ไฟฟ้านอกจากจะพึ่งพาแรงดึงดูดด้านอุปสงค์จากเรื ่องการลดค่าใช้จ่าย  
ด้านพลังงานและการซ่อมบ ารุงแล้ว ยังต้องอาศัยการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานของระบบนิเวศน์ EV ให้เกิดขึ้นเท่าทัน 
กับความต้องการของผู้บริโภค โดยเฉพาะการเพิ่มจ านวนสถานีชาร์จสาธารณะให้เพียงพอ รวมถึงการเร่งยกระดับ
ผู้ประกอบการรายย่อย อาทิ ธุรกิจอู่ซ่อม ผู้ผลิตชิ้นส่วนยานยนต์ และช่างซ่อม ให้มีกระบวนผลิตสินค้าและบริการ 
รวมถึงทักษะที่สอดรับไปกับกระแสยานยนต์ EV  

ไขค าตอบท่ี   : แนวโน้มเบ้ียประกัน EV เหตุใดยังแพงกว่ารถท่ัวไป? 

แม้ว่ารถยนต์ไฟฟ้าล้วนจะมีข้อได้เปรียบด้านการประหยัดค่าใช้จ่ายจากการใช้งาน แต่ภาระค่าเบ้ีย
ประกันภัยรถ BEV ที่อยู ่ในระดับสูงและผันผวน กลับกลายเป็นแรงฉุดส าคัญที่ท าให้ผู ้บริโภคเกิด 
ความกังวลและอาจท าให้การเปลี่ยนผ่านสู่ยุคยานยนต์ไฟฟ้านั้นช้าลง โดยส าหรับครัวเรือนไทย ค่าเบี้ย
ประกันรถยนต์คิดเป็น 2.5% ของรายจ่ายครัวเรือนทั้งปี18 และหากพิจารณาโครงสร้างตลาดประกันรถยนต์ในภาพรวม

พบว่า คนไทยกว่า 60% มักท าประกันให้แก่รถที่ครอบครองอยู่ แต่ส าหรับกลุ่ม BEV สัดส่วนการท าประกันจะลดลงมา 
อยู่ที่ 47%19 ซึ่งการที่ผู้บริโภคมีความลังเลในการท าหรือต่ออายุกรมธรรม์ ส่วนหนึ่งเป็นผลจากอัตราเบี้ยประกันชั้น 1  
ของกลุ่มรถ BEV ท่ีอยู่ในระดับสูงหรือเฉลี่ยประมาณ 3.15 หมื่นบาท/คัน แพงกว่ารถยนต์สันดาปและไฮบริด 
ซึ่งค่าเฉลี่ยเบี้ยประกันอยู่ที่ 1.77 หมื่นบาท/คัน (รูปที่ 7) ทั้งนี้ข้อมูลดังกล่าวสอดคล้องกับกรณีศึกษาในต่างประเทศ 
ที่เบี้ยประกันรถ BEV ยังคงแพงกว่ารถสันดาปอย่างมีนัยส าคัญ อาทิ สหรัฐฯ และจีน มีส่วนต่างราคาเบี้ยประกันระหว่าง 
รถทั้ง 2 ประเภทสูงถึง 100% และ 50% ตามล าดับ  

รูปท่ี   : เบ้ียประกันรถ BEV แพงกว่ารถ ICE และ Hybrid กว่าเท่าตัว 

 
 

 

 
18 การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมลูการส ารวจธุรกิจทางการค้าและธุรกิจทางการบริการ ส านักงานสถิตแิห่งชาติ ปี 2021 
19 ค านวณจากสัดส่วนจ านวนกรมธรรม์และยอดรถยนต์จดทะเบียน ร.ย. 1 – 3 สะสมปี 2019 – 2023 จากข้อมูล คปภ. และกรมขนสง่ทางบก 
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ส าหรับสาเหตุท่ีท าให้เบ้ียประกันภัยรถ BEV ยังอยู่ในระดับสูง ประกอบด้วย 4 ปัจจัยหลัก ได้แก ่

1) ค่าซ่อมแซม เปลี่ยนอะไหล่ แพงกว่ารถทั่วไป เนื ่องจากอะไหล่ยนต์ยังจ าเป็นต้องพึ่งพาการน าเข้าเป็นหลัก  
ซึ่งท าให้เกิดต้นทุนแฝงจากกระบวนการน าเข้าสินค้าและระยะเวลาขนส่ง นอกจากนี้ การที่รถ EV ประกอบด้วย
ชิ้นส่วนหลักเพียง 7 ชิ้น จึงท าให้ราคาเฉลี่ยต่อชิ้นค่อนข้างสูง อีกทั้ง หากเกิดความเสียหายก็จะเน้นเปลี่ยนใหม่
มากกว่าการซ่อมแซม โดยเฉพาะแบตเตอรี่ที่มีมูลค่าสูงถึงเกือบ 60% ของราคารถ  

2) อู่ซ่อมมีน้อย แรงงานเฉพาะทางขาดแคลน โดยแม้ว่าไทยจะมีจ านวนช่างซ่อมยานยนต์กว่า 2.73 แสนคน 
ทั่วประเทศ20 แต่แรงงานส่วนใหญ่ยังขาดความรู้และความเชี่ยวชาญเกี่ยวกับระบบยานยนต์ไฟฟ้า ส่งผลให้ปัจจบุัน 
งานซ่อมบ ารุงจะต้องด าเนินการผ่านศูนย์ซ่อมขนาดใหญ่ที่มีข้อจ ากัดทั้งด้านค่าใช้จ่ายที่แพงกว่าอู่รายย่อย อีกทั้ง
จ านวนก็มนี้อยและกระจายตัวไม่ครอบคลุมทุกพื้นที่  

3) บริษัทรับท าประกันรถ EV มีจ ากัด หรือประมาณ 20 ราย คิดเป็นเพียง 10% ของจ านวนธุรกิจประกันภัยรถยนต์
ทั้งหมดในไทย ซึ่งความกังวลที่ท าให้บริษัทประกันยังคงลังเลในการก้าวเข้าสู่ตลาดรถ EV เกิดจากการด าเนินธุรกิจ 
มีความไม่แน่นอนสูง ทั ้งจากอัตราค่าสินไหมทดแทน (Loss ratio) เงื ่อนไขความคุ้มครอง รวมถึงการประเมิน 
ทุนประกันก็ผันผวนตามกลยุทธ์การแข่งขันด้านราคาจากเหล่าผู้ผลิตค่ายต่าง ๆ ทั้งนี้ปัจจัยดังกล่าวก็เริ่มส่งผลให้ 
ผู้เล่นในปัจจุบันที่มีจ านวนน้อยอยู่แล้ว ยิ่งเพิ่มความเข้มงวดและความรัดกุมในการรับประกันภัยรถ EV มากยิ่งขึ้น  
ซึ่งจะส่งผลกระทบโดยตรงต่อความเชื่อมั่นผู้บริโภคและอาจท าให้แนวโน้มเบี้ยประกันยังอยู่ในระดับสูงต่อเนื่อง 

4) ระดับความเสียหายจากอุบัติเหตุของรถ EV สูงกว่ารถ ICE เนื่องจากน ้าหนักของรถยนต์ไฟฟ้าจะมากกว่ารถเก๋ง
ทั่วไปเฉลี่ยประมาณ 400 – 500 กิโลกรัม ดังนั้น เมื่อเกิดอุบัติเหตุ อาทิ Low-speed accident (รถไหลหรือถอยชน
เสาด้วยความเร็วต ่ากว่า 25 กิโลเมตรต่อชั่วโมง) รถ BEV จะมีระดับและมูลค่าความเสียหายมากกว่ารถสันดาป  

เมื่อมองไปข้างหน้า SCB EIC ประเมินว่า ความท้าทายทั้ง 4 ประการข้างต้นจะทยอยคลี่คลายลงอย่างค่อยเป็น 
ค่อยไป จนมีส่วนท าให้ราคาเบี้ยประกันรถยนต์ไฟฟ้าล้วนมีแนวโน้มปรับลดลงมาอยู่ท่ีเฉลี่ย 25,500 บาท/คัน/ปี  
ภายในปี 2030 หรือถูกลงราว 20% จากปี 2023)21 ซึ่งเป็นผลพวงจากต้นทุนการซ่อมบ ารุงที่ต ่าลง รวมทั้งระบบนิเวศน์ 
EV ของไทยที่มีความพร้อมมากขึ้น เนื่องจาก 1) อุปทานของอะไหล่ยนต์มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นตามการขยายคลังอะไหล่ 
ของเหล่าผู้ผลิตที่มีการตั้งโรงงานในประเทศ กอปรกับการปรับตัวของผู้ประกอบการชาวไทยที่ต้องการเข้าไปเป็น 
ส่วนหนึ ่งของ EV supply chain รวมถึง 2) อู ่ซ่อมรายย่อยและช่างฝีมือเฉพาะทางก็จะมีจ านวนมากขึ ้นเช่นกัน  
สอดรับกับโครงการฝึกอบรมช่างซ่อมบ ารุงยานยนต์ไฟฟ้าภาคปฏิบัตทิี่จัดขึ้นต่อเนื่องทั้งจากหน่วยงานภาครัฐและเอกชน  

บทสรุป : รถยนต์ประเภทไหน ย่ิงขับ ย่ิงคุ้ม ? 

ค่าใช้จ่ายจากการใช้งานรถยนต์ไฟฟ้าล้วน (BEV) ในช่วง 3 ปีแรก สูงกว่ารถสันดาปและไฮบริด  
แต่หลังจากนั้นจะทยอยลดลงต่อเนื่องจนท าให้ต้นทุนการถือครองตลอดอายุการใช้งานต ่าที ่สุด 
โดยหลังจากการไขข้อสงสัยเกี่ยวกับต้นทุนการถือครองใน 4 ประเด็นข้างต้น SCB EIC ได้วิเคราะห์และเปรียบเทียบ 
ความคุ ้มค่าจากการใช้งานรถยนต์นั ่งประเภทต่าง ๆ ซึ ่งจะมีส่วนช่วยให้แผนการซื ้อรถใหม่ของผู้บริโภคง่ายขึ้น  
อีกทั้ง ยังเป็นแนวทางส าหรับภาคธุรกิจเพื่อเตรียมความพร้อมรับมือกับกระแสนิยมและความต้องการที่เปลี่ยนแปลงไป 
โดยรูปที่ 8 ช้ีว่า หากผู้บริโภคซื้อรถใหม่ ณ ปี 2024 และมีการใช้งานไปอีก 10 ปี ต้นทุนรวมของการถือครองรถยนต์นั่ง 
ICE จะสูงที่สุดหรือราว 4.6 แสนบาท รองลงมาคือกลุ่มรถไฮบริดซึ่งมีรายจ่ายทั้งหมดอยู่ท่ี 4.2 แสนบาทตลอด 
อายุการใช้งาน อย่างไรก็ดี รถประเภทนี้กลับสามารถช่วยบรรเทาค่าใช้จ่ายในระยะสั้นได้ดีที ่สุด เนื่องจากต้นทุน 

 
20 การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลส านกังานสถิตแิห่งชาติ ณ ปี 2023 
21 ยังสูงกว่ารถสันดาปราว 50% เฉลี่ยตลอดอายุการใชง้าน 10 ปี 
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การใช้งานเฉลี่ยในช่วง 1 และ 2 ปีแรกอยู่ที่เพียง 4.3 และ 3.9 บาท/กิโลเมตรตามล าดับ ซึ่งต ่าที่สุดเมื ่อเทียบกับ 
ทั้งรถยนตน์ั่ง ICE และ BEV 

 

รูปท่ี   : รถ BEV เป็นตัวเลือกการขับข่ีท่ีจะตอบโจทย์ความประหยัดและความคุ้มค่าในระยะยาวได้ดีท่ีสุด 
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ส าหรับ รถ BEV พบว่า ต้นทุนการถือครองในระยะสั้น (3 ปีแรกของการใช้งาน) จะแพงกว่ารถประเภทอื่น ๆ หรือเฉลี่ย
ประมาณ 4.3 บาท/กิโลเมตร ซึ่งเป็นผลพวงจาก 1) ภาระเบี้ยประกันที่อยู ่ในระดับสูง และ 2) อัตราการเสื่อมค่า 
ที่รวดเร็วจากการใช้งานไปเพียง 1 ปี ทั้งนี้ข้อจ ากัดดังกล่าวนับเป็นภาวะปกติของกลุ่มประเทศที่ก าลังอยู่ในช่วงเริ่มต้น
ของการเปลี ่ยนผ่านสู ่ย ุคยานยนต์ไฟฟ้า เนื ่องจากการแข่งขันด้านราคาเพื ่อแย่งชิงฐานลูกค้ามีความรุนแรง  
อีกทั้ง ภาคธุรกิจอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง อาทิ สถาบันการเงิน บริษัทประกันภัย และเต็นท์รถ ก็ยังขาดความรู้ความเข้าใจและ 
ความเชื ่อมั ่นในภาวะตลาดยานยนต์ไฟฟ้า อย่างไรก็ดี SCB EIC เล็งเห็นว่า รถ BEV นับเป็นตัวเลือกการขับขี่ 
ที่ตอบโจทย์ความประหยัดในระยะยาวได้ดีที่สุด โดยแม้ว่าการใช้งานช่วง 2 – 3 ปีแรกจะมีต้นทุนการใช้งานที่สูง 
แต่ตลอดอายุการใช้งานจะสร้างภาระค่าใช้จ่ายท้ังสิ้นเพียง 3.86 แสนบาท ซึ่งต ่ากว่ารถ ICE และ BEV ประมาณ 
10% - 15% ส่วนหนึ่งเป็นเพราะอานิสงส์จากรายจ่ายจากการขับขี่จะทยอยปรับลดลงจนมาอยู่ทีเ่ฉลี่ย 3.5 บาท/กิโลเมตร
เมื่ออายุการใช้งานเข้าสู่ปีที่ 722 ซึ่งปัจจัยส่งเสริมความคุ้มค่านี้มาจากค่าใช้จ่ายการชาร์จไฟฟ้าและการซ่อมบ ารุงรักษานั้น
อยู ่ในระดับต ่า จนสามารถชดเชยกับภาระเบี ้ยประกันที ่โดยรวมยังแพงกว่ารถสันดาปและไฮบริด ราว 50%  
ตลอดอายุการใช้งาน  

โดยสรุป เสน่ห์ของรถยนต์ไฟฟ้าด้านความประหยัด จะเป็นแรงกระตุ้นส าคัญให้ผู้บริโภคเกิดความสนใจ แต่ตลาด 
จะสามารถเติบโตได้อย่างยั่งยืนหรือไม่นั้น จ าเป็นต้องอาศัยความร่วมมือระหว่างภาครัฐ เอกชน และภาคการเงิน  
ในการพัฒนาและส่งเสริมระบบนิเวศน์และโครงสร้างพื้นฐาน EV ให้เพียงพอและมีคุณภาพ ทั้งในด้านสถานีชาร์จ  
ความพร้อมของผู ้ประกอบการรายย่อย รวมถึงทักษะฝีมือแรงงาน ซึ ่งจะมีส่วนช่วยในการลดต้นทุนแฝง 
และลดความกังวลต่อการถือครองรถยนต์ไฟฟ้า นอกจากนี้ เหล่าผู้ผลิตยานยนต์เองก็ควรหันมาแข่งขันกันด้วย 
กลยุทธ์เชิงสร้างสรรค์ทดแทนการใช้สงครามราคา เช่น การสร้างแรงดึงดูดจากข้อมูลการใช้งาน การยกระดับ
สมรรถนะและเทคโนโลยีขับข่ีอย่างต่อเนื่อง โดยแนวทางเหล่านี้จะช่วยบรรเทาความกังวลเรื ่องค่าเสื ่อมราคา  
อีกทั้ง ลดความเสี่ยงด้านสภาพคล่องจากความสามารถในการท าก าไรที่ลดลงและท าให้อุตสาหกรรมยานยนต์ไทย
เติบโตได้อย่างย่ังยืนต่อไป  

บทวิเคราะห์โดย... https://www.scbeic.com/th/detail/product/the-drive-to-decide-010    
 
  
 
Disclaimer: This article is made by The Siam Commercial Bank (“SCB”) for the purpose of providing information and analysis on ly. Any information and analysis herein are collected and 
referred from public sources which may include economic information, marketing information or any reliable information prior to the date of this document. SCB makes no representation or 
warranty as to the accuracy, completeness and up-to-dateness of such information and SCB has no responsibility to verify or to proceed any action to make such information to be accurate, 
complete, and up-to-date in any respect. The information contained herein is not intended to provide legal, financial or tax advice or any other advice, and it shall not be relied or referred 
upon proceeding any transaction. In addition, SCB shall not be liable for any damages arising from the use of information contained herein in any respect. 

 
 
 
 
 
 

 
22 ประเมินจากเงื่อนไขการค านวณต้นทุนรวมการเปน็เจ้าของในรูปท่ี 8 

https://www.scbeic.com/th/detail/product/the-drive-to-decide-010824
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