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ธุรกิจทองค ำไทย ไปต่ออย่ำงไรให้ย่ิงม่ังค่ัง 
KEY SUMMARY 

_____ 

กำรผลิตทองค ำโดยรวมทั้งโลกยังมีแนวโน้มขยำยตัวได้อย่ำงจ ำกัด และยังต้องจับตำ
หลำยปัจจัย ท่ีส่งผลให้รำคำทองค ำมีควำมผันผวน และมีโอกำสปรับตัวเพ่ิมข้ึนในช่วง 
ท่ีเหลือของปีน้ี   
ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา การผลิตแร่ทองค าโดยรวมทั้งโลกขยายตัวโดยเฉลี่ยเพียง 0.3% ต่อปี ซึ่งการผลิตที่ลดลง

อย่างต่อเนื ่องของจีนเป็นแรงกดดันต่ออุปทานทองค า นอกจากนี ้ การเข้าถือครองทองค าอย่างต่อเนื ่อง 

ของธนาคารกลางประเทศต่าง ๆ ประกอบกับ SCB EIC ประเมินว่า Fed มีแนวโน้มปรับลดอัตราดอกเบ้ียนโยบายในช่วง 

ไตรมาส 3-4 ของปีน้ี โดยผลตอบแทนจากอัตราดอกเบ้ียท่ีลดลง จะส่งผลให้นักลงทุนหันมาลงทุนในทองค ามากข้ึน 

จะส่งผลให้ราคาทองค าโลกมีโอกาสปรับตัวเพ่ิมข้ึนในช่วงท่ีเหลือของปี 

กำรสร้ำงมูลค่ำเพ่ิมของธุรกิจทองค ำของไทยยังจ ำกัดอยู่ท่ีกำรผลิตสินค้ำข้ันปลำย   
ปัจจุบันโรงงานสกัดทองค าในไทยแม้จะมีความสามารถสกัดทองค าให้มีความบริสุทธิ์ ได้ท่ี 99.99% แต่ยังมีทองค า

บางส่วนถูกส่งออกไปยังโรงงานสกัดทองค าในต่างประเทศ โดยเฉพาะสวิตเซอร์แลนด์ ที่สามารถสกัดทองค าให้มี 

ความบริสุทธิ ์ตามมาตรฐานสากล หลังจากนั้นจึงน าเข้าทองค าบริสุทธิ ์กลับเข้ามาผลิตที่ ไทยเป็นสินค้าขั ้นปลาย  

ส่งผลให้ผู้ประกอบการมีต้นทุนท่ีค่อนข้างสูง การสร้างมูลค่าเพ่ิมของธุรกิจทองค าของไทยจึงยังจ ากัดอยู่ท่ีการผลิต

สินค้าข้ันปลาย เช่น เคร่ืองประดับท่ีมีส่วนประกอบของทองค า ทองค าแท่ง เหรียญทองค า 

ผู้ประกอบกำรธุรกิจทองค ำยังเผชิญกับควำมท้ำทำยด้ำนต้นทุน จำกรำคำทองค ำที่พุ่ง
สูงข้ึนมำก แต่ควำมนิยมถือครองทองค ำของคนไทยยังเป็นโอกำส 

- แม้ว่ารายได้ของธุรกิจค้าทองในช่วงปี 2019-2022 โดยรวมจะขยายตัวได้ต่อเน่ือง โดยเฉล่ียอยู่ท่ี 17% ต่อปี แต่ผู้ค้า

ทองต้องเผชิญกับความท้าทายด้านต้นทุนขายที่ปรับตัวสูงขึ ้น จนส่งผลให้อัตราก าไรต ่ามาก อย่างไรก็ดี   

ในภาพรวมธุรกิจค้าทองยังมีสภาพคล่องในการประกอบธุรกิจที่สูง ซ่ึงปริมาณการซื้อขายทองค าที่หมุนเวียน 

ในตลาด ท้ังจากผู้บริโภค และนักลงทุนยังเป็นปัจจัยส าคัญท่ีขับเคล่ือนการด าเนินธุรกิจค้าทอง 

- ความนิยมถือครองทองค าของคนไทย ท้ังเคร่ืองประดับ และการลงทุน ยังเป็นโอกาสของธุรกิจการผลิต และธุรกิจ

ค้าทอง โดย SCB EIC ประเมินว่า ตลาดทองค าในประเทศท่ีถือครองโดยผู้บริโภคในปี 2023 มีมูลค่าแตะระดับ 91,000 

ล้านบาท ปรับตัวสูงขึ้นจากราว 66,000 ล้านบาทในปี 2021 จากราคาทองค าโดยเฉลี่ยที่ปรับตัวสูงขึ้น ปริมาณ 

การถือครองทองค าท่ีขยายตัวอย่างต่อเน่ือง รวมถึงการถือครองทองค าต่อประชากรของไทยท่ีปรับตัวสูงข้ึน 

กำรสร้ำงมูลค่ำเพิ่มให้กับสินค้ำ เช่น กำรออกแบบลวดลำย รวมถึงกำรขยำยฐำนลูกค้ำ 
ไปยังกลุ่มคนรุ่นใหม่ท่ีมีก ำลังซ้ือ เป็นกลยุทธ์ส ำคัญส ำหรับผู้ผลิต และผู้ค้ำทอง  
- ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการส่งออก เพ่ือสกัดทองค าให้มีความบริสุทธิ์ตามมาตรฐานสากล และน าเข้าทองค ากลับมา 

ท่ีไทย เป็นส่วนหน่ึงของต้นทุนการผลิตสินค้าทองค าข้ันปลาย อีกท้ัง ต้นทุนยังมีความผันผวนไปตามราคาทองค า 

ในตลาดโลก และค่าเงินบาท ที่ต้องอาศัยประสบการณ์ในการบริหารจัดการต้นทุนราคาทองค า และสต็อกวัตถุดิบ

ทองค า รวมถึงบริหารจัดการความเส่ียงด้านอัตราแลกเปล่ียนอีกด้วย 
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ในโลกที่เต็มไปด้วยความไม่แน่นอน “ทองค า” เป็นสินทรัพย์ปลอดภัย (Safe-heaven asset) ที่ท าหน้าที่เป็นหลักประกัน  

และการสะสมความมั่งคั่งมาอย่างยาวนาน โดยมูลค่าที่เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องของทองค า ส่งผลให้มีความต้องการครอบครอง

ทองค า ตั้งแต่ระดับประเทศ ระดับสถาบันต่าง ๆ ลงมาจนถึงระดับบุคคล โดยมีวัตถุประสงค์ในการครอบครองที่แตกต่างกัน

ออกไป ไม่ว่าจะเป็นการถือครองเพื่อเป็นทุนส ารองของธนาคารกลางของแต่ละประเทศ การลงทุน เครื่องประดับ ไปจนถึง 

การใช้งานในอุตสาหกรรมการผลิตสินค้าประเภทต่าง ๆ ที่มีทองค าเป็นส่วนประกอบ 

สถำนกำรณ์ทองค ำของโลกมีแนวโน้มเป็นอย่ำงไร? 

อุปสงค์ทองค ำโดยรวมของโลกอยู่ที ่รำว 4,000 ตัน/ปี เกือบครึ่งหนึ่งเป็นอุปสงค์ทองรูปพรรณ  

และเคร่ืองประดับท่ีมีทองค ำเป็นส่วนประกอบ อุปสงค์ทองค าโดยรวมของโลกในปี 2023 อยู่ที ่4,500 ตัน ในจ านวนนี้ 
49% เป็นอุปสงค์ทองรูปพรรณ และเครื่องประดับที่มีทองค าเป็นส่วนประกอบ รองลงมาเป็นอุปสงค์การถือครองทองค า 

ของธนาคารกลางทั่วโลก และอุปสงค์ทองค าเพื่อการลงทุนคิดเป็นสัดส่วน 23% และ 21% ตามล าดับ สัดส่วนที่เหลืออีก 7% 

เป็นอุปสงค์ทองค าในการผลิตสินค้าที่เกี่ยวข้องกับเทคโนโลยี ทั้งนี้ประเทศผู้ถือครองทองค ามากที่สุดของโลกเป็นล าดับต้น ๆ 

คือ สหรัฐอเมริกา เยอรมนี อิตาลี ฝรั่งเศส รัสเซีย และจนี ซึ่ง 6 ประเทศดังกล่าวครอบครองทองค าคิดเป็นสัดส่วนรวมกันถึง 

58% ของปริมาณการถือครองทองค าทั่วโลก 

จากสถานการณ์ความไม่แน่นอนต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นทั่วโลก เช่น ภาวะสงคราม ความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์ ความผันผวน 

ของราคาสินค้าโภคภัณฑ์ น ามาซึ่งความเสี่ยงให้เกิดสถานการณ์เศรษฐกิจที่ชะลอตัวในหลายประเทศ และก่อให้เกิด 

ความท้าทายในการด าเนินนโยบายทางเศรษฐกิจของรัฐบาลทั่วโลกตามมา น ามาซึ่งการถือครองทองค าที่ปรับตัวสูงขึ้น 

ของธนาคารกลาง โดยดัชนี Economic Policy Uncertainty (EPU) มีทิศทางเดียวกันกับการเข้าถือครองทองค าเพื่อเป็น 

ทุนส ารองของธนาคารกลางทั่วโลก สะท้อนว่านอกจากทองค าจะเป็นทุนส ารองของประเทศแล้ว ทองค ายังเป็นเป็นสินทรัพย์ 

ที่เป็นหลักประกันความมั่นคงทางเศรษฐกิจของประเทศท่ามกลางสถานการณ์ความไม่แน่นอนต่าง ๆ  ดังเช่นในปี 2022 ที่เกิด

สถานการณ์ความขัดแย้งระหว่างรัสเซียและยูเครน เป็นเหตุให้ราคาพลังงาน และเงินเฟ้อปรับตัวสูงขึ้นมาก ส่งผลให้การ 

เข้าถือครองทองค าเพื่อเป็นทุนส ารองของธนาคารกลางปรับตัวสูงขึ้นอย่างมาก 

 

- ผู ้ผลิตสินค้ากลุ ่มเครื ่องประดับทองค า ควรมุ ่งสร้างมูลค่าเพิ ่มให้กับสินค้า  เช่น การออกแบบลวดลาย

ทองรูปพรรณให้มีเอกลักษณ์ เพื ่อดึงดูดก าลังซื ้อจากผู ้ซื ้อเครื ่องประดับทองค าเพื ่อสะท้อนความมั่งค่ัง  

และเก็บสะสม รวมถึงขยายฐานลูกค้า ทั้งผู้บริโภคในประเทศ เช่น ผู้ประกอบธุรกิจส่วนตัว และผู้ประกอบอาชีพอิสระ 

ที่มีการเติบโตของรายได้แบบก้าวกระโดด แต่รายได้ ไม่แน่นอน จึงต้องการสะสมสินทรัพย์เพื่อเป็นหลักประกัน 

ในอนาคต คนรุ่นใหม่ที่มีก าลังซื้อ รวมถึงกลุ่มผู้บริโภคในประเทศเพื่อนบ้านที่นิยมเครื่องประดับทองค าจากไทย  

และนักท่องเท่ียวจากต่างชาติ อย่างชาวตะวันออกกลาง ชาวฮ่องกง  

- ผู้ค้าทองรายใหญ่ยังสามารถขยายการให้บริการ ด้วยการเป็นพันธมิตรกับธุรกิจที่เกี่ยวเน่ือง เช่น สถาบันการเงิน 

การขายทองค าผ่าน E-wallet รวมถึงอาจเป็นพันธมิตรกับธุรกิจการท่องเที่ยว เพ่ือขยายช่องทางการขายไปสู่

นักท่องเที่ยวต่างชาติกลุ่มที่มีศักยภาพ ขณะท่ีผู้ค้าทองรายกลางและเล็กอาจขยายธุรกิจสู่การให้บริการออมทอง 

โดยเฉพาะกับผู้ซื้อรายย่อย และกลุ่มนักลงทุนที่ยังไม่สามารถเข้าถึงแพลตฟอร์ม หรือบัญชีการซื้อขายออนไลน์ 

ของผู้ค้าทองรายใหญ่ได้ 
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รูปท่ี 1 : อุปสงค์ทองค ำโดยรวมของโลก จ ำแนกตำม
วัตถุประสงค์กำรถือครอง 
หน่วย : ตัน 
 
 

 

หมายเหตุ : * ปี 2020 อุปสงค์การถือครองทองค าในรูปแบบเครื่องประดับ
ลดลง จากการระบาดของ COVID-19 โดยเฉพาะการถือครองจากชาวจีน 
ขณะเดียวกัน มีการถือครองทองค าเพื่อการลงทุนจากกองทุนเพ่ิมมากขึ้น 
ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมลูของ World Gold Council  

รูปท่ี 2 : ดัชนี Economic Policy Uncertainty (EPU) 
และกำรถือครองทองค ำของธนำคำรกลำงท่ัวโลก 
 

 
 

 

ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมลูของ World Gold Council 

และ www.policyuncertainty.com 

ส าหรับการถือครองทองค าในระดับบุคคล ซึ่งส่วนใหญ่เป็นการถือครองทองค าในรูปแบบทองรูปพรรณ เครื่องประดับที่มี

ทองค าเป็นส่วนประกอบ ทองค าแท่ง และเหรียญทองค า จะพบว่า ชาวสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ฮ่องกง และสวิตเซอร์แลนด์  

มีปริมาณการถือครองทองค าต่อประชากรสูงเป็นล าดับต้น ๆ ของโลก โดยนอกจากความมั่งคั่งของประชากรในประเทศเหล่านี้

จะเป็นปัจจัยหนุนให้ประชากรถือครองทองค าในระดับสูงแล้ว การมีบทบาทเป็นศูนย์กลางทางการค้า และการสกัดทองค า 

ของโลกของประเทศเหล่านี้ก็ยังเป็นปัจจัยส าคัญที่หนุนให้ประชากรถือครองทองค าด้วยเช่นกัน 

รูปท่ี 3 : ประเทศท่ีมีกำรถือครองทองค ำต่อประชำกรสูงเป็นล ำดับต้นของโลก 
หน่วย : กรัม/คน 

 
ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลของ World Gold Council 
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กำรผลิตทองค ำโดยรวมทั้งโลกยังมีแนวโน้มขยำยตัวได้อย่ำงจ ำกัด ซึ่งกำรผลิตแร่ทองค ำที่ลดลง

อย่ำงต่อเนื ่องของจีนเป็นแรงกดดัน ปริมาณการผลิตแร่ทองค าโดยรวมทั้งโลกในปี 2022 อยู่ที ่     2 ตัน  

โดยประเทศผู้ผลิตแร่ทองค าที่ส าคัญของโลก ได้แก่ จีน รัสเซีย และออสเตรเลีย ซึ่งมีสัดส่วนปริมาณการผลิตแร่ทองค าอยู่ที่ 

 0.  , 8.9  และ 8.   ของปริมาณการผลิตแร่ทองค าโดยรวมทั้งโลก ตามล าดับ นอกจากนี้ แร่ทองค ายังมาจากแหล่งผลิต 

ที่ส าคัญในประเทศแถบแอฟริกา อย่างกานา มาลี เบอร์กินาฟาโซ แอฟริกาใต้ และซูดาน ซึ่งมีสัดส่วนปริมาณการผลิต 

แร่ทองค ารวมกันอยู่ทีร่าว  4% ของปริมาณการผลิตแร่ทองค าโดยรวมทั้งโลก 

ส าหรับในปี 202  ปริมาณการผลิตแร่ทองค าโดยรวมทั้งโลกอยู่ที่       ตัน ทรงตัวจากปี 2022 โดยในระยะ 5 ปีที่ผ่านมา  

การผลิตแร่ทองค าโดยรวมทั ้งโลกขยายตัวได้อย่างจ ากัดโดยเฉลี ่ยเพียง 0. % ต่อปี ซึ ่งการผลิตแร่ทองค าที ่ลดลง 

อย่างต่อเนื่องของจีนเป็นแรงกดดันต่อการผลิตแร่ทองค าโดยรวมทั้งโลก อย่างไรก็ด ีในช่วงไตรมาสแรกของปี 2024 ปริมาณ

การผลิตทองค าของโลกขยายตัวราว 3% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน โดยการขยายตัวมาจากการผลิตแร่ทองค า 

ของเหมืองทองในแอฟริกา และเอเชียเป็นหลัก ขณะที่ปริมาณการรีไซเคิลทองค าหมุนเวียนเพื่อน ากลับมาใช้ใหม่ขยายตัว 

 2% เมื ่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน โดยเฉพาะการรีไซเคิลทองรูปพรรณในจีน และประเทศในเอเชียตะวันออก  

ที่มีการขายคืนทองค าจากผู้บริโภคในช่วงที่ราคาทองปรับตัวสูงขึ้น และเริ่มแตะระดับ All-time high ครั้งแรกในเดือนมีนาคม  

ปี 2024  

ยังต้องจับตำหลำกหลำยปัจจัย ท่ีส่งผลให้รำคำ
ทองค ำยังมีควำมผันผวน และมีโอกำสปรับตัว
เพ่ิมข้ึนในช่วงที่เหลือของปี 2024 นอกจากปริมาณ
การผลิตทองค าจากประเทศผู้ผลิตที่ส าคัญของโลกจะมีผล

ต่อราคาทองค าในตลาดโลกแล้ว ยังมีการเข้าถือครอง

ทองค าอย่างต่อเนื ่องของธนาคารกลางประเทศต่าง ๆ 

ท่ามกลางความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาตร์ที่มีแนวโน้มยืดเยื้อ

ต่อไป และยังต้องจับตาทิศทางการก าหนดนโยบายอัตรา

ดอกเบี ้ยของธนาคารกลางสหรัฐฯ (Fed) ซ ึ ่ง SCB EIC 

ประเมินว่า Fed มีแนวโน้มจะปรับลดอัตราดอกเบี้ยนโยบาย

ในช่วงปลายไตรมาส   ถึงไตรมาส 4 ของปี 2024 ท าให้

ผลตอบแทนจากอัตราดอกเบี้ยลดลง ส่งผลให้นักลงทุน 

หันมาลงทุนในทองค ามากขึ้น และท าให้ราคาทองค าโลก 

มีโอกาสปรับตัวเพิ ่มขึ ้นในช่วงที่เหลือของปี แตะระดับ 

2,500 ดอลลาร์สหรัฐฯ/ออนซ์ 

 

รูปท่ี 4 : รำคำทองค ำของตลำด LBMA 
หน่วย : ดอลลาร์สหรัฐฯ/ออนซ์ 

 

ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมลูของ The London Bullion 

Market Association 

ส ำรวจห่วงโซ่อุปทำนทองค ำของไทย 

ห่วงโซ่อุปทานทองค าของไทยเริ่มต้นจากการท าเหมืองแร่ทองค า ผ่านกระบวนการสกัดให้เป็นทองค าบริสุทธิ์ และการหลอม

เป็นแท่ง อย่างไรก็ดี อุปทานทองค าของไทยมาจากการน าทองค าที่มีอยู่ในประเทศมารีไซเคิลเป็นหลัก และอีกส่วนหนึ่งมาจาก

การน าเข้าทองค าที่ผ่านกระบวนการสกัดจากโรงงานในต่างประเทศ โดยมีการน าทองค ามาใช้เป็นวัตถุดิบในการผลิตสินค้า 

เช่น ทองค าแท่ง ทองค ารูปพรรณ เหรียญทองค า เครื่องประดับทองค า ชิ้นส่วนอิเล็กทรอนิกส์ สินค้าอื่น ๆ ที่มีทองค า 

เป็นส่วนประกอบ 
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ในอดีตที ่ผ่านมา ไทยมีการผลิตทองค าได้ปีละ 3-5 ตัน ซึ ่งยังคิดเป็นสัดส่วนปริมาณการผลิตที ่น้อยมากเพียง 0. %  

ของปริมาณการผลิตทองค าโดยรวมทั้งโลก ทั้งนี้ข้อมูลจากกรมอุตสาหกรรมพื้นฐานและการเหมืองแร่ ระบุว่า ในปัจจุบัน 

การท าเหมืองทองค าของไทยมีพื้นที่ที่ได้ประทานบัตรแร่ทองค าที่ยังไม่หมดอายุโดยรวมอยู่ที่ 4,706 ไร่ ซึ่งกระจุกตัวอยู่ใน  

  จังหวัด ได้แก่ พิจิตร เลย และเพชรบูรณ์ โดยมีสัดส่วนพื้นที่ที ่ได้ประทานบัตรแร่ทองค า 46.0%, 27.4% และ 26.6% 

ตามล าดับ 

ส าหรับกระบวนการสกัดให้เป็นทองค าบริสุทธิ์นั้น ปัจจุบันมีโรงงานสกัดทองค าในไทยซึ่งส่วนใหญ่เป็นผู้ประกอบการรายใหญ่ 

สามารถสกัดทองค าให้มีความบริสุทธิ์ 99.9% อย่างไรก็ตาม การผลิตทองค าในไทยส่วนหนึ่งยังจ าเป็นต้องอาศัยการส่งออก

ทองค าไปยังโรงงานสกัดทองค าในต่างประเทศ ที่สามารถสกัดทองค าให้มีความบริสุทธิ์ตามมาตรฐานสากล โดยเฉพาะการผ่าน

การสกัดจากโรงงานสกัดทองค าที่เป็นสมาชิกสมาคมตลาดทองค าแห่งลอนดอน (The London Bullion Market Association 

: LBMA)1 เพื่อให้ผ่านมาตรฐาน LBMA Good Delivery ซึ่งได้รับการยอมรับในระดับนานาชาติ ซึ่งปัจจุบันยังไม่มีโรงงานสกัด

ทองค าที่เป็นสมาชิก LBMA ในไทย โดยนอกจากข้อก าหนดในการตั้งโรงงานสกัดทองค าที่ LBMA ก าหนดไว้ว่ามูลค่าทุนสุทธิ

ต้องไม่น้อยกว่า 15 ล้านปอนด์แล้ว ยังมีข้อก าหนดส าคัญ ได้แก่ ก าลังการผลิต ที่ LBMA ก าหนดไว้ว่าโรงงานสกัดทองค า 

ที่จะสมัครเข้าเป็นสมาชิก LBMA ต้องมีการผลิตทองค าไม่ต ่ากว่า 10 ตันต่อปี ขณะที่ไทยมีการผลิตทองค าได้เพียงปีละ  

3-5 ตันเท่านั้น 

ทั้งนี้การส่งออกทองค าของไทยส่วนใหญ่กว่าครึ่งหนึ่งเป็นการส่งทองค าไปสกัดที่สวิตเซอร์แลนด์ ซึ่งเป็นศูนย์กลางการสกัด

ทองค าที่ส าคัญของโลก หลังจากนั้นจึงน าเข้าทองค าบริสุทธิ์กลับเข้ามาผลิตเป็นสินค้าขั้นปลายที่ไทย เพื่อจ าหน่ายในประเทศ 

และส่งออกอีกครั้งหนึ่ง รวมถึงฮ่องกง และสิงคโปร ์ก็เป็นประเทศคู่ค้าหลักในการน าเข้าและส่งออกทองค าของไทย 

รูปท่ี 5 : กำรส่งออก และกำรน ำเข้ำทองค ำยังไม่ข้ึนรูป 
 

 

 
 
 

 

 

 

ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลของกระทรวงพาณิชย์ 

รูปท่ี 6 : มูลค่ำกำรส่งออกเคร่ืองประดับแท้ท ำด้วยทอง* 
หน่วย : ล้านบาท 

 

 
 

หมายเหตุ : * มูลค่าการส่งออกเครื่องประดับแท้ท าด้วยทองที่ปรับตัวสูงขึ้น
อย่างต่อเนื่อง มาจากทั้งการปรับตัวสูงขึ้นของราคาทอง และปริมาณการ
ส่งออกท่ีเพิ่มขึ้น 
ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลของกระทรวงพาณิชย์ 

 
1 ปัจจุบัน London Bullion Market Association (LBMA) มีสมาชิกที่เป็นโรงงานสกัดทองค าจ านวนรวม 35 ราย อยู่ในสวิตเซอร์แลนด์ 5 ราย 

เยอรมนี 5 ราย ญี่ปุ่น 3 ราย และประเทศอื่น ๆ ได้แก่ ออสเตรเลีย อุซเบกิสถาน แคนาดา สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ อินเดีย อิตาลี สหราชอาณาจักร 
คาซัคสถาน สหรัฐอเมริกา โปแลนด์ เม็กซิโก แอฟริกาใต ้แคนาดา ไต้หวัน จีน และเบลเยียม 
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กำรสร้ำงมูลค่ำเพิ่มของธุรกิจทองค ำของไทยอยู่ที ่กำรผลิตสินค้ำขั้นปลำยเป็นหลัก  ปัจจุบันโรงงาน 

สกัดทองค าในไทยแม้จะมีความสามารถสกัดทองค าให้มีความบริสุทธิ์ได้ที่ 99.99% แต่ยังมีทองค าบางส่วนถูกส่งออกไปยัง

โรงงานสกัดทองค าในต่างประเทศ โดยเฉพาะสวิตเซอร์แลนด์ที่สามารถสกัดทองค าให้มีความบริสุทธิ์ตามมาตรฐานสากล 

หลังจากนั้น จึงน าเข้าทองค าบริสุทธิ ์กลับเข้ามาผลิตที่ไทยเป็นสินค้าขั ้นปลาย ส่งผลให้ปัจจุบันการสร้างมูลค่าเพิ่ม 

ของธุรกิจทองค าของไทยจึงอยู่ที่การผลิตสินค้าขั้นปลายเป็นหลัก เช่น เครื่องประดับที่มีส่วนประกอบของทองค า ทองค าแท่ง 

เหรียญทองค า เพื่อส่งออก และจ าหน่ายในประเทศ  

นอกจำกภำคกำรผลิตแล้ว ธุรกิจค้ำทองยังเป็นผู้เล่นส ำคัญท่ีมีบทบำทเพิ่มสภำพคล่องให้กับตลำด

ทองค ำ โดยเป็นตัวกลางในการอ านวยความสะดวกในการท าธุรกรรมต่าง ๆ เกี่ยวกับทองค า เช่น ซื้อขาย ลงทุน ออมทอง  
รับจ าน าทอง รับขายฝากทอง ทั้งนี้ปัจจุบันธุรกิจค้าทองในไทยมีจ านวนผู้ประกอบการราว 9, 00 ราย ทั้งผู้ค้าทองรายใหญ่  

ไปจนถึงรายกลางและเล็ก ซึ่งมีรูปแบบการสร้างรายได้จากการประกอบธุรกิจที่แตกต่างกัน แม้ว่าจ านวนผู้ค้าทองรายกลาง

และเล็กจะมีสัดส่วนกว่า 97% ของจ านวนผู ้ค ้าทองโดยรวมทั ้งประเทศ แต่ผู ้ค ้าทองรายใหญ่ ซึ ่งมีรายได้มากกว่า  

200 ล้านบาท/ปี จ านวนราว 300 ราย ยังคงครองส่วนแบ่งรายได้ส่วนใหญ่ในตลาด โดยคิดเป็นสัดส่วนกว่า 9 % ของรายได้

ธุรกิจร้านทองโดยรวมทั้งประเทศ 

ทั้งนี้ผู้ค้าทองรายใหญ่มีรูปแบบการสร้างรายได้ที่หลากหลาย เช่น บริการซื้อขาย จ าหน่ายทองค าเป็นหน่วยย่อย ลงทุน  

ออมทอง รับจ าน าทอง รับขายฝากทอง โดยมีการเปิดสาขาให้บริการทั้งในกรุงเทพฯ และต่างจังหวัด ไปจนถึงการให้บริการ

ผ่านช่องทางออนไลน์ ซึ่งลูกค้าสามารถท าธุรกรรมได้ 24 ชั่วโมง ทั้งนี้ผู้ค้าทองรายใหญ่มีข้อได้เปรียบด้านการให้บริการ 

ที่หลากหลาย มีการประกอบธุรกิจมายาวนานท าให้มีความน่าเชื่อถือในด้านมาตรฐานทองค า รวมถึงการรับประกันราคา 

รับซื้อคืนทองค าที่ค่อนข้างสูง หากเป็นทองค าที่ถูกซื้อออกไปจากร้านเดียวกัน ท าให้ปัจจุบันผู้ค้าทองรายใหญ่มีฐานลูกค้า

จ านวนมาก ทั้งรายย่อย และนักลงทุน ขณะที่ผู้ค้าทองรายกลางและเล็กยังมีรูปแบบการให้บริการที่จ ากัด โดยส่วนใหญ่ 

เป็นร้านทองในท้องถิ่น ที่ให้บริการซื้อขาย รับจ าน าทอง และรับขายฝากทองส าหรับผู้บริโภค และนักลงทุนในพื้นที่ 

แม้รำยได้โดยรวมของธุรกิจค้ำทองในไทยจะขยำยตัวอย่ำงต่อเนื ่อง แต่ผู ้ค้ำทองต้องเผชิญกับ 

ควำมท้ำทำยด้ำนต้นทุนขำยท่ีปรับตัวสูงข้ึน จำกรำคำทองค ำท่ีพุ่งสูงข้ึนมำก จนส่งผลให้อัตรำก ำไรต ่ำ 
รายได้ของธุรกิจค้าทอง ในช่วงปี 20 9 2022 โดยรวมขยายตัวได้ต่อเนื่อง โดยเฉลี่ยอยู่ที่   % ต่อปี ขณะที่ต้นทุนขาย  

ซึ่งส่วนใหญ่เป็นค่าใช้จ่ายในการซื้อทองค าขยายตัวในอัตราที่สูงกว่า อีกทั้ง ค่าก าเหน็จทองรูปพรรณ2 ที่จะช่วยให้ผู้ค้าทอง

สามารถส่งผ่านต้นทุนที่ปรับตัวสูงขึ ้นไปยังผู ้ซื ้อทองค า รวมถึงสามารถก าหนดอัตราก าไรจากส่วนต่างของราคาซื้อ 

และราคาขายได้ ซึ ่งโดยทั่วไปจะอยู่ที ่ 500- ,000 บาท/บาททองค า และมีโอกาสปรับขึ้นได้ไม่มาก จากแรงกดดันด้าน 

การแข่งขันในระดับสูงในตลาดค้าทอง ขณะที่ต้นทุนการผลิต รวมถึงค่าใช้ในจ่ายในการขายและบริหารปรับตัวสูงขึ้นในช่วง 

ที่ผ่านมา ส่งผลให้อัตราก าไรของธุรกิจค้าทองโดยรวมลดต ่าลงอย่างต่อเนื่อง นับเป็นความท้าทายของผู้ค้าทองในการบริหาร

จัดการต้นทุน เพื่อรักษาระดับอัตราก าไรของกิจการ ทั้งนี้ในภาพรวมธุรกิจค้าทองยังมีสภาพคล่องในการประกอบธุรกิจที่สูง 

โดยมีอ ัตราส่วนสภาพคล่อง (Current ratio) เฉลี ่ยอยู ่ที ่ราว 2% ซึ ่งปริมาณการซื ้อขายทองค าที่หมุนเวียนในตลาด  

ทั้งจากผู้บริโภค และนักลงทุนยังเป็นปัจจัยส าคัญที่ขับเคลื่อนการด าเนินธุรกิจค้าทอง 

 

 
2 ค่าการตลาดของธุรกิจร้านทอง ประกอบไปด้วยค่าผลิตทองค ารูปพรรณให้เป็นแบบลวดลายต่าง ๆ รวมทั้งค่าใช้จ่ายในการบริหารจัดการ เช่น  

ค่าเช่า ค่าจ้างพนักงาน ค่าขนส่ง ค่าบริหาร ค่าน ้า ค่าไฟ และรวมก าไรจากการค้า โดยสมาคมค้าทองค าประกาศราคาค่าเหน็จแนะน าไว้ที่ขั้นต ่า  
500 บาท/หนึ่งบาททองค า ซึ่งราคานี้ไม่เป็นการบังคับ การขายแพงหรือถูกกว่านี้ก็สามารถท าได้ 
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รูปท่ี 7 : ผลประกอบกำรโดยรวมของธุรกิจค้ำทอง 

ท่ัวประเทศ 

 

 
 

ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมลูของ Enlite 

รูปท่ี 8 : จ ำนวนธุรกิจค้ำทองจดทะเบียนจัดต้ังใหม่  
และเลิกกิจกำร 
หน่วย : แห่ง 
 

 
 

 

 

 

ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมลูของกรมพัฒนาธุรกิจการคา้ 

ส าหรับผู้ค้าทองรายกลางและเล็กยังเผชิญความท้าทายด้านจ านวนฐานลูกค้า และความสามารถในการแข่งขันที่ยังต ่ากว่าผู้ค้า

ทองรายใหญ่อยู่มาก จนเริ ่มเห็นการทยอยปิดกิจการ โดยพบว่า ในช่วง 4 เดือนแรกของปี 2024 จ านวนธุรกิจค้าทอง 

จดทะเบียนเลิกกิจการเพิ่มขึ้น 5  เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน โดยส่วนใหญ่เป็นผู้ค้าทองขนาดเล็ก ที่มีทุนจดทะเบียน

ไม่เกิน   ล้านบาท อย่างไรก็ดี จากรายได้โดยรวมของธุรกิจค้าทองในไทยที่ขยายตัวอย่างต่อเนื่อง ส่งผลให้ธุรกิจค้าทอง 

ยังได้รับความสนใจในการประกอบกิจการ สะท้อนจากจ านวนธุรกิจค้าทองจดทะเบียนจัดตั้งใหม่ที ่ขยายตัวในปี 202   

และในช่วง 4 เดือนแรกของปี 2024 ก็ยังขยายตัวต่อเนื่องที่  2  เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน 

ควำมนิยมถือครองทองค ำของคนไทย ทั้งสินค้ำเครื่องประดับ และกำรลงทุน ยังเป็นโอกำสของธุรกิจ

กำรผลิต และธุรกิจค้ำทอง โดย SCB EIC ประเมินว่า ตลาดทองค าในประเทศที่ถือครองโดยผู้บริโภค ครอบคลุมถึง

สินค้าเครื่องประดับ รวมถึงทองค าแท่ง และเหรียญทองค าในปี 202  มีมูลค่าแตะระดับ 9 ,000 ล้านบาท ปรับตัวสูงขึ้น 

จากราว 66,000 ล้านบาทในปี 202  โดยนอกจากราคาทองค าโดยเฉลี่ยที ่ปรับตัวสูงขึ้นแล้ว ปริมาณการถือครองทองค า 

ที่ขยายตัวอย่างต่อเนื่อง รวมถึงการถือครองทองค าต่อประชากรของไทยที่ปรับตัวสูงขึ้น ยังเป็นปัจจัยส าคัญที่หนุนให้มูลค่า

ตลาดทองค าในประเทศที่ถือครองโดยผู้บริโภคปรับตัวสูงขึ้นอีกด้วย 

ทั้งนี ้ผลส ารวจ SCB EIC Consumer survey 2023 พบว่า กลุ่มที่มีการลงทุนในทองค ามากที่สุด คือ กลุ่ม Gen X คิดเป็น

สัดส่วน 51% รองลงมาเป็นกลุ่ม Gen Y คิดเป็นสัดส่วน 34% อีกทั้ง กลุ่ม Gen X และ Y ยังมีสัดส่วนผู้ที่สนใจลงทุนเพิ่มเติม 

ในทองค าสูงกว่า Gen อื ่น ๆ อีกด้วย สะท้อนฐานนักลงทุนกลุ ่ม Gen X และ Y ที ่ยังเป็นกลุ่มหลักที่ลงทุนในทองค า 

อย่างต่อเนื่อง อีกทั้ง เมื่อพิจารณากลุ่มที่สนใจลงทุนเพิ่มเติมในทองค า จ าแนกตามระดับรายได้ จะพบว่า กลุ่มที่มีรายได้ระดับ 

50,000 บาท/เดือนลงมา สนใจลงทุนเพิ ่มเติมในทองค า เป็นโอกาสให้ผู ้ค้าทองอาจขยายฐานนักลงทุนกลุ ่มดังกล่าว  

ด้วยการมุ่งเน้นการน าเสนอบริการลงทุนในทองค าที่ตอบโจทย์กลุ่มที่มีรายได้ระดับปานกลางลงมา อย่างการเปิดบัญชีจ าหน่าย

ทองค าในหน่วยย่อย เพื่อให้ผู้ลงทุนที่มีรายได้ระดับปานกลางลงมาสามารถทยอยลงทุนได้อย่างเหมาะสมตามระดับเงินออม 

และสะสมรับเป็นทองค าได้เมื่อถึงน ้าหนักที่ก าหนด 
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รูปท่ี 9 : กำรถือครองทองค ำของผู้บริโภค และรำคำ
ทองค ำไทย 

 

 

ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมลูของ World Gold Council 

และสมาคมคา้ทองค า 

รูปท่ี 10 : สัดส่วนผู้ท่ีสนใจลงทุนในทองค ำ และสนใจ
ลงทุนเพ่ิมเติมในทองค ำ 
หน่วย :   ของจ านวนผู ้ตอบแบบสอบถามที ่ลงท ุนในทองค  า  
และสนใจลงทุนเพิ่มเติมในทองค า 

 
 

 
 

ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จาก SCB EIC Consumer Survey 2023 
ส ารวจในช่วง 20 ต.ค.   พ.ย 202  จ านวนกลุ่มตัวอยา่ง 2,090 คน 

 

แนะธุรกิจในห่วงโซ่อุปทำนทองค ำของไทยปรับกลยุทธ์รับมือกับควำมท้ำทำย  

และคว้ำโอกำสในกำรเพ่ิมรำยได้ 

จำกกำรที่ไทยเป็นผู้ผลิตและผู้ค้ำสินค้ำทองค ำขั้นปลำย ส่งผลให้กำรบริหำรจัดกำรต้นทุน กำรเพ่ิม

รำยได้ทั้งจำกกำรสร้ำงมูลค่ำเพิ่มให้กับสินค้ำ และกำรขยำยฐำนลูกค้ำใหม่ ๆ ยังเป็นกลยุทธ์ที่ส ำคัญ  

จากข้อจ ากัดที่ไทยยังไม่มีโรงงานสกัดทองค าให้มีความบริสุทธิ์ตามมาตรฐานสากล การผลิตสินค้าขั้นปลายที่มีส่วนประกอบ

ของทองค าในไทยส่วนหนึ่งจึงยังต้องอาศัยการส่งออกทองค าที่ยังไม่ขึ้นรูปไปยังประเทศที่มีศักยภาพในการสกัดทองค าให้มี

ความบริสุทธิ์ก่อน แล้วจึงน าเข้าทองค ากลับมาที่ไทยอีกครั้งมาผลิตเป็นสินค้าขั้นปลาย จึงนับว่าค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ

ส่งออก และน าเข้าทองค ากลับมาที่ไทย เป็นส่วนหนึ่งของต้นทุนการผลิตสินค้าทองค าขั้นปลาย อีกทั้ง ต้นทุนการผลิตยังมี

ความผันผวนไปตามราคาทองค าในตลาดโลก และค่าเงินบาท ที่จ าเป็นต้องอาศัยประสบการณ์ในการประกอบธุรกิจบริหาร

จัดการต้นทุนราคาทองค า และสต็อกวัตถุดิบทองค าอย่างเหมาะสม รวมถึงยังจ าเป็นต้องมีการบริหารจัดการความเสี่ยง 

ด้านอัตราแลกเปลี่ยนอีกด้วย  

นอกจากนี้ ผู้ประกอบการยังต้องเตรียมพร้อมรับมือต่อวิกฤต โดยเฉพาะความเสี่ยงที่ห่วงโซ่อุปทานทองค าของโลกหยุดชะงัก

จากสถานการณ์ต่าง ๆ เช่น ภาวะสงคราม โรคระบาด นโยบายการควบคุมน าเข้าและส่งออกทองค าระหว่างประเทศ  

ปัญหาด้านการขนส่ง ซึ่งจะส่งผลให้ราคาทองค ามีความผันผวน และอาจรุนแรงไปจนถึงภาวะขาดแคลนทองค า ส่งผลให้ 

การผลิต และการซื้อขายทองค าในไทยหยุดชะงัก ซึ่งจ าเป็นต้องมีการสร้างความยืดหยุ่นของห่วงโซ่อุปทานทองค าของไทย 

จากแหล่งต่าง ๆ ให้เพียงพอต่อการผลิต ทั้งจากทองค าในประเทศส าหรับรีไซเคิล และทองค าที่น าเข้ามาจากต่างประเทศ 

ให้เหมาะสม 
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ผู้ผลิตสินค้ำกลุ่มเครื่องประดับทองค ำ ควรมุ่งสร้ำงมูลค่ำเพิ่มให้กับสินค้ำ รวมถึงขยำยฐำนลูกค้ำ  

ทั้งผู้บริโภคในประเทศ ผู้บริโภคในประเทศเพื่อนบ้ำน และนักท่องเที่ยวต่ำงชำติ ผู้ผลิตสินค้ายังจ าเป็นต้อง
สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้า เช่น ความประณีต การออกแบบลวดลายทองรูปพรรณให้มีเอกลักษณ์ เพื่อดึงดูดก าลังซื้อ 

จากกลุ่มผู้ซื้อเครื่องประดับทองค า ที่นิยมซื้อเพื่อสะท้อนความมั่งคั่ง และเก็บสะสม ซึ่งเป็นกลุ่มฐานผู้ซื้อเครื่องประดับทองค า 

ในปัจจุบัน นอกจากนี้ ผู้ผลิตสินค้ายังอาจขยายฐานผู้ซื้อเครื่องประดับทองค าไปยังกลุ่มผู้มีก าลังซื้อใหม่ ๆ เช่น ผู้เริ่มประกอบ

ธุรกิจส่วนตัว และผู้ประกอบอาชีพอิสระที่มีการเติบโตของรายได้แบบก้าวกระโดด แต่รายได้ไม่แน่นอน จึงต้องการสะสม

สินทรัพย์เพื่อเป็นหลักประกันในอนาคต รวมถึงกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่มีก าลังซื้อ ด้วยการออกแบบเครื่องประดับที่มีความทันสมัย

มากขึ้น และสามารถสวมใส่ได้ในชีวิตประจ าวัน อีกทั้ง อาจร่วมมือผลิตสินค้าเครื่องประดับออกเป็นคอลเล็กชั่นกับแบรนด์

แฟช่ันต่าง ๆ ไปจนถึงการผลิตสินค้าที่ก าลังเป็นกระแส และได้รับความนิยมในกลุ่มผู้บริโภคที่มีก าลังซื้อ 

ส าหรับตลาดผู้ซื ้อเครื่องประดับทองค าชาวต่างชาตินั ้น SCB EIC มองว่า ยังมีโอกาสในการขายเครื่องประดับทองค าให้ 

กลุ่มผู้บริโภคในประเทศเพื่อนบ้านที่นิยมเครื่องประดับทองค าจากไทย รวมถึงนักท่องเที่ยวต่างชาติกลุ่มที่มีการถือครอง

ทองค าต่อหัวที่สูงที่มาท่องเที่ยวในไทย อย่างชาวตะวันออกกลาง ได้แก่ คูเวต ซาอุดีอาระเบีย และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์  

ซึ่งมีค่าใช้จ่ายด้านช้อปปิ้งโดยเฉลี่ยต่อหัวในการมาท่องเที่ยวในไทยในปี 2022 อยู่ที่ 13,860 บาท 11,122 บาท และ 8,594 บาท 

ตามล าดับ รวมถึงชาวฮ่องกง ซึ่งมีค่าใช้จ่ายด้านช้อปปิ ้งโดยเฉลี่ยต่อหัวในการมาท่องเที่ยวในไทยในปี 2022 สูงถึง  

 9,624 บาท สูงกว่าค่าใช้จ่ายด้านช้อปปิ้งโดยเฉลี่ยต่อหัวของนักท่องเที่ยวต่างชาติโดยรวม ซึ่งอยู่ที ่7,933 บาท เป็นโอกาสให้

ผู้ผลิตสินค้ากลุ่มเครื่องประดับทองค ามุ่งเน้นการออกแบบเครื่องประดับให้ตอบโจทย์ความนิยมของนักท่องเที่ยวกลุ่มดังกล่าว

มากขึ้น รวมถึงธุรกิจค้าทองยังสามารถขยายฐานลูกค้าชาวต่างชาติกลุ่มดังกล่าว โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวชาวสหรัฐอาหรับ 

เอมิเรตส ์และฮ่องกง ซึ่งเป็นประเทศผู้น าเข้าหลักส าหรับสินค้าเครื่องประดับแท้ที่ท าด้วยทองของไทยอยู่แล้ว 

ผู้ค้ำทองรำยใหญ่ยังสำมำรถขยำยกำรให้บริกำร ด้วยกำรเป็นพันธมิตรกับธุรกิจที่เกี่ยวเนื่อง เช่น 
สถาบันการเงิน การขายทองค าผ่าน E-wallet เพื่ออ านวยความสะดวกในการซื้อขาย และลงทุนในทองค าได้อย่างครอบคลุม

มากขึ้น นอกจากนี้ ผู้ค้าทองที่มีสาขาอยู่ในแหล่งท่องเที่ยว อาจท าการตลาดกระตุ้นการซื้อเครื่องประดับทองค าในสาขาที่มี 

การกระจุกตัวของนักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีการถือครองทองค าต่อหัวที่สูง รวมถึงอาจเป็นพันธมิตรกับธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับ 

การท่องเที่ยว เช่น ธุรกิจน าเที่ยว ธุรกิจขายสินค้าที ่ระลึก เพื่อท าการตลาดร่วมกัน ซึ่งจะช่วยให้ผู้ค้าทองสามารถขยาย 

ช่องทางการขายเครื่องประดับทองค าไปสูน่ักท่องเที่ยวต่างชาติกลุ่มที่มีศักยภาพไดเ้พิ่มเติม 

ส ำหรับผู้ค้ำทองรำยกลำงและเล็กอำจขยำยบริกำรกำรออมทอง รวมถึงเร่งสร้ำงรำยได้เพ่ิมเติมจำก

บริกำรอื่น ๆ จากการที่ฐานลูกค้าจ านวนมาก ทั้งผู้บริโภค และนักลงทุนยังกระจุกตัวใช้บริการผู้ค้าทองรายใหญ่ ส่งผลให้

ผู้ค้าทองรายกลางและเล็กจ าเป็นต้องปรับกลยุทธ์ อีกทั้ง ความท้าทายของผู้ค้าทองรายกลางและเล็กยังอยู่ที่ความสามารถ 

ในการบริหารสภาพคล่อง โดยจ าเป็นต้องให้ความส าคัญกับการบริหารจัดการสต็อกทองค า และเงินสดอย่างเหมาะสม 

โดยเฉพาะในช่วงที่มีปริมาณการซื้อขายทองค าสูง 

ส าหรับในช่วงที่ปริมาณการซื้อขายทองค าชะลอตัว ที่อาจส่งผลต่อสภาพคล่องของกิจการนั้น ผู้ค้าทองรายกลางและเล็ก 

ยังจ าเป็นต้องเร่งสร้างรายได้เพิ่มเติม ผ่านการขยายการให้บริการ อย่างการซื้อขายทองค าผ่านโปรแกรมการออมทอง  

หรือการแบง่ขายทองค าส าหรับสะสมเป็นน ้าหนักทองในหน่วยย่อยเป็นกรัม หรือมิลลิกรัม ส าหรับผู้ซื้อทองค าที่ต้องการทยอย

สะสม และนักลงทุนในพื้นที่ เพื่อขยายโอกาสในการซื้อขายทองค าที่เพิ่มขึ้นจากการซื้อขายทองค าหน้าร้าน ซึ่งมักจ าหน่าย

อย่างน้อย 0.5 สลึง   .89 กรัม  โดยจะสามารถเพิ่มโอกาสการจ าหน่าย โดยเฉพาะจากผู้ซื้อทองค ารายย่อย และนักลงทุนกลุ่ม

ที่ยังไม่สามารถเข้าถึงแพลตฟอร์ม หรือบัญชีการซื้อขายออนไลน์ของผู้ค้าทองรายใหญ่ได้ โดยการมีหน้าร้านในพื้นที่จะเป็น
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ปัจจัยหนุนให้โปรแกรมการออมทองมีความน่าเชื่อถือ ทั้งนี้ผู้ค้าทองรายกลางและเล็กจ าเป็นต้องมีการบริหารจัดการบัญชี 

ซื้อขายอย่างมีประสิทธิภาพ และมีทองค าที่พร้อมส่งมอบเมื่อลูกค้าต้องการรับสินค้า เพื่อรักษาความน่าเช่ือถือในการประกอบ

ธุรกิจ 

นอกจากนี้ ผู้ค้าทองรายกลางและเล็กอาจเร่งสร้างรายได้เพิ่มเติมจากบริการอื่น ๆ เช่น รับขายฝาก รับซ่อมทอง ชุบทอง  

โดยการพัฒนาฝีมือของช่างทอง หรือการส่งต่อทองค าไปยังช่างทองที่มีฝีมือที่เป็นพันธมิตรกับร้าน จะเป็นการสร้างจุดแข็ง

ให้กับผู้ค้าทองรายกลางและเล็กได้ทางหนึ่ง 

กำรปรับปรุงและพัฒนำแพลตฟอร์มกำรซื ้อขำยทองค ำออนไลน์ให้มีควำมปลอดภัย จะสร้ำง 

ควำมเชื ่อมั ่นให้กับผู้บริโภค และนักลงทุน รวมถึงขยำยโอกำสในกำรท ำธุรกรรมซื้อขำยทองค ำ  
ปัจจุบัน การซื้อขายทองค าผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์มีแนวโน้มขยายตัวอย่างต่อเนื่อง และมีสัดส่วนมากกว่าการซื้อขาย 

หน้าร้าน อย่างไรก็ตาม ธุรกรรมการซื้อขายทองค าผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ยังคงมีความเสี่ยง เช่น การโจมตีทางไซเบอร์ 

ความปลอดภัยของข้อมูล เป็นช่องทางฉ้อโกงจากมิจฉาชีพ ซึ่งสร้างความเสียหายต่อผู้บริโภค และนักลงทุน ทั้งนี้เจ้าของ

แพลตฟอร์มการซื้อขายทองค าออนไลน์ ซึ ่งส่วนมากเป็นผู้ค้าทองรายใหญ่ จ าเป็นต้องให้ความส าคัญกับการปรับปรุง 

และพัฒนาแพลตฟอร์มการซื้อขายทองค าให้มีความปลอดภัยอย่างสม ่าเสมอ ซึ่งจะสร้างความเชื่อมั ่นให้กับผู้บริโภค  

และขยายโอกาสในการท าธุรกรรมซื้อขายทองค า ไปจนถึงสามารถขยายฐานลูกค้ากลุ่มผู้บริโภค และนักลงทุนที่เป็นกลุ่มคน 

รุ่นใหม่ได ้ 

นอกจากนี้ การส่งเสริมอุปสงค์จากการผลิตสินค้าที่เกี่ยวข้องกับเทคโนโลยี จะสามารถสร้างโอกาสในการขยายขอบเขตการซื้อ

ขายทองค า จากการที่ภาครัฐก าหนดให้อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์อัจฉริยะเป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมที่มีศักยภาพของประเทศ 
หรืออยู่ในกลุ่ม First S-curve ซึ่งไทยมีศักยภาพในการผลิตสินค้าช้ินส่วนอิเล็กทรอนิกส์ส าหรับอุปกรณ์เครื่องใช้ไฟฟ้า รถยนต์ 

อุปกรณ์เครื่องใช้ภายในบ้าน ไปจนถึงช้ินส่วนอิเล็กทรอนิกส์ที่มีความซับซ้อน ทั้งนี้การผลิตสินค้าเหล่านี้ไดม้ีการใช้ทองค าเป็น

ส่วนประกอบ ซึ่งหากภาครัฐสนับสนุนให้เกิดการลงทุนผลิตสินค้าเหล่านี้ได้มากขึ้น ก็จะกระตุ้นอุปสงค์ทองค าในภาค 

การผลิตสินค้าที่เกี่ยวข้องกับเทคโนโลยีไดม้ากขึ้น 

บทวิเคราะห์โดย... https://www.scbeic.com/th/detail/product/gold-market-  0 24 

 

หมายเหตุ 

ข้อมูล และข้อคิดเห็นบางส่วนในบทวิเคราะห์ฉบับนี้ ได้รับความอนุเคราะห์จาก คุณจิตติ ตั้งสิทธิ์ภักดี นายกสมาคมค้าทองค าประเทศไทย ซึ่งช่วยให้

เนื้อหาในบทวิเคราะห์มีความสมบูรณ์มากขึ้น 

 
Disclaimer: This article is made by The Siam Commercial Bank (“SCB”) for the purpose of providing information and analysis on ly. Any information and analysis herein are collected and 
referred from public sources which may include economic information, marketing information or any reliable information prior to the date of this document. SCB makes no representation or 
warranty as to the accuracy, completeness and up-to-dateness of such information and SCB has no responsibility to verify or to proceed any action to make such information to be accurate, 
complete, and up-to-date in any respect. The information contained herein is not intended to provide legal, financial or tax advice or any other advice, and it shall not be relied or referred 
upon proceeding any transaction. In addition, SCB shall not be liable for any damages arising from the use of information contained herein in any respect. 

 

 

 

 

 

 

https://www.scbeic.com/th/detail/product/gold-market-110724


12 
 

ผู้เขียนบทวิเครำะห์ 
กัญญำรัตน์ กำญจนวิสุทธ์ิ 

นักวิเคราะห์อาวุโส 

วรรณโกมล สุภำชำติ  

นักวิเคราะห์ 

______ 
 

INFRASTRUCTURE CLUSTER  
ดร. สมประวิณ มันประเสริฐ 

รองผู้จัดการใหญ่ ประธานเจ้าหน้าท่ีบริหารกลุ่มงาน Economic Intelligence Center (EIC) 

ธนาคารไทยพาณิชย์ จ ากัด (มหาชน) 

 

ปรำณิดำ ศยำมำนนท์ 

ผู้อ านวยการฝ่าย Industry Analysis 

 

กัญญำรัตน์ กำญจนวิสุทธ์ิ 

นักวิเคราะห์อาวุโส 

เชษฐวัฒก์ ทรงประเสริฐ 

นักวิเคราะห์อาวุโส 

วรรณโกมล สุภำชำติ  

นักวิเคราะห์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



13 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://www.surveymonkey.com/r/gold-market-110724


14 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 


