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แฟช่ันมือสอง…เช่ือมต่อระหว่างสไตล์กับความย่ังยืน 

KEY SUMMARY 

_____ 

มูลค่าแฟช่ันมือสองเติบโตมากกว่า 3 เท่าของมูลค่าตลาดเส้ือผ้าในปี 2027  
ธุรกิจแฟชั่นมือสองมีบทบาทมากขึ้นในวงการแฟช่ัน โดยคาดว่ามูลค่าเส้ือผ้ามือสองจะเติบโตเร็วกว่าตลาดเส้ือผ้า

ทั่วไปถึง 3 เท่าในปี 2027 ธุรกิจแฟชั่นมือสองหรือ 'Resale fashion' ได้เข้ามามีบทบาทที่น่าสนใจและได้รับการตอบรับ

อย่างกว้างขวาง ไม่เพียงแต่การซื้อขายเส้ือผ้ามือสองจะช่วยผู้บริโภคประหยัดค่าใช้จ่าย แต่ยังช่วยให้เกิดการลด

การใช้ทรัพยากรและปริมาณขยะ เว็บไซต์ Marketplace ของสินค้าแฟช่ันมือสองสัญชาติอเมริกันอย่าง ThredUp 

ได้ประมาณการการเติบโตของมูลค่าตลาดแฟชั่นมือสองของโลกไว้ที่ราว 3.5 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยคาดว่า

อัตราการเติบโตเฉล่ียต่อปีอยู่ท่ี 12% ในช่วงปี 2024-2027 โดยมีภูมิภาคเอเชียเป็นตลาดใหญ่ส าหรับสินค้าแฟช่ันมือสอง 

 

แฟชั่นมือสองเปิดโอกาสให้ทั ้งผู้ค้าปลีก ผู้บริโภค และส่งผลดีต่อสิ่งแวดล้อม  
อุตสาหกรรมแฟชั่นมีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว รวมถึงการเข้ามามีบทบาทส าคัญของตลาดการขายสินค้า

แฟชั่นมือสอง ซึ่งเป็นโอกาสที่ส าคัญให้กับผู้ค้าปลีกสร้างรายได้และเข้าถึงลูกค้ากลุ่มใหม่พร้อมทั้งเพิ่ม Brand 

loyalty และข้อมูลตลาดเพ่ือพัฒนาสินค้าที่ตอบโจทย์ลูกค้ามากขึ้น อีกทั้ง การซื้อสินค้าแฟชั่นมือสองเพ่ิมความ

คุ้มค่าให้ผู้บริโภคด้วยการเข้าถึงแบรนด์ดังในราคาท่ีเอ้ือมถึง พร้อมส่งเสริมการบริโภคท่ีย่ังยืนและเปิดโอกาสในการ

ค้นหาสินค้าที่มีเอกลักษณ์และหายาก นอกจากน้ี สินค้าแฟชั่นมือสองเป็นหน่ึงในทางเลือกท่ีผู้บริโภคสามารถรักษา

ส่ิงแวดล้อมและลดการใช้ทรัพยากร การสนับสนุนสินค้าแฟช่ันมือสองจะช่วยลดการปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ 

ประหยัดทรัพยากร น ้า และพลังงาน ลดจ านวนเส้ือผ้าเก่าท่ีไปจบลงท่ีหลุมฝังกลบหรือเตาเผา  

 

แบรนด์สินค้าแฟช่ันเข้ามาเป็นผู้เล่นในตลาดสินค้าแฟช่ันมือสองมากข้ึน  
ตลาดสินค้าแฟชั่นมือสองมีศักยภาพที่จะเติบโตอย่างต่อเนื่อง ท าให้แบรนด์สินค้าแฟชั่นต่าง ๆ เริ่มเข้ามาเป็นผู้เล่น 

ในตลาดสินค้าแฟช่ันมือสองมากข้ึน โดยทั่วไปสามารถพบการ Resale ของแบรนด์สินค้าอยู่ 2 รูปแบบที่เป็นที่นิยม

คือ 1) แบรนด์หรือผู้ค้าปลีกเก็บรวบรวมสินค้าแฟช่ันมือสองของแบรนด์ตัวเองจากลูกค้าและเสนอตัวเลือกการขาย

สินค้ามือสองโดยตรงภายในร้านค้าหรือแพลตฟอร์มออนไลน์ของร้านค้า และ 2) แบรนด์หรือผู้ค้าปลีกร่วมมือกับ

แพลตฟอร์มออนไลน์ท่ีมีศักยภาพสูงเพ่ือขายสินค้าแฟช่ันมือสองท่ีได้รับการรับรองจากทางแบรนด์ 

 

ตลาดแฟชั่นมือสองในไทยมีศักยภาพในการเติบโตได้อีกมาก โดยเฉพาะช่องทาง
ออนไลน์ท่ีเติบโตสูง  
ไม่เพียงแต่ตลาดสินค้าแฟชั่นมือสองในตลาดโลกเติบโตได้ดี ตลาดแฟชั่นมือสองในประเทศไทยเองก็น่าจับตามอง 

โดย SCB EIC คาดการณ์ว่า ในปี 2023 มูลค่าตลาดแฟชั่นมือสองของไทยจะเติบโตต่อราว 20% โดยมีมูลค่าตลาด

อยู ่ที ่ประมาณ 1 ,800 ล้านบาท และในระยะข้างหน้า คาดว่าจะยังมีแนวโน้มขยายตัวได้ต่อเนื ่องที ่ราว 15%  

ในปี 2024-2027 เน่ืองจากการซ้ือสินค้าแฟช่ันมือสองได้รับการยอมรับมากข้ึนจากผู้บริโภคไทย อีกท้ัง การต่ืนตัว

ด้านส่ิงแวดล้อม โดยเฉพาะการตระหนักถึงผลกระทบของกระบวนการผลิตสินค้าแฟช่ันต่อส่ิงแวดล้อมท่ีมากข้ึน 
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ตลาดแฟช่ันมือสองของโลกมีการเติบโตอย่างไร?   
 

ธุรกิจแฟชั่นมือสองมีบทบาทมากขึ้นในวงการแฟชั่น แบรนด์แฟชั่นต่าง ๆ ให้ความสนใจและเข้าร่วม 

เป็นส่วนหนึ่งในการขายสินค้ามือสองในอุตสาหกรรมแฟชั่น โดยคาดว่าในช่วงปี 2027 มูลค่าตลาด

เส้ือผ้ามือสองของโลกจะเติบโตเร็วกว่าตลาดเส้ือผ้าท่ัวไปถึง 3 เท่า ในยุคที่โลกก ำลังเผชิญหน้ำกับควำมท้ำทำย 
ทั้งด้ำนเศรษฐกิจ สังคม รวมไปถึงประเด็นด้ำนสิ่งแวดล้อมและกำรเปลี่ยนแปลงสภำพภูมิอำกำศ ควำมตระหนักรู้ในกำร

บริโภคที่ยั่งยืนกลำยเป็นเรื่องที่ผู้บริโภคให้ควำมสนใจมำกขึ้น ภำยใ ต้ควำมท้ำทำยเหล่ำนี้ ธุรกิจแฟชั่นมือสองหรือ 

‘Resale fashion’ ได้เข้ำมำมีบทบำทที่น่ำสนใจและได้รับกำรตอบรับอย่ำงกว้ำงขวำง ไม่เพียงแต่กำรซื้อขำยเสื้อผ้ำมือสอง

จะช่วยผู้บริโภคประหยัดค่ำใช้จ่ำย แต่ยังช่วยให้เกิดกำรลดกำรใช้ทรัพยำกรและปริมำณขยะ เว็บไซต์ Marketplace  

ของสินค้ำแฟชั่นมือสองสัญชำติอเมริกันอย่ำง ThredUp ได้ประมำณกำรเติบโตของมูลค่ำตลำดแฟชั่นมือสองของโลก

ในปี 2024-2027 เติบโตเฉลี่ยปีละ 12% ส่งผลให้ในปี 2027 มูลค่ำตลำดสินค้ำแฟชั่นมือสอง จะมีมูลค่ำรำว 3.5 แสนล้ำน

ดอลลำร์สหรัฐ โดยมีภูมิภำคเอเชียเป็นตลำดใหญ่ส ำหรับสินค้ำแฟช่ันมือสอง ที่มีส่วนแบ่งกำรตลำดถึง 41% (รูปที่ 1) 

 

 

 

 

 

 

 

ผู้ประกอบการค้าปลีกสินค้าแฟชั่นสามารถต่อยอดพัฒนารูปแบบการขายสินค้า
แฟช่ันมือสองเพ่ือเพ่ิมรายได้ 

รูปแบบการขายสินค้าแฟชั่นมือสองสามารถพัฒนาได้ 2 รูปแบบ คือ 1) ผู้ประกอบการค้าปลีก/เจ้าของแบรนด์

พัฒนาช่องทางการขายท้ังหน้าร้านและออนไลน์ของตน โดยขายเฉพาะสินค้าจากร้านของตน และ 2) ผู้ประกอบการ

ค้าปลีกเข้ามาพัฒนาแพลตฟอร์มการขายสินค้าแฟชั่นมือสองส าหรับสินค้าหลากหลายแบรนด์ อย่างไรก็ดี 

ผู้ประกอบการที่ต้องการเข้าสู่ตลาดสินค้าแฟชั่นมือสองต้องเผชิญกับความท้าทายหลายประการ รวมถึงต้นทุน 

ในการพัฒนาระบบรับซื ้อและจ าหน่ายสินค้า ความเสี ่ยงที ่สินค้ามือสองอาจแบ่งยอดขายของสินค้าใหม่  

และความซับซ้อนในการจัดการสินค้าคงคลัง นอกจากนี ้ ยังต้องมีความช านาญในการตรวจสอบสินค้า 

และสร้างความน่าเชื ่อถือในการขาย ผู้ประกอบการจะต้องรับความเสี ่ยงหากไม่สามารถขายสินค้าออกไปได้   

ส าหรับผู ้ประกอบการที ่อยู ่ ในตลาดสินค้าแฟชั ่นมือสองอยู ่แล้ว อาจ เผชิญกับการแข่งขันที ่เพิ ่มขึ ้นจาก

ผู้ประกอบการใหม่และแบรนด์ท่ีหันมาสนใจตลาดน้ีมากข้ึน 
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รูปที่ 1 : มูลค่าตลาดแฟชั่นมือสองของโลกมีแนวโน้มเติบโตดี ท่ามกลางแรงหนุนจากกลุ่มเอเชีย 

ท่ีเพ่ิมบทบาทมากข้ึน 
หน่วย : พันล้านดอลลาร์สหรัฐ 

 

ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลของ ThredUp 

Boston Consulting Group (BCG) ชี้ว่าในปี 2022 ยอดขายของสินค้าแฟชั่นมือสองในโลกมีสัดส่วนราว 3-5% 

ของมูลค่าตลาดแฟชั่น และคาดว่าตลาดนี้มีศักยภาพเติบโตได้อีกมาก โดยคาดว่าจะมีสัดส่วนสูงถึง 40% ของมูลค่า

ตลาดแฟชั ่นทั ้งหมดในอนาคต ทั ้งนี้จำกกำรส ำรวจพบว่ำ ผู ้บริโภคที ่ซื ้อสินค้ำแฟชั ่นมือสองมีกำรตัดสินใจซื้อ 

จำกหลำยปัจจัย โดยปัจจัยที่ส ำคัญที่สุดคือ ควำมคุ้มค่ำและกำรเข้ำถึง ซึ ่งมีผู ้ตอบแบบสอบถำมสูงถึงกว่ำ 50%  

ตำมมำด้วยควำมหลำกหลำยและเอกลักษณ์ของสินค้ำ ที่มีผู้ตอบแบบสอบถำมประมำณ 40% ส่วนปัจจัยด้ำนควำมยั่งยืน

ก็ได้รับควำมสนใจไม่น้อย โดยรำว 40% ของผู้ตอบแบบสอบถำมให้ควำมส ำคัญด้ำนนี้ และสุดท้ำยคือ ควำมตื่นเต้น 

ในกำรค้นหำและกำรต่อรองรำคำ โดยมีผู้ตอบแบบสอบถำมประมำณ 35% ที่เห็นด้วยกับปัจจัยนี้ 

ผลส ำรวจจำก BCG เกี ่ยวกับประเภทสินค้ำแฟชั่นมือสอง พบว่ำผู้บริโภคที่ซื ้อสินค้ำมือสองในจ ำนวนน้อยชิ้นต่อปี  

มักจะเลือกซื้อสินค้ำในกลุ่มกระเป๋ำและรองเท้ำเป็นหลัก โดยคำดว่ำสินค้ำประเภทนี้ส่วนใหญ่น่ำจะเป็นสินค้ำ Luxury  

ที่มีคุณภำพดีและมีรำคำที่สูงกว่ำสินค้ำประเภทอื่น ในทำงกลับกัน กลุ่มผู้บริโภคที่ซื้อสินค้ำแฟชั่นมือสองในจ ำนวนมำกขึ้น 

มักจะมุ่งเน้นที่กำรซื้อเสื้อผ้ำที่มีรำคำที่ไม่สูงนัก ซึ่งท ำให้ผู้บริโภคสำมำรถซื้อสินค้ำประเภทนี้ได้บ่อยครั้งกว่ำ (รูปที ่2)   
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รูปท่ี 2 : สัดส่วนประเภทสินค้าแฟช่ันมือสองท่ีผู้บริโภคเลือกซ้ือ  
หน่วย : % ของจ านวนสินค้าแฟช่ันมือสองท่ีซ้ือท้ังหมดต่อปี  

 
 

ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลของ Vestiaire Collective survey results and proprietary data และ BCG  

แฟช่ันมือสองเปิดโอกาสให้ท้ังผู้ผลิต ผู้บริโภค และส่งผลดีต่อส่ิงแวดล้อม  

ตลาดสินค้าแฟชั่นมือสองเป็นโอกาสส าคัญให้กับผู้ค้าปลีกในการเพ่ิมรายได้และเข้าถึงลูกค้ากลุ่มใหม่ได้ 

ขณะท่ีผู้บริโภคจะสามารถเข้าถึงสินค้าได้มากขึ้นและตอบโจทย์การบริโภคอย่างยั่งยืน ทั้งนี้อุตสำหกรรม
แฟชั่นเป็นหนึ่งในอุตสำหกรรมส ำคัญที่ช่วยขับเคลื่อนเศรษฐกิจไปทั่วโลก อย่ำงไรก็ดี อุตสำหกรรมประเภทนี้ก็มีกำร

เปลี่ยนแปลงอย่ำงรวดเร็ว ไม่ว่ำจะเป็นเรื่องกระแสนิยมที่มักจะเปลี่ยนไปตำมควำมนิยมทำงแฟช่ัน สังคม นวัตกรรมใหม่ 

ๆ ที่เข้ำมำ ทั้งในด้ำนกำรผลิตและกำรจัดจ ำหน่ำย และที่ก ำลังเห็นกำรเปลี่ยนแปลงที่ส ำคัญ ดังนั้น กำรเข้ำมำมีบทบำท

ส ำคัญของตลำดกำรขำยสินค้ำแฟช่ันมือสอง จึงเป็นโอกำสที่ส ำคัญให้กับทั้งผู้ค้ำปลีก และผู้บริโภค  

โอกาสส าหรับผู้ค้าปลีก   

- การเพิ ่มช่องทางในการสร้างรายได้ : กำรเพิ ่มตัวเลือกสินค้ำแฟชั่นมือสองเข้ำไปในช่องทำงกำรขำย 

ของร้ำนค้ำปลีกจะช่วยเพิ่มควำมหลำกหลำยของสินค้ำ และเพิ่มโอกำสในกำรสร้ำงรำยได้มำกขึ้น  

- การสร้าง Brand loyalty และ Engagement : หำกร้ำนขำยสินค้ำแฟชั่นมือหนึ่งมีกำรเพิ่มบริกำรเสริมให้

ลูกค้ำสำมำรถซื้อขำยและแลกเปลี่ยนสินค้ำแฟชั่นมือสองได้ จะเพิ่มควำมไว้วำงใจต่อแบรนด์ และเพิ่มกำร

กลับมำซื้อซ ้ำของสินค้ำแฟช่ันมือหนึ่ง  

- การเข้าถึงกลุ่มลูกค้าที่มากขึ้น : สินค้ำแฟชั่นบำงอย่ำงมีรำคำที่ค่อนข้ำงสูง ท ำให้ผู้บริโภคที่มีก ำลังซื้อจ ำกัด 

ไม่สำมำรถเข้ำถึงได้ หำกร้ำนค้ำเพิ่มสินค้ำมือสองเป็นทำงเลือกให้ลูกค้ำ ก็จะสำมำรถเข้ำถึงลูกค้ำที่มีก ำลังซื้อ

จ ำกัดกลุ่มนี้ได้  

- เพ่ิมข้อมูล Market insights : ร้ำนค้ำที่น ำเสนอขำยสินค้ำแฟช่ันมือสองมีโอกำสที่จะเก็บข้อมูลจำกผู้บริโภค

และสินค้ำ เกี่ยวกับอำยุกำรใช้งำนของสินค้ำ ควำมชอบและกระแสนิยมในกลุ่มผู้บริโภค ซึ่งจะเป็นประโยชน์

ในกำรออกแบบและพัฒนำสินค้ำให้ตอบโจทย์ลูกค้ำมำกขึ้นต่อไป 
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โอกาสส าหรับผู้บริโภค   

- ความคุ้มค่าที่เพิ่มขึ้น : สินค้ำแฟชั่นมือสอง ท ำให้ผู้บริโภคสำมำรถเข้ำถึงสินค้ำแบรนด์ดังที่มีคุณภำพสูง 

ในรำคำที่ถูกกว่ำและตอบโจทย์ในสถำนกำรณ์ก ำลังซื้อที่ยังมคีวำมเปรำะบำง   

- การบริโภคที ่ย ั ่งย ืน : สินค้ำแฟชั ่นใช้ทรัพยำกรในกระบวนกำรผลิตอย่ำงฟุ ่มเฟือยและปล่อยก๊ำซ

คำร์บอนไดออกไซด์เข้ำสู่ชั้นบรรยำกำศจ ำนวนมำก กำรลดกำรซื้อสินค้ำแฟชั่นใหม่ ๆ จะช่วยลดกระทบต่อ

สิ่งแวดล้อม  

- สินค้าที่มีเอกลักษณ์ : ตลำดสินค้ำแฟชั่นมือสองเป็นแหล่งที่ผู้บริโภคสำมำรถค้นหำสินค้ำที่มีเอกลักษณ์  

และสินค้ำที่หำยำก เช่น สินค้ำวินเทจ ซึ่งผู้บริโภคสำมำรถออกแบบแฟช่ันของตัวเองได้อย่ำงแตกต่ำง  

นอกจากน้ี สินค้าแฟช่ันมือสองยังเป็นหน่ึงในทางเลือกส าหรับกลุ่มผู้บริโภคท่ีให้ความส าคัญกับประเด็น

ด้านสิ ่งแวดล้อมและลดการใช้ทรัพยากร กำรสนับสนุนสินค้ำแฟชั ่นมือสองจะช่วยลดกำรปล่อยก๊ำซ
คำร์บอนไดออกไซด์ ประหยัดทรัพยำกร น ้ำ และพลังงำน นอกจำกนี้ ยังเป็นกำรใช้ทรัพยำกรอย่ำงคุ้มค่ำ ลดจ ำนวน

เสื้อผ้ำเก่ำที่ไปจบลงที่หลุมฝังกลบหรือเตำเผำ และยังสำมำรถซื้อได้ในรำคำที่ถูกลงอีกด้วย ทั้งนี้อุตสำหกรรมสินค้ำ

แฟชั่นเป็นหนึ่งในอุตสำหกรรมที่ก ำลังประสบปัญหำสิ่งแวดล้อมอย่ำงมำก ท่ำมกลำงกระแสที่ทั้งผู้บริโภค ภำคธุรกิจ 

และภำครัฐให้ควำมสนใจด้ำนควำมยั่งยืนมำกขึ้น ทั้งนี้องค์กรที่ให้ควำมส ำคัญกับควำมยั่งยืนอย่ำง Earth.org กล่ำวว่ำ 

อุตสำหกรรมสินค้ำแฟชั่นผลิตขยะสิ่งทอให้กับโลกมำกถึง 92 ล้ำนตันต่อปี และมีโอกำสที่ขยะสิ่งทอจะเพิ่มขึ้นเป็น 134 

ล้ำนตันภำยในปี 2030 นอกจำกนี้ ไม่เพียงแต่ปริมำณขยะที่เพิ่มมำกขึ้น ขยะเหล่ำนี้ยังส่งผลให้เกิดกำรปล่อยก๊ำซ

คำร์บอนไดออกไซด์เพิ่มขึ้น และหำกอุตสำหกรรมสินค้ำแฟช่ันยังไม่มีกำรปรับตัว จะเพิ่มขึ้นถึง 50% ภำยในปี 2030  

ทั้งนี้จำกกรณีศึกษำในสหรัฐอเมริกำ ผู้บริโภค 1 คน ทิ้งเสื้อผ้ำเฉลี่ยประมำณ 37 กิโลกรัมต่อปี รวมเป็นขยะสิ่งทอถึง 

11.3 ล้ำนตัน สถำนกำรณ์นี้จะยิ่งทวีควำมรุนแรงขึ้นเนื่องจำกเสื้อผ้ำถูกใส่จ ำนวนครั้งน้อยลงและถูกทิ้งเร็วขึ้นกว่ำเดิม 

โดยเสื้อผ้ำหนึ่งชิ้นมีกำรใช้งำนลดลง 36% เมื่อเทียบกับ 15 ปีที่ผ่ำนมำ อีกทั้ง ปัญหำขยะจะยิ่งทวีควำมรุนแรงขึ้น 

เมื่อมีกำรทิ้งเสื้อผ้ำที่ถูกส่งคืนถึง 2.6 ล้ำนตันในปี 2020 เพียงปีเดียว เนื่องจำกบริษัทผู้ผลิตเห็นว่ำกำรก ำจัดเสื้อผ้ำ 

มีต้นทุนที่ต ่ำกว่ำกำรน ำมำใช้ใหม่ นอกจำกนี้ อัตรำกำรผลิตสินค้ำ Fast fashion เพิ่มขึ้นเป็นสองเท่ำต้ังแต่ปี 2000 วัสดุ

จ ำนวนมำกถูกทิ้งเพรำะไม่สำมำรถใช้งำนต่อไปได้ นอกจำกนี้ กำรศึกษำในปี 2012 พบว่ำรำว 60% ของเสื้อผ้ำประมำณ 

150 ล้ำนชิ้นที่ผลิตทั่วโลกถูกทิ้งเพียงไม่กี่ปีหลังจำกกำรผลิตโดยแบรนด์สินค้ำ Fast fashion น ำไปสู่ขยะและกำรท ำลำย

สิ่งแวดล้อมมำกขึ้น 

ผลกระทบทำงสิ่งแวดล้อมจำกอุตสำหกรรมสินค้ำแฟชั่นไม่ได้มีเพียงแค่กำรสร้ำงขยะเท่ำนั้น อุตสำหกรรมสินค้ำแฟช่ัน

ยังเป็นต้นเหตุของน ้ำเสียทั่วโลกถึง 20% โดยกำรผลิตฝ้ำยหนึ่งกิโลกรัมต้องกำรน ้ำมำกถึง 20,000 ลิตร อีกทั้ง กำรรีไซเคิล

ที่ไม่เพียงพอและกำรใช้เสื้อผ้ำไม่เต็มที่ อำจท ำให้สูญเสียมูลค่ำทำงเศรษฐกิจของโลกถึง 5 แสนล้ำนดอลลำร์สหรัฐต่อปี 

นอกจำกนี้ อุตสำหกรรมนี้ยังมีส่วนท ำให้เกิดมลพิษจำกไมโครพลำสติกในมหำสมุทร โดยรำว 10% ของไมโครพลำสติก 

ที่พบในมหำสมุทรทุกปีมำจำกอุตสำหกรรมสินค้ำแฟช่ัน 

ในช่วงเวลำที่ผ่ำนมำ ปัญหำด้ำนสิ่งแวดล้อม ภำวะโลกร้อน อุณหภูมิโลกสูงขึ้นเริ่มชัดเจนขึ้น ผู้คนต่ำงตระหนักถึงกำรใช้

ทรัพยำกรให้คุ้มค่ำมำกขึ้น ในขณะที่ผู้บริโภคสินค้ำแฟชั่นเริ่มหันมำสนับสนุนสินค้ำแฟชั่นมือสองมำกขึ้น โดยกำรใช้

สินค้ำแฟชั่นมือสองมีประโยชน์ต่อสิ่งแวดล้อมหลำยประกำรและเป็นวิธีช่วยสร้ำงพฤติกรรมที่ยั่งยืน เนื่องจำกเป็นกำร

สนับสนุนกำรใช้เสื้อผ้ำซ ้ำเพื่อลดขยะและมลพิษ ดังนี้  
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1. ลดขยะจำกสิ่งทอ : กำรซื้อเสื้อผ้ำมือสองช่วยลดปริมำณเสื้อผ้ำที่จะกลำยเป็นขยะฝังกลบ ทั้งนี้ผ้ำหลำยชนิด

ไม่สำมำรถย่อยสลำยได้อย่ำงรวดเร็วและอำจปล่อยสำรเคมีที่เป็นพิษสู่สิ่งแวดล้อม 

2. ลดมลพิษที่ปนเปื้อนกับน ้ำ : กำรผลิตเสื้อผ้ำใหม่มักปล่อยสำรเคมีที ่เป็นพิษซึ่งปนเปื้อนไปกับน ้ำเข้ำสู่

สิ่งแวดล้อม กำรใช้เสื้อผ้ำมือสองช่วยลดกำรก่อมลพิษเพิ่มเติม  

3. ประหยัดน ้ำ : กำรผลิตเสื ้อผ้ำใหม่ โดยเฉพำะสินค้ำที ่ต้องใช้ผ้ำฝ้ำยผ้ำฝ้ำย ต้องกำรน ้ำจ ำนวนมำก 

ในกระบวนกำรผลิต หำกผู้บริโภคลดกำรซื้อเสื้อผ้ำใหม่ 1 ตัว แล้วหันมำซื้อเสื้อผ้ำมือสอง จะช่วยประหยัด

ทรัพยำกรน ้ำได้รำว 336 ลิตรต่อตัว 

4. ลดมลพิษทำงอำกำศ : อุตสำหกรรมแฟชั่นมีส่วนท ำให้เกิดมลพิษอำกำศผ่ำนกำรผลิตและกำรกระจำยสินค้ำ 

กำรไม่ซื้อเสื้อผ้ำใหม่ช่วยลดควำมต้องกำรกำรผลิต ซึ่งจะช่วยลดมลพิษทำงอำกำศ หำกผู้บริโภคลดกำรซื้อ

เสื้อผ้ำใหม่ 1 ตัว และหันมำซื้อเสื้อผ้ำมือสองแทนจะสำมำรถช่วยลดกำรปล่อยก๊ำซคำร์บอนไดออกไซด์ไปได้

เกือบ 4 กิโลกรัมต่อตัว 

5. ประหยัดพลังงำน : กำรช็อปปิงเสื ้อผ้ำมือสองช่วยลดต้นทุนพลังงำนที่เกี ่ยวข้องกับกำรผลิตเสื้อผ้ำใหม่  

ถ้ำหำกผู้บริโภคลดกำรซื้อเสื ้อผ้ำใหม่และหันมำซื้อเสื ้อผ้ำมือสอง จะสำมำรถช่วยประหยัดพลังงำนไปได้

ประมำณ 16 กิโลวัตต์ต่อตัว ซึ่งสำมำรถช่วยลดมลพิษและอนุรักษ์ทรัพยำกรของโลกได้อย่ำงมำก 

รูปท่ี 3 : หากลดการซ้ือเส้ือผ้าใหม่ 1 ตัว แล้วหันมาซ้ือเส้ือผ้าแฟช่ันมือสองแทน จะช่วยลดการใช้ 

ทรัพยากรธรรมชาติและการปล่อย CO2 ลงได้ 

 
ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลของ ThredUp 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รู้หรือไม่ : หากทุกคนบนโลกลดการซ้ือเส้ือผ้าใหม่ 1 ช้ิน 

แล้วหันมาซ้ือเส้ือผ้ามือสองแทน จะสามารถประหยัดทรัพยากรไปได้เท่าใด 

 
 

 

ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลของ ThredUp 
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แบรนด์สินค้าแฟช่ันเข้ามาเป็นผู้เล่นในตลาดสินค้าแฟช่ันมือสองมากข้ึน  

ตลาดสินค้าแฟชั่นมือสองมีศักยภาพที่จะเติบโตอย่างต่อเนื่อง ท าให้แบรนด์สินค้าแฟชั่นต่าง ๆ เริ่มเข้ามา

เป็นผู้เล่นในตลาดสินค้าแฟชั่นมือสองมากขึ้น โดยทั่วไปสามารถพบการ Resale ของแบรนด์สินค้า 

อยู่ 2 รูปแบบที่เป็นที่นิยม คือ 1. แบรนด์/ผู้ค้าปลีกเป็นผู้รับซื้อและขายสินค้ามือสองของตัวเองโดยตรง 

และ 2. แบรนด์ร่วมมือกับแพลตฟอร์มออนไลน์เพ่ือขายสินค้ามือสองท่ีได้รับการรับรองจากแบรนด์  

รูปแบบที่ 1 : แบรนด์หรือผู้ค้าปลีกเก็บรวบรวมสินค้าแฟชั่นมือสองของแบรนด์ตัวเองจากลูกค้าและเสนอตัวเลือก

การขายสินค้ามือสองโดยตรงภายในร้านค้าหรือแพลตฟอร์มออนไลน์ของร้านค้า  

วิธีนี้ทำงร้ำนค้ำหรือเจ้ำของแบรนด์สินค้ำสำมำรถยื่นข้อเสนอโดยให้ลูกค้ำน ำสินค้ำแฟช่ันที่ซื้อจำกร้ำนค้ำของตนมำแลกคืน 

โดยอำจจะให้เป็นเงินสด ส่วนลดในกำรซื้อสินค้ำมือหนึ่งภำยในร้ำน หรือเวำเชอร์ในกำรซื้อสินค้ำครั้งถัดไปกับทำงร้ำน 

ซึ่งวิธีกำรนี้ทำงร้ำนอำจจะสำมำรถรับคืนสินค้ำโดยตรงในร้ำนหรือจัดกำรเรื่องกำรขนส่งในกรณีท ำผ่ำนช่องทำงออนไลน์ 

โดยกลุ่มลูกค้ำที่เป็นกลุ่มเป้ำหมำยส ำหรับรูปแบบนี้คือผู้บริโภคที่ให้ควำมส ำคัญกับสินค้ำที่เป็นของแท้และมี Loyalty 

ต่อแบรนด์สินค้ำ รวมไปถึงผู้บริโภคที่ต้องกำรลดค่ำใช้จ่ำยในกำรซื้อสินค้ำแฟชั่น โดยน ำสินค้ำแฟชั่นที่ตนมีอยู่มำเป็น

ส่วนลด  

ตัวอย่ำงเช่น : Patagonia’s Worn Wear ซึ ่งเป็นโปรแกรมที่ก ่อตั ้งโดย Patagonia แบรนด์เส ื ้อผ ้ำ Outdoor  

และอุปกรณ์ปีนเขำจำกสหรัฐอเมริกำ โดยทำงร้ำนค้ำจะขำยสินค้ำมือสองของแบรนด์ตนเอง นอกจำกนี้ ยังมีบริกำร 

Trade-in โดยให้ลูกค้ำน ำสินค้ำภำยใต้แบรนด์ Patagonia มำแลกเป็นเครดิตเพื่อซื้อสินค้ำภำยในร้ำนทั้งสินค้ำใหม่ 

หรือสินค้ำมือสองได้  

 

รูปแบบที่ 2 : แบรนด์หรือผู้ค้าปลีกร่วมมือกับแพลตฟอร์มออนไลน์ที่มีศักยภาพสูงเพื่อขายสินค้าแฟชั่นมือสอง 

ท่ีได้รับการรับรองจากทางแบรนด์  

รูปแบบนี้เป็นกำรเข้ำถึงฐำนลูกค้ำที่มีสินค้ำแฟชั่นอยู่กับตัว โดยอำจจะเสนอคูปองหรือส่วนลดส ำหรับซื้อสินค้ำใหม่  

ส่วนสินค้ำแฟชั่นมือสองจะถูกจัดแสดงในแพลตฟอร์มกำรขำยสินค้ำแฟชั่นที่มีชื ่อเสียง (Third party) รูปแบบนี้ 

ยังรวมไปถึงทำงเลือกส ำหรับกำรซื้อกลับหรือกำรขำยฝำกอีกด้วย กลุ่มลูกค้ำที่เป็นเป้ำหมำยส ำหรับรูปแบบนี้คือผู้บริโภค

ที่ให้ควำมส ำคัญกับสินค้ำที่เป็นของแท้และสนใจในสินค้ำและแบรนด์ที่หลำกหลำย ดึงดูดผู้บริโภควัยรุ่นที่ติดตำมแฟช่ัน

ล่ำสุดและคอลเล็กชันใหม่ ๆ  รวมถึงผู้ที่เพิ ่งเริ ่มต้นในตลำดสินค้ำแฟชั่นมือสองและก ำลังลองใช้เป็นครั ้งแรก

ตัวอย่ำงเช่น : Burberry X Vestiaire Collective เป็นโครงกำรที ่แบรนด์แฟชั ่น Luxury อย่ำง Burberry จับมือกับ

แพลตฟอร์มขำยสินค้ำแฟชั่นมือสองอย่ำงเว็บไซต์ Vestiaire collective โดยให้ลูกค้ำที่มีสินค้ำของแบรนด์ Burberry 

มำขำยให้กับทำง Vestiaire Collective เพื่อแลกกับ Burberry gift card เพื่อน ำไปใช้ในร้ำนหรือเว็บไซต์ของ Burberry 

สินค้ำที่น ำมำขำยให้กับทำง Vestiaire Collective จะถูกน ำไปขำยเป็นสินค้ำแฟช่ันมือสองต่อไป   
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ตลาดแฟช่ันมือสองในไทยมีศักยภาพในการเติบโตอย่างไร?  

ไม่เพียงแต่ตลาดสินค้าแฟชั่นมือสองในตลาดโลกเติบโตได้ดี ตลาดแฟชั่นมือสองในไทยก็มีแนวโน้ม

เติบโตดีต่อเนื่อง ปฏิเสธไม่ได้ว่ำในปัจจุบันกำรซื้อสินค้ำแฟชั่นมือสองอย่ำง เสื้อผ้ำ เครื่องประดับ เป็นที่พูดถึง  

และนิยมมำกขึ้นในไทย สะท้อนได้จำกกำรวำงจ ำหน่ำยสินค้ำแฟช่ันมือสองเพิ่มมำกขึ้นในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่ำนมำนี้ ซึ่งสำเหตุ

ส ำคัญอำจมำจำกกำรที่ตลำดสินค้ำแฟช่ันมือสองได้รับกำรยอมรับมำกขึ้นจำกผู้บริโภคไทย นอกจำกนี้ ผู้บริโภคบำงส่วน

อำจมีควำมตื่นรู ้ด้ำนสิ่งแวดล้อมมำกขึ้น โดยตระหนักถึงกระบวนกำรผลิตสินค้ำแฟชั่นที่ใช้ทรัพยำกรจ ำนวนมำก 

และส่งผลกระทบโดยตรงกับสิ่งแวดล้อม โดยเฉพำะสินค้ำ Fast fashion ที่มีกำรปรับเปลี่ยนคอลเล็กชันอย่ำงรวดเร็ว

เพื่อให้เข้ำกับสมัยนิยม ส่งผลให้กำรผลิตสินค้ำประเภทนี้เหมำะกับกำรใช้ในระยะสั้น ๆ และกลำยเป็นขยะหลังจำกกำร

ใช้เพียงไม่กี่ครั้ง สินค้ำแฟชั่นมือสองจึงมีศักยภำพในกำรเติบโตมำกขึ้นในประเทศไทย โดย SCB EIC คำดว่ำ ในปี 2023 

มูลค่ำตลำดแฟชั่นมือสองของไทยจะเติบโตรำว 20% ที่มูลค่ำประมำณ 1,800 ล้ำนบำท และคำดว่ำจะมีอัตรำเติบโต

ต่อเนื่องเฉลีย่ต่อปีอยู่ที่รำว 15% ในช่วงปี 2024-2027 (รูปที ่4) 

รูปท่ี 4 : มูลค่าตลาดสินค้าแฟช่ันมือสองในไทยเติบโตต่อเน่ือง   
หน่วย : ล้านบาท 

 
 

ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลของ Euromonitor และ Statista 

การขายสินค้าแฟชั่นมือสองผ่านช่องทางออนไลน์ (Fashion recommerce1) เป็นอีกหนึ่งช่องทาง 

ที่น่าจับตามองจากแนวโน้มตลาดที่เติบโตสูง จำกข้อมูลของ Stastista แสดงให้เห็นว่ำ มูลค่ำตลำดของสินค้ำ

แฟชั่นมือสองของไทยผ่ำนกำรขำยช่องทำงออนไลน์มีมูลค่ำมำกขึ้น โดยเฉพำะในช่วงกำรแพร่ระบำดของ COVID-19 

และมีแนวโน้มเติบโตมำกขึ้นในระยะกลำง และสัดส่วนของ Recommerce มีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้นเมื่อเทียบกับช่องทำง

ออฟไลน์ และคำดว่ำจะมีสัดส่วนมำกกว่ำกำรซื้อสินค้ำแฟช่ันมือสองที่หน้ำร้ำนในระยะข้ำงหน้ำ (รูปที่ 5)  

 

 

 

 
1 Recommerce คือ กำรซื้อขำยสนิค้ำมือสองผ่ำนช่องทำงออนไลน์ 



10 
 

รูปท่ี 5 : มูลค่าตลาดสินค้าแฟช่ันมือสอง Recommerce vs Non-recommerce  
หน่วย : % 

 

ท่ีมา : ข้อมูลของ Statista 

ในช่วงที่ผ่ำนมำ จะเริ่มเห็นผู้ประกอบกำรที่หันมำจับตลำดสินค้ำแฟชั่นมือสองผ่ำนช่องทำงออนไลน์มำกขึ้น ตัวอย่ำง

ร้ำนค้ำในไทยที่น ำสินค้ำแฟชั่นมือสองมำขำยอย่ำงเป็นทำงกำร เช่น Cycle by SOS เดิมทีร้ำน SOS เป็นร้ำนค้ำปลีก

สินค้ำแฟชั่นที่มีจุดขำยคือกำรน ำสินค้ำแฟชั่นแบรนด์ต่ำง ๆ ที่ขำยอยู่ทำงแพลตฟอร์มออนไลน์มำขำยในหน้ำร้ำน 

ของ SOS และเมื่อกลำงปี 2022 ร้ำน SOS ได้เปิดตัว Cycle by SOS โดยรวมเอำสินค้ำแฟชั่นมือสอง เช่น เสื ้อผ้ำ 

กระเป๋ำ รองเท้ำ และเครื่องประดับต่ำง ๆ มำไว้ในที่เดียว ซึ่งจะเป็นพื้นที่ให้ผู้ขำยสำมำรถเปลี่ยนสินค้ำแฟชั่นของตน 

ที่ไม่ได้ใช้งำนแล้วให้กลำยเป็นรำยได้ และช่วยผู้ซื้อที่ก ำลังมองหำสินค้ำที่มีคุณภำพสูงให้สำมำรถเลือกซื้อในรำคำ 

ที่เอื ้อมถึงได้ สินค้ำทุกชิ้นที่น ำมำจ ำหน่ำยจะผ่ำนกำรคัดเลือกโดยต้องเป็นสินค้ำมีสภำพที่ดีเยี่ยม ไม่ต ่ำกว่ำ 80%  

จึงจะได้รับกำรอนุมัติให้วำงขำยในร้ำนค้ำได้ ทั้งนี้ช่องทำงกำรซื้อสินค้ำแฟชั่นมือสองสำมำรถซื้อผ่ำนทำงหน้ำร้ำน  

และทำงออนไลน์ เช่น Facebook, Instagram, Line official และ Marketplace อย่ำง Shopee ซึ่งนอกจำกผู้ซื้อจะได้

สินค้ำรำคำสบำยกระเป๋ำแล้ว ยังได้ช่วยลดผลกระทบกับสิ่งแวดล้อมอีกด้วย  

 

โอกาสของผู้ประกอบการค้าปลีกไทยในยุคท่ีตลาดแฟช่ันมือสองก าลังเติบโต  

จากโอกาสและศักยภาพของร้านค้าปลีกในตลาดโลกท่ีเร่ิมมาเป็นผู้เล่นในตลาดสินค้าแฟช่ันมือสองมากข้ึน 

ผู้ค้าปลีกในไทยสามารถปรับกลยุทธ์การขายสินค้าแฟช่ันมือสองได้ใน 2 รูปแบบ คือ 1) ผู้ประกอบการ

ค้าปลีก/เจ้าของแบรนด์พัฒนาช่องทางการขายทั้งหน้าร้านและออนไลน์ของตน โดยขายเฉพาะสินค้า

จากร้านของตน และ 2) ผู้ประกอบการค้าปลีกเข้ามาพัฒนาแพลตฟอร์มเพ่ือขายสินค้าแฟชั่นมือสอง

หลากหลายแบรนด์ (รูปท่ี 6)  

1. ผู้ประกอบการค้าปลีก/เจ้าของแบรนด์พัฒนาช่องทางการขายสินค้าแฟชั่นมือสองในร้านของตน วิธีกำรนี้

ผู้ค้ำปลีกจะต้องพัฒนำระบบ/เพิ่มช่องทำงกำรขำยสินค้ำแฟช่ันมือสองไปในหน้ำร้ำนหรือทำงเว็บไซต์ โดยอำจ
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รับซื้อสินค้ำมือสองมำจำกลูกค้ำของตน โดยให้เงินสด คูปอง หรือส่วนลดในกำรซื้อสินค้ำมือหนึ่งในร้ำน  

ของตนตอบแทน วิธีนี้เหมำะกับร้ำนค้ำขนำดใหญ่ที่มีทุนและสภำพคล่องสูง พร้อมรับควำมเสี่ยงที่อำจเกดิขึ้น

จำกกำรที่ต้องมีสินค้ำค้ำงสต็อกมำกขึ้นจำกกำรเพิ่มสินค้ำแฟชั่นมือสองเข้ำมำในร้ำนของตน กลุ่มลูกค้ำที่เป็น

เป้ำหมำยของรูปแบบนี้จะเป็นผู้ที่มี Loyalty ต่อแบรนด์ รวมถึงผู้ที่ต้องกำรลดค่ำใช้จ่ำยในกำรซื้อสินค้ำแฟช่ัน 

ร้ำนค้ำเหล่ำนี้ไม่เพียงแต่เข้ำถึงกลุ่มลูกค้ำใหม่ ๆ เหล่ำนั้น แต่ยังสำมำรถควบคุมกำรเลือกสินค้ำและก ำหนด

รำคำได้เอง พร้อมทั้งเก็บข้อมูลผู้บริโภคเพื่อพัฒนำผลิตภัณฑ์และวำงกลยุทธทำงกำรตลำดต่อไป อย่ำงไรก็ดี 

แม้ว่ำกำรเพิ่มตลำดสินค้ำแฟชั่นมือสองขึ้นมำจะช่วยให้ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อสินค้ำมือหนึ่งในร้ำนได้ง่ำยขึ้น  

แต่อำจมีควำมเสี่ยงที่สินค้ำมือสองจะมำแบ่งยอดขำยของสินค้ำใหม่ หำกผู้บริโภคมองว่ำกำรซื้อสินค้ำมือสอง

คุ ้มค่ำกว่ำ อีกทั ้ง ร้ำนค้ำ/แบรนด์อำจต้องเผชิญกับต้นทุนที่เพิ ่มขึ ้นจำกกำรพัฒนำระบบในกำรรับซื้อ 

และจ ำหน่ำยสินค้ำ  

 

2. ผู้ประกอบการค้าปลีกเข้ามาพัฒนาแพลตฟอร์มการขายสินค้าแฟชั่นมือสองโดยเฉพาะ โดยท าหน้าท่ี 

เป็นสื่อกลางให้ผู้ต้องการขายและต้องการซื้อสินค้าแฟชั่นมือสองหลากหลายแบรนด์ วิธีนี้ผู้ประกอบกำร 

ต้องพัฒนำแพลตฟอร์มขำยสินค้ำแฟชั่นมือสองโดยเฉพำะ โดยอำจเป็นช่องทำงออนไลน์หรือหน้ำร้ำน  

ซึ่งสำมำรถ 1) ท ำข้อตกลงกับเจ้ำของแบรนด์สินค้ำแฟชั่น เพื่อให้เจ้ำของแบรนด์รับรองวำ่เป็นสินค้ำของแท้

เพื่อสร้ำงควำมมั่นใจให้ผู้บริโภค 2) รับซื้อสินค้ำ/ฝำกขำยจำกผู้บริโภครำยย่อย โดยอำศัยควำมเชี่ยวชำญ 

และควำมน่ำเชื ่อถือในกำรรับรองสินค้ำว่ำเป็นของแท้ วิธีกำรนี้ยังเป็นกำรเปิดโอกำสให้ผู ้ประกอบกำร 

ที่เห็นศักยภำพของกำรเติบโตของตลำดสินค้ำแฟช่ันมือสองเข้ำมำลงทุนพัฒนำร้ำนค้ำ/ช่องทำงกำรขำยสินค้ำ

แฟชั ่นมือสอง รูปแบบนี้จะเน้นกลุ ่มลูกค้ำเป้ำหมำยไปที่ผู ้ท ี ่สนใจในสินค้ำและแบรนด์ที ่หลำกหลำย  

และยังช่วยให้ร้ำนค้ำศึกษำตลำดจำกข้อมูลของลูกค้ำที่หลำกหลำย เพื่อน ำมำวำงแผนกำรขำย อย่ำงไรก็ดี  

กำรขำยสินค้ำแฟชั่นมือสองรูปแบบนี้ อำจเผชิญกับข้อจ ำกัด เช่น กำรเป็นพำร์ทเนอร์กับแบรนด์ต่ำง ๆ นั้น 

มีควำมซับซ้อน กำรตรวจสอบสินค้ำที่ต้องอำศัยควำมช ำนำญ และยังมีควำมเสี่ยงหำกไม่สำมำรถขำยสินค้ำได้  
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รูปท่ี 6 : ตารางเปรียบเทียบวิธีการขายสินค้าแฟช่ันมือสองท้ังสองรูปแบบ  

 
ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC 

 

เทรนด์ควำมนิยมของสินค้ำแฟชั่นมือสองก ำลังเติบโตต่อเนื ่องในประเทศไทย เปิดโอกำสให้ทั ้งเจ้ำของแบรนด์  

และผู้ประกอบกำรค้ำปลีกเข้ำสู่ตลำด และผู้บริโภคกลุ่มใหม่ ๆ ได้เข้ำถึงสินค้ำมำกขึ้น ผู้ประกอบกำรที่อยู่ในตลำดสินค้ำ

แฟชั่นมือสองอยู่แล้ว อำจต้องเผชิญกับกำรแข่งขันที่เพิ่มขึ้นจำกผู้ประกอบกำรหน้ำใหม่ หรือแบรนด์สินค้ำที่อำจหันมำ

จับตลำดสินค้ำแฟชั่นมือสองมำกขึ้น ซึ่งผู้ประกอบกำรเดิมอำจต้องพัฒนำกลยุทธ์ต่ำง ๆ เพื่อแข่งขันในตลำดต่อไป  

ทั้งนี้ตลำดสินค้ำแฟชั่นทั้งมือหนึ่งและมือสองยังคงเผชิญกับควำมท้ำทำยจำกสภำวะเศรษฐกิจและรำคำสนิค้ำที่เพิ่มขึ้น 

ซึ่งอำจส่งผลต่อก ำลังซื้อของผู้บริโภค อย่ำงไรก็ตำม ข้อดีของสินค้ำแฟชั่นมือสองที่ช่วยให้ผู้บริโภคเข้ำถึงได้ง่ำยขึ้น  

และยังลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม ท ำให้ตลำดนี้น่ำสนใจ ทั้งนี ้กำรเข้ำสู ่ตลำดของเจ้ำของแบรนด์สินค้ำแฟช่ัน  

หรือร้ำนค้ำปลีกยังคงเป็นประเด็นควำมท้ำทำยที่ต้องจับตำมองอย่ำงใกล้ชิดต่อไป 

บทวิเครำะห์โดย... https://www.scbeic.com/th/detail/product/resale-in-fashion-301123 

 

 

https://www.scbeic.com/th/detail/product/resale-in-fashion-301123
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