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ส่งออกไทยหดตัวต่อเน่ืองเป็นเดือนท่ี 4 ระยะต่อไปแม้ยังน่าหว่ง 

แต่ยังพอมีแรงหนุนจากจีนเปิดประเทศ  
 

มูลค่าการส่งออกสินค้าไทยเดือนมกราคมหดตัวต่อเน่ืองเป็นเดือนท่ี 4  
มูลค่าการส่งออกสินค้าของไทยในเดือนมกราคม ปี 2023 อยู่ที่ 20,249.5 ล้านดอลลาร์สหรัฐหดตัว -4.5%YOY นับเป็น
การหดตัว 4 เดือนติดต่อกัน แม้การส่งออกในเดือนนี้หดตัวน้อยลงจาก -14.6%YOY ในเดือนธันวาคม 2022 แต่ส่วนหนึ่ง
เป็นผลจากปัจจัยฐานต ่า หากเทียบกับเดือนก่อนหน้าแบบปรับฤดูกาลพบว่า ตัวเลขการส่งออกเดือนมกราคมหดตัว  
-3.0%MOM_sa แต่หากพิจารณามูลค่าการส่งออกหักทองค า (ซึ่งเป็นสินค้าที่ ไม่ได้สะท้อนการค้าระหว่างประเทศ 
ที่เกิดขึ้นจริง) พบว่าหดตัว -4.4%YOY ลดลงจาก -13.9%YOY ในเดือนธันวาคม  
 

สินค้าส่งออกหลักทุกกลุ่มหดตัวน้อยลง โดยสินค้าแร่และเช้ือเพลิงกลับมาขยายตัวในรอบ 
6 เดือน 
การส่งออกรายกลุ่มสินค้าในเดือนมกราคมหดตัวชะลอลงทุกกลุ่ม โดย (1) สินค้าเกษตรหดตัว -2.2%YOY น้อยกว่า  
-11.5% ในเดือนธันวาคม ทั้งนี้การส่งออกยางพารา ผลิตภัณฑ์มันส าปะหลัง และไก่แปรรูปยังหดตัวต่อเนื่อง ขณะที่การ
ส่งออกข้าวกลับมาขยายตัวสูงถึง 72.3% จากปัจจัยฐานต ่าและผลจากนโยบายควบคุมการส่งออกข้าวของอินเดียที่ท าให้
ราคาข้าวโลกและความต้องการน าเข้าข้าวจากไทยเพิ่มขึ้น นอกจากนี้ ไก่สดแช่เย็นแช่แข็งขยายตัวต่อเนื่องได้เป็นเดือน
ที่ 8 (2) สินค้าอุตสาหกรรมเกษตรหดตัว -3.3% น้อยกว่า -10.7% ในเดือนธันวาคม แม้การส่งออกผลไม้กระป๋อง 
และแปรรูป อาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป และน ้าตาลทรายยังหดตัว แต่การส่งออกไขมันและน ้ามันจากพืชและสัตว์
ขยายตัวสูงขึ ้นมากถึง 124% (3) สินค้าอุตสาหกรรมหดตัว -5.4% น้อยกว่า -15.7% ในเดือนธันวาคม โดยเฉพาะ 
เม็ดพลาสติก เคมีภัณฑ์ และผลิตภัณฑ์ยาง ขณะที่การส่งออกรถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบยังขยายตัวได้ หลังจาก
อุปทานชิปทยอยเพิ่มขึ้น ส่งผลให้สามารถผลิตรถยนต์เพื่อส่งออกได้มากขึ้น ในส่วนของ (4) สินค้าแร่และเชื้อเพลิง
กลับมาขยายตัว 6.8% จากที่เคยหดตัว -4.8% ในเดือนก่อน โดยการส่งออกน ้ามันส าเร็จรูปกลับมาขยายตัวครั้งแรก 
ในรอบ 6 เดือน  
 

ตลาดส่วนใหญ่หดตัวน้อยลง ตลาดตะวันออกกลางขยายตัวดี และตลาด ASEAN 5 กลับมา
ขยายตัวได้ 
ภาพรวมตลาดส่งออกของไทยในเดือนมกราคมส่วนใหญ่หดตัวน้อยลง บางตลาดส าคัญเริ่มกลับมาขยายตัว สะท้อน 
อุปสงค์โลกที่เริ่มเห็นสัญญาณปรับดีขึ้นบ้างแม้จะยังอยู่ในทิศทางชะลอตัว น าโดย (1) ตลาดจีนหดตัว -11.4% น้อยลง
จาก -20.8% ในเดือนก่อน (2) ตลาดสหรัฐฯ หดตัว  -4.7% เทียบกับ -3.9% ในเดือนก่อน สอดคล้องกับสัญญาณ
เศรษฐกิจสหรัฐฯ ที่มีแนวโน้มชะลอลงในปีนี้  (3) ตลาดยุโรป (EU28) พลิกกลับมาขยายตัวได้ 2.7% หลังจากหดตัว  
-0.9% ในเดือนก่อน ตามทิศทางเศรษฐกิจที่มีความเสี่ยงเข้าสู่ภาวะถดถอยน้อยลง (3) ตลาด CLMV หดตัว -11.1% 
ต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 3 หลังจากขยายตัวต่อเนื่องนาน 14 เดือน เทียบกับ -11.8% ในเดือนก่อน ขณะที่ตลาด ASEAN 5 
พลิกกลับมาขยายตัว 2.3% หลังจากหดตัวรุนแรง 3 เดือนติดต่อกัน ขณะที่ตลาดตะวันออกกลางขยายตัวดีต่อเนื่อง 
23.6% เร่งขึ้นจาก 4.7% ในเดือนธันวาคม นับว่าเป็นตลาดที่ขยายตัวได้สูงสุดในเดือนมกราคม 
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ดุลการค้าขาดดุลต่อเน่ืองเป็นเดือนท่ี 10 ขณะท่ีการน าเข้าพลิกกลับมาขยายตัวได้ 
มูลค่าการน าเข้าของไทยในเดือนมกราคมอยู่ที่ 24,899.1 ล้านดอลลาร์สหรัฐ กลับมาขยายตัว 5.5% หลังหดตัว 

ครั้งแรกในไตรมาส 4 ปี 2022 การน าเข้าสินค้าส่วนใหญ่ขยายตัว ยกเว้นสินค้าทุนและสินค้าวัตถุดิบและกึ่งส าเร็จรูป 

ที่หดตัวต่อเนื่อง -10.3% และ -7.4% ตามล าดับ ขณะที่การน าเข้าสินค้าเชื ้อเพลิงขยายตัวสูง 84.4% (หดตัว  

-13.2% ในเดือนก่อน) ส่วนหนึ่งเป็นผลจากการน าเข้าน ้ามันดิบทีข่ยายตัวสูงถึง 132.0% (หดตัว -16.6% ในเดือนกอ่น) 

นอกจากนี้ การน าเข้ายานพาหนะและอุปกรณ์การขนส่งกลับมาขยายตัวสูงถึง 28.4% เทียบกับภาพหดตัวมาตลอดปี 

2022 ทั ้งนี้มูลค่าการน าเข้าสินค้าของไทยยังขยายตัวได้ตามแนวโน้มการฟื้นตัวของเศรษฐกิจไทย ขณะที่มูลค่า 

การส่งออกหดตัวต่อเนื่องสอดคล้องกับสัญญาณเศรษฐกิจโลกชะลอตัว ส่งผลให้ดุลการค้าในระบบศุลกากรในเดอืน

มกราคมขาดดุล -4,649.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ นับเป็นการขาดดุลต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 10   
 

การส่งออกสินค้าของไทยมีแนวโน้มชะลอลงต่อ แต่คาดว่าจะยังมีแรงหนุนจากการเปิด
ประเทศของจีน ซ่ึงจะเร่ิมส่งผ่านมายังภาคการส่งออกมากข้ึนในคร่ึงหลังของปีน้ี 

ในระยะต่อไปการส่งออกสินค้าของไทยมีแนวโน้มชะลอตัวตามเศรษฐกิจและการค้าโลกที่ชะลอลงมาก แต่ด้วย

เศรษฐกิจโลกที่จะไม่แย่ลงมากเท่าท่ีเคยประเมินไว้ก่อนนี้ คาดว่าจะสามารถสนับสนุนการส่งออกให้ปรับดีขึ ้นแบบ

ค่อยเป็นค่อยไปได้บ้าง โดย (1) ดัชนี Global Manufacturing PMI อยู่ที่ 50.0 ในเดือนกุมภาพันธ์ แม้ปรับขึ้นมา

อยู่ในระดับทรงตัวเป็นครั้งแรก หลังจากหดตัวมานาน 6 เดือน แต่ส่วนใหญ่เป็นผลของอุปทานคอขวดทยอยคลี่คลาย 

สะท้อนจากผลผลิตภาคอุตสาหกรรมที่เพิ่มขึ้นเป็นครั้งแรกนับตั้งแต่เดือนกรกฎาคม 2022 มาอยู่ที่ระดับ 50.8 ขณะที่

ภาคอุปสงค์ยังฟืน้ตัวได้ช้ากว่า สะท้อนจากยอดค าสั่งซื้อใหม่และยอดค าสั่งซื้อสินค้าส่งออกใหม่ที่แม้ปรับดีขึ้นแต่ยังอยู่

ในระดับหดตวัที่ 49.3 และ 48.3 ตามล าดับ (2) การส่งออกของเกาหลีใต้ ในเดือนกุมภาพันธ์ยังหดตัว -7.5% แม้หดตัว

ในอัตราชะลอจากเดือนก่อนหน้า -16.6% แตส่่วนหนึ่งเป็นผลจากปัจจัยด้านฤดูกาลในช่วงเทศกาลตรุษจีน หากหักปัจจัย

ดังกล่าวออกการส่งออกในเดือนกุมภาพันธ์จะยังคงติดลบสูง (3) เครื่องชี้วัดการค้าระหว่างประเทศ (QuantCube 

International Trade Index) บ่งชี้ว่าการค้าโลกอ่อนแอลงต่อเนื่อง การค้าระหว่างประเทศของเศรษฐกิจส าคัญ เช่น 

สหรัฐฯ ญี่ปุ่น และสหราชอาณาจักร อ่อนแอลงในช่วงปลายปีที่ผ่านมาและยังไม่เห็นสัญญาญการฟื้นตัวที่ชัดเจน  

อย่างไรก็ดี ภาคการส่งออกไทยในปีนี้มีแนวโน้มได้รับอานิสงส์จากการฟื้นตัวของการบริโภคภาคเอกชนในจีนหลัง

ยกเลิกมาตรการ Zero-COVID ในช่วงปลายปกี่อน ซึ่งคาดว่าจะเริ่มส่งผ่านมายังอุปสงค์การน าเข้าสินค้ามากขึ้น ในครึ่งหลัง

ของปีนี้ โดยเครื่องชี้วัดการค้าระหว่างประเทศของจีนที่อยู่ในทิศทางฟื้นตัว แม้ชะลอลงบ้างในช่วงต้นปีจากเทศกาล

ตรุษจีนที่ภาคธุรกิจหยุดยาว อีกทั้ง ภาคการผลิตของจีนเริ่มเห็นการฟื้นตัวแล้ว โดยดัชนี Manufacturing PMI ของจีน

ในเดือนกุมภาพันธอ์ยู่ที่ 52.6 ซึ่งถือเป็นระดับสูงสุดนับตั้งแต่เมษายน 2012 เช่นเดียวกับยอดค าส่ังซื้อใหม่ ยอดค าส่ังซื้อ

สินค้าส่งออกใหม่ และการน าเข้าของจีนที่กลับมาขยายตัวในรอบกว่าครึ่งป ีสะท้อนให้เห็นอุปสงค์จากจีนที่มีทิศทางที่ดีขึ้น 

นอกจากนี้ แม้แนวโน้มการส่งออกไทยจะเผชิญปัจจัยลบดังกล่าว SCB EIC ประเมินว่า มีตลาด 3 แห่งที่มีศักยภาพ 

และเป็นโอกาสส าหรับการส่งออกของไทยในปีนี้ ได้แก่ ตลาดตะวันออกกลางที่อาจได้รับอานิสงส์จากการฟื้นฟู

ความสัมพันธ์ระหว่างไทยและซาอุดีอาระเบีย อีกทั ้ง เศรษฐกิจภูมิภาคนี้มีแนวโน้มขยายตัวดีกว่าเศรษฐกิจโลก  

ตลาด CLMV ที่ได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐของไทยมาก เช่น การเร่งรัดการส่งออกผ่านการค้าชายแดน รวมถึง 

CLMV มีแนวโน้มเศรษฐกิจที่ดีกว่าเศรษฐกิจโลกเช่นกัน และตลาดลาตินอเมริกาที่เป็นตลาดส่งออกเป้าหมายใหม่ 

ของกระทรวงพาณิชย์ โดยตลาดลาตินอเมริกายังเป็นตลาดเล็กจึงมีโอกาสเติบโตได้อีกมาก แต่ยังเผชิญข้อจ ากัด 
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ด้านระยะทาง (อ่านเพิ่มเติมได้ในบทความ In focus : เปิดหน้าต่างบานใหม่ของการส่งออกไทยในยามเศรษฐกิจโลก

ชะลอตัว)  

ทั้งนี้ SCB EIC ก าลังอยู่ระหว่างประเมินแนวโน้มการส่งออก และจะเผยแพร่ตัวเลขคาดการณ์ส่งออกและประมาณการ

ภาพรวมของเศรษฐกิจไทยในช่วงกลางเดือนมีนาคมนี้ 

 

รูปท่ี 1 : การส่งออกไทยเดือนมกราคมปรับหดตัวน้อยลงในทุกหมวดสินค้าและตลาดส าคัญ  

 

 
ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลของกระทรวงพาณิชย์ 

 

 

 

 

 

 

https://www.scbeic.com/th/detail/product/trade-140223
https://www.scbeic.com/th/detail/product/trade-140223
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รูปท่ี 2 : สินค้าส าคัญ เช่น รถยนต์และอุปกรณ์ฯ ข้าว อุปกรณ์ก่ึงตัวน าฯ และน ้ามันส าเร็จรูป ขยายตัว
ได้ ขณะท่ีเคร่ืองคอมฯ เม็ดพลาสติก และยางพารา มีผลต่อการหดตัวของการส่งออกรวมมากท่ีสุด 

 
ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลของกระทรวงพาณิชย์ 

 

รูปท่ี 3 : การส่งออกสินค้าของไทยมีแนวโน้มชะลอลงต่อในปีน้ีเม่ือเทียบกับปีก่อนหน้า แต่คาดว่าจะ
ได้รับอานิสงส์จากการฟ้ืนตัวอุปสงค์ในจีนหลังยกเลิก Zero-COVID มากข้ึน ในคร่ึงหลังของปีน้ี

 
 

ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลของศุลกากรเกาหลีใต้, JP Morgan, S&P Global, Moody’s และ CEIC 
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รูปที่ 4 : การส่งออกยังพอจะได้รับอานิสงส์จากการเปิดประเทศของจีนมากข้ึน โดยเฉพาะในครึ่งหลัง
ของปีน้ี สะท้อนจากภาคการผลิตและภาคอุปสงค์ของจีนท่ีเร่ิมเห็นการฟ้ืนตัวแล้ว 

  

ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลของ CEIC และ National Bureau Of Statistics Of China 

บทวิเคราะห์โดย... https://www.scbeic.com/th/detail/product/trade-020323 

 
Disclaimer: The information contained in this report has been obtained from sources believed to be reliable. However, neither we nor any of our respective affiliates, employees or 
representatives make any representation or warranty, express or implied, as to the accuracy or completeness of any of the information contained in this report, and we and our respective 
affiliates, employees or representatives expressly disclaim any and all liability relating to or resulting from the use of this report or such information by the recipient or other persons in 
whatever manner. Any opinions presented herein represent our subjective views and our current estimates and judgments based on various assumptions that may be subject to change 
without notice, and may not prove to be correct. This report is for the recipient’s information only. It does not represent or constitute any advice, offer, recommendation, or solicitation by us 
and should not be relied upon as such. We, or any of our associates, may also have an interest in the companies mentioned herein. 
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