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เฮ้าส์แบรนด์ (house brand)1 มีโอกาสเติบโตได้อีกมากในประเทศไทย เน่ืองจากยังคงมีสัดส่วนยอดขายอยู่
ในระดับตํ่าเม่ือเทียบกับประเทศในยุโรปและอเมริกา 

ผู้บริโภคกว่า 60% ท่ัวโลก หันมาซื้อเฮ้าส์แบรนด์ในช่วงเศรษฐกิจถดถอย ��ก������	�
�� Nielsen �����������
������
���� 2010 !"	#�ก	#� 60% 
���&'"�()*+��ก��กก������	�,- 53 ��0��1�2�	)�ก3�4��(-+'��5'��67"�-86,-9#	��1�:;ก(�
<8<�= 7�0��กก	#� 90% �0=2�+�3�4��(-+'��5'��67"�-86�#���7�'	#��1�:;ก(��0?@A-�2	 B��=+	��	#� ,-��=���&'"�()*+�(-+'�
�5'��67"�-86�����<���="�+�=�+CD*�!
���(-+'������=��B'�7�0��"�-��+	��+�8B	2�
���&'"�()*+�8' 

ส่วนแบ่งการตลาดของเฮ้าส์แบรนด์ในยุโรปและอเมริกาเฉล่ียกว่า 1 ใน 4 ของยอดขายรวม �(-+'��5'��67"�-86
��E-���=���2",-���8�#����0��1+#�-
'����ก =ก�2	�=#���9#- ��0��1�	(��3��67�-867�0�2�กF: �(-+'��5'��67"�-86���#	-7"#�
ก�����8��กก	#� 40% B���7�'7�#,-�B�2;����(ก�7�07+-�8�กH���#	-7"#�ก�����8�ก��" 20% �9#-�8�=	ก2- )8=�&'"�()*+
�#	-��ก��E-+��"+�2	9-924-ก���7�0�����-	-���9(ก,-+�2	����-��กก	#� 3 +-
I4-�� 

ในขณะท่ีประเทศในเอเชียยังมีสัดส่วนเฮ้าส์แบรนด์ค่อนข้างตํ่า เฮ้าส์แบรนด์ไทยมีสัดส่วนเพียง 2% มีเพียง
ฮ่องกงเท่าน้ันท่ีมีส่วนแบ่งการตลาดของเฮ้าส์แบรด์มากกว่า 5% �(-+'��5'��67"�-86,-��0��1��=���28�#	-��	 2% 
,ก�'�+�=�ก2"��0��1�����3�=7�0�ก�B��,�' 3I���0�BH-	#�=2����28�#	-+#�-
'��������������="ก2"��0��1,-=C)��7�0����(ก� 7�#กH��
ก����(")��&�<I� 25% ,-�� 2009 3I����E-��,-�(1����8�=	ก2"������	�
�� Nielsen 	#���0��1��=�=&#,-�2-82" 6 ����&'"�()*+3�4�
�(-+'��5'��67"�-86��ก
I4-,-9#	��1�:;ก(�<8<�= B���+(8��E- 74% ���8�=	 -�ก�B-������กก������&'��0ก�"ก��+'����ก�#��,B'
+	�����+2K7�0-����-��(-+'��5'��67"�-86�&#�&'"�()*+ 7�#=2�+��'����'���9����2�-�#��&'"�()*+,-7�#+CD*�!��������="ก2"�(-+'������
=��B'�  

 

Implication  7�'�28�#	-=�8
�=
���(-+'��5'��67"�-86,-��0��1��==2��=&#�082"���� 7�#B�ก8&7-	)-'�
��
��0��1���-L ,-)�ก7�'	!"	#� �5'��67"�-86,-��0��1��==2�+���)�ก����(")��8'��ก��ก )8=
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1
 �5'��67"�-86 (house brand) B��=<I� ����(-+'�
����(�*2DW6���,9'7"�-86�'�-+'�
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�(-+'�,B' 3I���2ก�0����+�
�=����ก	#���(�*2DW6�����=��B'� (national brand) 
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เฮ้าส์แบรนด์ในประเทศไทยจะมีทิศทางอยา่งไร 
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สัดสวนยอดขายสินคา house brand ในประเทศตางๆ ในป 2009
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        �����:  The Nielsen Company   
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