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Highlight 

  นอกจากการเตบิโตของประเทศคู่แขง่ทีท่ าใหไ้ทยถูกแย่งตลาดสง่ออกรถยนตท์ีส่ าคญัแลว้ 
ยังมีความท้าทายในรูปแบบอื่นที่อุตสาหกรรมยานยนต์ไทยต้องเผชิญไม่ว่าจะเป็น
แนวโน้มการผลติรถยนตท์ีต่อ้งใชโ้ครงสรา้งหรอืชิน้สว่นทีม่เีทคโนโลยขี ัน้สงู ตลอดจนการ
หดตวัของการลงทุนจากต่างประเทศ ทัง้นี้ อไีอซมีองว่าการขยายตวัของตลาดในประเทศ
จะเป็นปจัจยัส าคญัต่อการฟ้ืนตวัของอุตสาหกรรมยานยนตใ์นระยะสัน้ถงึปานกลาง 

 อไีอซแีนะผูป้ระกอบการเร่งสรา้งพนัธมติร เพื่อพฒันาขดีความสามารถดา้นเทคโนโลยใีห้
ตอบโจทยเ์ทรนด์การผลติรถยนต์ที่มคีวามซบัซ้อนมากยิง่ขึน้ นอกจากนี้ การบุกตลาด
ต่างประเทศอย่าง อินเดีย อินโดนีเซีย เม็กซิโก และแอฟริกาใต้ จะช่วย เสริมสร้าง
ศกัยภาพของผูป้ระกอบการไทยใหเ้ตบิโตไดอ้ย่างมัน่คงและยัง่ยนือกีดว้ย 

 

 

กว่าหนึ่งทศวรรษที่ผ่านมา ประเทศผู้ผลิตรายใหม่1ซึ่งส่วนมากเป็นประเทศก าลังพัฒนาได้ก้าวมาเป็นก าลัง
สนับสนุนที่ส าคัญของอุตสาหกรรมยานยนต์โลก ด้วยสัดส่วนการผลิตที่เพิ่มข้ึนจาก 9% ในปี 2005 เป็น 
14% ในปี 2016 ของการผลิตรถยนต์ทั่วโลก โดยมอีตัราการผลติรถยนตเ์ตบิโตเฉลีย่มากถงึ 8% ต่อปี ทัง้นี้ ประเทศที่
น่าจบัตามองเป็นพเิศษคอืเมก็ซโิกและอนิเดยี เนื่องจากทัง้สองประเทศมกีารผลติรถยนต์รวมมากกว่า 8 ลา้นคนัในปี 2016 หรอื
มากกว่าครึง่ของก าลงัการผลติทัง้กลุ่ม นอกจากนี้ อนิโดนีเซยี สาธารณรฐัเชก็ และสโลวาเกยี สามารถเติบโตไดอ้ย่างแขง็แกร่ง
ด้วยอตัราการผลิตรถยนต์เติบโตเฉลี่ยที่ 8%, 8% และ 15% ต่อปี ตามล าดบั ยิ่งไปกว่านัน้ แอฟรกิาใต้ยงัสามารถยกระดับ
อุตสาหกรรมยานยนต์จากที่เคยเป็นเพยีงผู้น าเขา้จนกลายมาเป็นผู้ส่งออกรถยนต์ส าคญัของโลก โดยในปี 2016 มสีดัส่วนการ
สง่ออกรถยนตท์ี ่9% ของปรมิาณการผลติรถยนตท์ัง้ประเทศ 

ขณะที่อุตสาหกรรมยานยนต์ไทยที่เคยโดดเด่นกลับถดถอยลง ด้วยอัตราการผลิตรถยนต์เติบโตเฉล่ียเพียง 
5% ต่อปี และไทยเริ่มถูกแย่งตลาดส่งออกจากคู่แข่งอย่างอินโดนีเซียและแอฟริกาใต้  โดยนับจากปี 2010 เป็นต้น
มา มูลค่าการส่งออกรถยนต์นัง่ของไทยเติบโตได้เฉลีย่เพยีง 8% ต่อปี แต่อนิโดนีเซยีกลบัเตบิโตไดม้ากถงึ 17% ต่อปี ซึ่งตลาด
ส่งออกที่ไดร้บัผลกระทบอย่างชดัเจนคอื ญี่ปุ่น ซาอุดอีาระเบยี และฟิลปิปินส ์ยิง่ไปกว่านัน้ ไทยยงัถูกแอฟรกิาใต้แย่งส่วนแบ่ง
ตลาดการส่งออกรถกระบะไปองักฤษ โดยในปี 2016 แอฟรกิาใต้มมีลูค่าการส่งออกไปองักฤษเพิม่มากกว่า 10 เท่า ส่วนไทยทรง
ตวัอย่างต่อเนื่องมาตัง้แต่ปี 2015 ท าใหภ้าพรวมการส่งออกรถยนต์ของไทยขยายตวัลดลงจากเดมิ 12% ในปี 2015 เหลอืเพยีง 
5% ในปี 2016 

ในอนาคตอุตสาหกรรมยานยนต์ไทยจะต้องเผชิญกับความท้าทายอีกมากโดยเฉพาะแนวโน้มการใช้ชิ้นส่วน
อิเล็กทรอนิกส์ที่เพิ่มขึ้นและซับซ้อนมากข้ึน การใชช้ิน้สว่นอเิลก็ทรอนิกสต่์อรถยนตห์นึ่งคนัไม่เพยีงแต่มแีนวโน้มเพิม่ขึน้
เท่านัน้ แต่จะมคีวามซบัซอ้นมากยิง่ขึน้อกีดว้ย ไมว่่าจะเป็นการใชเ้ซนเซอรแ์ละกลอ้งเพื่อรองรบัระบบเบรกอตัโนมตั ิ หรอืระบบ
ควบคุมช่องทางการขบัขีใ่นรถยนตร์ุ่นใหม่ๆ ซึง่ไทยยงัไม่มเีทคโนโลยทีีส่ามารถผลติชิน้สว่นเหล่านี้ได ้ จะมกีเ็พยีงแต่เทคโนโลยี
ส าหรบัการผลติชิน้สว่นทีไ่ม่ซบัซอ้นนกั เช่น ถุงลมนิรภยั ระบบเบรก ABS เป็นตน้ นอกจากนี้ ยงัมเีทรนดด์า้นการใชโ้ครงสรา้ง
และชิน้สว่นรถยนตร์่วมกนั (modular platform) ทีห่ลายค่ายรถยกัษใ์หญ่น ามาใชเ้ป็นกลยทุธเ์พื่อใหเ้กดิการประหยดัต่อขนาด 
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(economy of scale) ซึง่เทรนดด์งักล่าวมกีารก าหนดฐานการผลติชิน้สว่นส าคญัเพื่อสง่ออกไปยงัโรงงานประกอบรถยนตท์ัว่โลก
ร่วมดว้ย ตวัอย่างทีเ่หน็ไดช้ดัคอื โครงการ Toyota New Global Architecture (TNGA) เริม่ตน้ผลติ New Prius (2015) และ CH-
R (2016) ทีม่กีารใชร้ะบบ Powertrain, Chassis และ Transmission ร่วมกนั โดยแต่เดมิมกีารผลติเฉพาะในญีปุ่น่ และปจัจุบนัมี
การขยายฐานการผลติไปตุรก ี ในขณะทีก่ารผลติ Prius ในไทยไดถู้กยกเลกิไปตัง้แต่ปี 2015 แลว้ สง่ผลกระทบใหไ้ทยสญูเสยี
โอกาสทีจ่ะเป็นหนึ่งในฐานการผลติรถยนตใ์นโครงการ TNGA นี ้

นอกจากนี้ การลงทุนจากต่างประเทศในอุตสาหกรรมยานยนต์ของไทยแทบไม่ขยายตัวโดยเฉพาะ เมื่อเทียบ
กับคู่แข่งอย่างอินโดนีเซียและเม็กซิโก เน่ืองจากค่ายรถอย่าง Mitsubishi และ Nissan ซึ่งเป็นผู้ส่งออกที่ส าคญัของไทยได้
สรา้งพนัธมติรเชงิกลยุทธเ์พื่อใชโ้ครงสรา้งพื้นฐานของรถยนต์ร่วมกนั โดยความร่วมมอืในครัง้นี้ท าให้เกดิการแบ่งโซนการผลติ
รถยนตน์ัง่และรถกระบะตามความถนดัของแต่ละประเทศอย่างชดัเจน กล่าวคอื อนิโดนีเซยีจะเป็นฐานการผลติหลกัส าหรบัรถยนต์
นัง่ ในขณะที่ไทยจะเป็นเพียงฐานการผลติรถกระบะเท่านัน้ ยิง่ไปกว่านัน้ Toyota และ Ford ยงัมีแผนลงทุนสร้างโรงงานผลิต
รถยนตน์ัง่เพิม่เตมิในเมก็ซโิก ดว้ยเมด็เงนิลงทุนมลูค่ากว่า 1 พนัลา้นดอลลารส์หรฐัฯ และ 2.5 พนัลา้นดอลลารส์หรฐัฯ ตามล าดบั  

อีไอซีมองว่าการส่งเสริมยอดขายตลาดในประเทศจะมีส่วนช่วยให้อุตสาหกรรมยานยนต์ไทยฟื้นตัวได้เร็ว  
และมีโอกาสดึงดูดให้เกิดการขยายการลงทุนจากค่ายรถยนต์อีกด้วย  เมื่อพจิารณาจากสดัส่วนการถอืครองรถยนต์
ของไทยในปจัจุบนัซึง่อยู่ทีร่าว 227 คนั ต่อประชากร 1,000 คน พบว่าตลาดรถยนต์ในประเทศของไทยยงัมแีนวโน้มขยายตวัได ้
เมื่อเทียบกบัประเทศพัฒนาแล้วอย่างเยอรมนีและเกาหลีใต้ที่มีสดัส่วนการถือครองรถยนต์มากถึง 559 คนั และ 412 คนั ต่อ
ประชากร 1,000 คน ตามล าดับ โดยทัง้สองประเทศมีการใช้มาตรการสนับสนุนอย่างต่อเนื่อง อาทิ มาตรการ Scrappage 
Scheme เพื่อกระตุน้ยอดขายรถใหม่ในประเทศ กล่าวคอื ผูซ้ือ้จะไดร้บัสทิธปิระโยชน์ดา้นภาษีหรอืเงนิอุดหนุนจากภาครฐั หากน า
รถเก่ามาแลกซือ้รถใหม่ ส่งผลให้ในปี 2009 ตลาดรถยนต์ในเยอรมนีและเกาหลใีต้สามารถขยายตวัไดถ้งึ 18% และ 17% จากปี
ก่อนหน้า ตามล าดบั  

1 ประเทศผูผ้ลติรายใหม ่ประกอบดว้ย แอฟรกิาใต ้ตุรก ีเมก็ซโิก อนิโดนีเซยี สาธารณรฐัเชก็ อนิเดยี และสโลวาเกยี 

Implication   

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

อีไอซีมองว่าผู้ประกอบการควรเร่งสร้างเครือข่ายพันธมิตรกับผู้ผลิตอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส์ เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันด้านเทคโนโลยี  ไม่เพยีงแต่
ตอบรบัเทรนด์ด้านการใช้ชิ้นส่วนอเิลก็ทรอนิกสท์ี่มคีวามซบัซ้อนสงูขึน้ แต่รวมไปถึงการรองรบั
เทคโนโลยีใหม่ๆ อย่างรถยนต์ไฟฟ้า (electric vehicle) หรือรถยนต์ไร้คนขับ (autonomous 
vehicle) เป็นต้น นอกจากนี้  การยกระดับขีดความสามารถด้านเทคโนโลยีจะยังส่งผลให้
ผู้ประกอบการสามารถตอบโจทย์เทรนด์การใช้ modular platform ซึ่งรวมไปถึงการขยายก าลงั
การผลติใหเ้พยีงพอต่อความตอ้งการของค่ายรถทัง้ในและนอกประเทศอกีดว้ย  

ในระยะยาว อีไอซีแนะผู้ประกอบการควรมองหาโอกาสในการขยายธุรกิจสู่ตลาด
ต่างประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง อินเดีย อินโดนีเซีย เม็กซิโก และแอฟริกาใต้ 
เน่ืองจากอุตสาหกรรมยานยนตข์องประเทศเหล่านี้มแีนวโน้มเตบิโตอย่างกา้วกระโดด และมคีวาม
หนาแน่นของผู้ประกอบการค่อนขา้งต ่า ท าให้มชี่องว่างส าหรบัการรุกตลาด โดยอีไอซีมองว่า 
แอฟรกิาใต้เป็นประเทศทีน่่าลงทุนเป็นพเิศษ เพราะตลาดยงัมขีนาดเลก็และมคีวามสมัพนัธแ์น่น
แฟ้นกบัสหภาพยุโรปและองักฤษ นอกจากน้ี ยงัพบว่าผู้ประกอบการรายใหญ่อย่าง ไทยซมัมทิ 
ประสบความส าเรจ็จากการบุกตลาดดงักล่าวแลว้ โดยมยีอดขายรวมเพิม่ขึน้ถงึ 10% ในปี 2015 
และยงัมแีผนขยายธุรกจิในต่างประเทศอย่างต่อเนื่องอกีดว้ย 
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รปูที ่1: ปรมิาณการผลติรถยนตท์ัว่โลก 
หน่วย: พนัคนั 
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ทีม่า: การวเิคราะหโ์ดย EIC จากขอ้มลูของ OICA 
 
รปูที ่2: สดัสว่นการใชช้ิน้สว่นอเิลก็ทรอนิกสต่์อรถยนตห์นึ่งคนั 
หน่วย: % 
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ทีม่า: การวเิคราะหโ์ดย EIC จากขอ้มลูของ Freescale Semiconductor 
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