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Highlight 

  แมจํานวนครัวเรือนไทยที่ติดต้ังเคเบ้ิลทีวีและทีวีดาวเทียมจะเติบโตขึ้นอยางกาวกระโดดในรอบ 5 ป
ท่ีผานมา แตพฤติกรรมของผูชมก็ยังเนนไปท่ีการรับชมฟรีทีวีเปนหลัก สงผลใหรายไดจากคา
โฆษณาบนสื่อโทรทัศนยังคงกระจุกตัวอยูในกลุมฟรีทีวีเดิม การเกิดขึ้นของดิจิตอลทีวีจึงเปนท้ัง
โอกาสและความเส่ียงสําหรับผูประกอบการทีวีทางเลือกท่ีจะตองปรับตัวใหทันกับความเปล่ียนแปลง
ท่ีจะเกิดขึ้น เชน การพัฒนาระบบออกอากาศ คุณภาพรายการ และบริการเสริมเพ่ือดึงดูดผูชม 
รวมถึงการเพ่ิมชองทางหารายไดใหมๆ เขามาทดแทนรายไดจากคาโฆษณาที่อาจมีการแขงขันท่ี
สูงขึ้นในอนาคต 

 

 

การเติบโตอย่างก้าวกระโดดของเคเบิ้ลทีวีและทีวีดาวเทียมเกิดจากปัจจัยหลัก คือ คุณภาพสัญญาณใน
การรับชม ความหลากหลายของช่องรายการ ราคาติดตั้งและค่าสมาชิก ที่ถูกลงเป็นอย่างมาก ในรอบ 5 ป
ท่ีผานมา จํานวนผูติดต้ังเคเบ้ิลทีวีและจานดาวเทียม (รวม True visions) ของไทยเติบโตอยางกาวกระโดดจาก 20% ของ
จํานวนครัวเรือนท่ัวประเทศในป 2008 เปน 64% ในป 2012 หรือคิดเปนการเติบโตเฉลี่ยปละ 40% การเติบโตที่เพ่ิมขึ้นอยาง
รวดเร็วเปนผลมาจากปจจัยหลักสามประการคือ 1) ความตองการรับชมภาพและเสียงท่ีคมชัด โดยเฉพาะพ้ืนท่ีในตางจังหวัด 
และตามตึกสูงในเขตเมือง เนื่องจากคุณภาพสัญญาณของโทรทัศนภาคพ้ืนดินถูกรบกวนจนไมสามารถรับชมได 2) ความ
ตองการรับชมรายการท่ีหลากหลาย โดยเฉพาะการติดตามสถานการณการเมืองในชวงป 2008 – 2011 ประกอบกับในชวงป 
2008 กสทช. ออกกฎเกณฑใหกิจการโทรทัศนท่ีไมใชคล่ืนสามารถหารายไดจากการโฆษณาได จึงมีชองทีวีทางเลือกเพ่ิมขึ้น
มาก จาก 358 ชอง ในป 2010 กลายเปน 506 ชอง ในป 2012 3) ราคาติดต้ังและคาสมาชิกถูกลงเปนอยางมาก เนื่องจาก
เทคโนโลยีท่ีพัฒนาสูงขึ้น ประกอบกับมีผูประกอบการรายใหม เชน GMM และ RS เขาสูตลาดในชวงป 2011 – 2012 ทําใหเกิด
การแขงขันดานราคา 

คนเมืองมีพฤติกรรมการรับชมผ่านแพลตฟอร์มที่หลากหลาย ส่วนคนต่างจังหวัดจะรับชมผ่านจาน
ดาวเทียม แต่จะเน้นไปที่การรับชมช่องรายการแบบฟรีทีวีเป็นหลัก ผูชมในพ้ืนท่ีเขตกรุงเทพมหานครจะนิยมรับชม
โทรทัศนผานแพลตฟอรมท่ีหลากหลาย ท้ังโทรทัศนภาคพ้ืนดิน เคเบ้ิลทีวีทองถ่ิน การติดต้ังจานดาวเทียม และผูใหบริการอยาง 
True visions ในสัดสวนท่ีใกลเคียงกัน (รูปท่ี 1) EIC มองวาคนกรุงเทพฯ ตองการรับชมรายการทางเลือกท่ีหลากหลายมากขึ้น 
สังเกตไดจากสัดสวนการรับชมชองรายการจะมีการกระจายตัวคอนขางมากกวาในพ้ืนท่ีอ่ืน (รูปท่ี 2) สวนคน/ผูชมในพ้ืนท่ีหัว
เมืองมีพฤติกรรมคลายกับคนกรุงเทพฯ แตจะมีสัดสวนการรับชมผานแพลตฟอรม True visions นอยกวา ซึ่งอาจเกิดจากปจจัย
ดานกําลังซื้อหรือเนื้อหารายการ ในขณะท่ีคนตางจังหวัดจะเลือกรับชมโทรทัศนผานจานดาวเทียมเปนหลัก แตการรับชมยังคง
เนนไปที่ชองรายการประเภทฟรีทีวีโดยเฉพาะชอง 3 และชอง 7 ท่ีมีสัดสวนรวมกันถึง 52% แสดงใหเห็นวาตางจังหวัดนิยม
ติดต้ังจานดาวเทียมเพ่ือแกไขปญหาคุณภาพสัญญาณในการรับชม 

ความนิยมในการรับชมฟรีทีวีที่สูงกว่าช่องทีวีทางเลือกเป็นสาเหตุให้เม็ดเงินโฆษณาส่วนใหญ่ยังคงกระจุก
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อนาคตทีวทีางเลือกไทยในยุคเปล่ียนผ่านสู่ดิจิตอลทีว ี
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ตัวอยู่ที่ช่องฟรีทีวี ความนิยมในการรับชมฟรีทีวี 6 ชองหลักท่ีสูงถึง 62% ของจํานวนครัวเรือนท่ัวประเทศเปนสาเหตุให
บริษัทผูผลิตสินคาและบริการตางๆ ยังคงเนนการโฆษณาผานฟรีทีวีเปนหลัก ชองฟรีทีวีจึงมีอํานาจตอรองเรื่องอัตราคาโฆษณา
สูงกวาชองทีวีทางเลือก โดยปจจุบันอัตราคาโฆษณาบนฟรีทีวีสูงกวาชองทีวีทางเลือก 20 – 30 เทา สงผลใหเม็ดเงินโฆษณา
สวนใหญยังกระจุกตัวอยูท่ีชองฟรีทีวี แตถาพิจารณาเทียบกับฐานจํานวนผูชมอยางละเอียดแลวจะพบวาในชวงเวลาทั่วไป (Non 
– prime time) ชองทีวีทางเลือกมีจํานวนผูชมคอนขางใกลเคียงกับฟรีทีวี บางชองรายการ เชน ชองรายการเพลงและภาพยนตร 
กลับไดรับความนิยมสูงกวาฟรีทีวีบางชอง เชน NBT, TPBS  ยกเวนชวงเวลาไพรมไทม (Prime – time ต้ังแต 18.30 – 22.30 
น.) ท่ีฟรีทีวีจะไดรับความนิยมมากกวากลุมชองทีวีทางเลือกประมาณ 2 เทา สัดสวนจํานวนผูชมชองทีวีทางเลือกท่ีสูงถึง 38 % 
แตกลับมีสวนแบงรายไดจากเม็ดเงินโฆษณาเพียง 14% แสดงใหเห็นถึงความไมสมดุลของสวนแบงคาโฆษณาเมื่อเทียบกับ
จํานวนผูชม โดยมีความแตกตางถึงเกือบ 3 เทา (รูปท่ี 3) 

ผู้ประกอบการบนช่องรายการทางเลือกหลายรายจึงต้องการทํารายการบนช่องดิจิตอลทีวีเพ่ือหวังแย่ง
ชิงเม็ดเงินโฆษณาที่มีแนวโน้มจะกระจายตัวอย่างสมดุลตามจํานวนฐานผู้ชมมากขึ้น การประมูลดิจิตอลทีวีท่ีจะ
เกิดขึ้นในเดือนธันวาคม 2013 จะทําใหการแขงขันในส่ือทีวีกระแสหลักท่ีถูกผูกขาดโดยฟรีทีวี 6 ชองเดิม เปล่ียนแปลงไปสูการ
แขงขันท่ีเสรีมากข้ึน  คาดการณวาเม็ดเงินโฆษณาจะเกิดการกระจายตัวอยางสมดุลตามจํานวนฐานผูชมมากขึ้นเนื่องจาก
ดิจิตอลทีวีมีระบบการวัดเรตติ้งท่ีแมนยําซึ่งจะสรางความนาเชื่อถือใหแกผูซื้อเวลาโฆษณามากกวาระบบเดิม อีกท้ังยังมีจํานวน
ชองท่ีมากถึง 48 ชองและมีการจัดแบงหมวดหมูท่ีชัดเจนทําใหผูซื้อโฆษณาสามารถเลือกซื้อเวลากับชองสถานีท่ีตรงตาม
กลุมเปาหมายไดมากข้ึน  EIC ประเมินตามสมมติฐานของจํานวนผูชมบนฟรีทีวีและชองทางเลือกในปจจุบันเทียบกับเม็ดเงิน
โฆษณารวมที่จะมีการกระจายตัวอยางสมดุล พบวา กลุมชอง HD และชองวาไรต้ี SD จะมีสวนแบงคาโฆษณาที่สูงสุดตามลําดับ 
(รูปท่ี4) ดวยเหตุผลดังกลาวทําใหผูประกอบการชองทางเลือกหลายรายโดยเฉพาะกลุมรายการบันเทิง เพลง ภาพยนตร และ
ขาว เชน RS, GMM, True, Work point, Amarin, Nation, Voice TV ฯลฯ ตองการเขารวมประมูลเพ่ือควาโอกาสเขาสูส่ือ
กระแสหลักและสามารถแยงชิงสวนแบงเม็ดเงินโฆษณาไดมากกวาการเปนส่ือทางเลือกเชนเดิม 

จากการเปลี่ยนผ่านสู่ระบบดิจิตอลในต่างประเทศ พบว่าเคเบ้ิลทีวีและทีวีดาวเทียมยังสามารถเติบโตคู่ขนาน
ไปกับดิจิตอลทีวีได้ด้วยปัจจัยที่หลากหลายและการปรับตัวทางธุรกิจที่เหมาะสม การศึกษาการเปล่ียนผานสู
ระบบดิจิตอลทีวีในตางประเทศ เชน อังกฤษและฝรั่งเศส พบวาเคเบ้ิลทีวีและทีวีดาวเทียมยังคงมีฐานผูชมท่ีคงตัวไมไดลด
จํานวนลงเมื่อดิจิตอลทีวีไดรับความนิยมเพ่ิมขึ้น สําหรับประเทศไทย EIC มองวานาจะเปนไปในทิศทางที่คลายกันดวยเหตุผล
สําคัญ 3 ประการคือ 1) ฐานผูชมบนเคเบ้ิลทีวีและทีวีดาวเทียมซึ่งมีจํานวนสูงถึง 60% ยังสามารถรับชมชองรายการดิจิตอลทีวี
ผานเคเบิ้ลทีวีและทีวีดาวเทียมตามกฎ must carry1 ไดในชวงท่ีโครงขายดิจิตอลทีวียังไมครอบคลุมและอาจตองใชเวลานานใน
การขยายโครงขาย 2) ชองรายการบนแพลตฟอรมทางเลือกยังคงมีความหลายหลายมากกวาและมีฐานคนดูเฉพาะกลุมอยูกอน
แลว เชน ชองการเมืองตางๆ 3) ผูชมสามารถใชงานควบคูกันไปไดเนื่องจากในแตละครอบครัวอาจมีเครื่องรับมากกวา 1 เครื่อง 
แตท้ังนี้ ผูประกอบการแพลตฟอรมและชองรายการบนเคเบิ้ลทีวี / ทีวีดาวเทียมยังจําเปนตองมีการปรับตัวทางธุรกิจท่ีเหมาะสม 
เชน การพัฒนาคุณภาพรายการและระบบออกอากาศ รวมท้ังเพ่ิมบริการเสริมตางๆ เพ่ือดึงดูดฐานผูชมใหยังคงใชบริการตอไป 
        

หมายเหตุ – กฎ Must Carry คือกฎที่ กสทช. กําหนดใหผูประกอบการแพลตฟอรมตางๆ เชน เคเบิ้ลทีวี และ ทีวีดาวเทียม ตองใหบริการชองฟรีทีวีดวย 

Implication  

 

ช่องรายการดิจิตอลทีวีควรเน้นแข่งขันด้านคุณภาพรายการเพื่อช่วงชิงเม็ดเงิน
โฆษณาในช่วง Prime - Time กุญแจความสําเร็จของธุรกิจฟรีทีวีคือการพยายามแยงชิงเม็ด
เงินโฆษณาสวนใหญท่ีกระจุกตัวในชวง Prime – Time ผูประกอบการท่ีสามารถสรางรายการท่ี
แตกตางและมีคุณภาพจะสามารถแขงขันและเติบโตไดในระยะยาว  EIC มองวาชองรายการท่ีมี
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ลักษณะเฉพาะเจาะจง โดยเฉพาะรายการเพลง ภาพยนตร ละคร และเกมโชว จะยังเปนกลุมท่ี
ผูชมใหความสนใจสูง 

  ช่องรายการบนทีวีทางเลือกยังสามารถแข่งขันได้ดีในช่วง Non – Prime time 
พร้อมท้ังหารายได้เสริมจากการรับจ้างผลิตรายการ EIC มองวาชองรายการทางเลือก
ยังสามารถเพ่ิมอัตราคาโฆษณานอกชวงเวลา Prime - time ไดเนื่องจากยังมีอัตราคาโฆษณาที่ตํ่า
กวาฟรีทีวีหลายเทา และมีเรตติ้งใกลเคียงกับฟรีทีวี จึงยังสามารถแขงขันกันไดดวยการพัฒนา
คุณภาพรายการเพ่ิมเติมเพ่ือดึงดูดฐานผูชมใหมากขึ้น นอกจากนี้ชองรายการทางเลือกอาจเพ่ิม
ชองทางหารายไดดวยการรับจางผลิตรายการใหกับฟรีทีวีโดยเฉพาะชองดิจิตอลทีวีประเภทบริการ
สาธารณะ 12 ชอง ของหนวยงานราชการตางๆ ท่ีอาจไมมีขีดความสามารถในการผลิตรายการได
เต็มท่ี 

  แพลตฟอร์มทีวีทางเลือกควรหารายได้จากการเก็บค่าสมาชิกควบคู่กับการพัฒนา
ระบบออกอากาศและบริการเสริมเพ่ือดึงดูดผู้ชม แพลตฟอรมทีวีทางเลือกควรหารายได
เพ่ิมเติมจากการเก็บคาสมาชิก (Pay TV) โดยเนนสรางความแตกตางดวยการจัดหารายการประเภท 
Premium content เชน รายการกีฬาจากตางประเทศที่ไดรับความนิยม, ละครหรือภาพยนตรชุด 
(series), รายการแขงขันท่ีมีลักษณะเปนฤดูกาล (Season) มาใหบริการควบคูกับการพัฒนาระบบ
ออกอากาศและเพ่ิมการใหบริการเสริมตางๆ เชน การเพ่ิมสัดสวนของชองความคมชัดสูง (HD) การ
ทํา VDO on Demand และการวางระบบในการรับชมรายการยอนหลังเพ่ือดึงดูดฐานผูชมใหมากขึ้น 

 
รูปท่ี 1: สัดสวนจํานวนครัวเรือนท่ีรับชมโทรทัศนในป 2012 ผานแพลตฟอรมตางๆ โดยจําแนกตามพ้ืนท่ีการรับชม 
 

 
 

 

ท่ีมา: การวิเคราะหโดย EIC จากขอมูลของ AGB Nielsen Media Research 
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รูปท่ี 2: จํานวนและสัดสวนผูชมท่ีรับชมชองรายการโทรทัศนประเภทตางๆ โดยเฉลี่ยใน 1 วัน จําแนกตามพ้ืนท่ี  
            (เก็บขอมูล ณ วันท่ี 9 - 15 September 2013) 
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รูปท่ี 3: การกระจายตัวของเม็ดเงินโฆษณา ท่ีไมสมดุลเมื่อเทียบกับสัดสวนผูชมในแตละประเภทรายการ และอัตราคาโฆษณาบนฟรี
ทีวี & ชองทีวีทางเลือก 
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รูปท่ี 4: สมมติฐานการกระจายตัวของเม็ดเงินโฆษณาเมื่อเทียบกับสัดสวนผูชม (เก็บขอมูล ณ วันท่ี 9 - 15 September 2013) โดย
จําแนกตามหมวดหมูรายการบนดิจิตอลทีวี 
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โดย :  จาตุรนต อําไพ (jaturonumpai@scb.co.th)  
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