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Highlight 

  แมจํานวนครัวเรือนไทยที่ติดต้ังเคเบ้ิลทีวีและทีวีดาวเทียมจะเติบโตขึ้นอยางกาวกระโดดในรอบ 5 ป
ท่ีผานมา แตพฤติกรรมของผูชมก็ยังเนนไปท่ีการรับชมฟรีทีวีเปนหลัก สงผลใหรายไดจากคา
โฆษณาบนสื่อโทรทัศนยังคงกระจุกตัวอยูในกลุมฟรีทีวีเดิม การเกิดขึ้นของดิจิตอลทีวีจึงเปนท้ัง
โอกาสและความเส่ียงสําหรับผูประกอบการทีวีทางเลือกท่ีจะตองปรับตัวใหทันกับความเปล่ียนแปลง
ท่ีจะเกิดขึ้น เชน การพัฒนาระบบออกอากาศ คุณภาพรายการ และบริการเสริมเพ่ือดึงดูดผูชม 
รวมถึงการเพ่ิมชองทางหารายไดใหมๆ เขามาทดแทนรายไดจากคาโฆษณาที่อาจมีการแขงขันท่ี
สูงขึ้นในอนาคต 

 

 

การเติบโตอย่างก้าวกระโดดของเคเบิ้ลทีวีและทีวีดาวเทียมเกิดจากปัจจัยหลัก คือ คุณภาพสัญญาณใน
การรับชม ความหลากหลายของช่องรายการ ราคาติดตั้งและค่าสมาชิก ที่ถูกลงเป็นอย่างมาก ในรอบ 5 ป
ท่ีผานมา จํานวนผูติดต้ังเคเบ้ิลทีวีและจานดาวเทียม (รวม True visions) ของไทยเติบโตอยางกาวกระโดดจาก 20% ของ
จํานวนครัวเรือนท่ัวประเทศในป 2008 เปน 64% ในป 2012 หรือคิดเปนการเติบโตเฉลี่ยปละ 40% การเติบโตที่เพ่ิมขึ้นอยาง
รวดเร็วเปนผลมาจากปจจัยหลักสามประการคือ 1) ความตองการรับชมภาพและเสียงท่ีคมชัด โดยเฉพาะพ้ืนท่ีในตางจังหวัด 
และตามตึกสูงในเขตเมือง เนื่องจากคุณภาพสัญญาณของโทรทัศนภาคพ้ืนดินถูกรบกวนจนไมสามารถรับชมได 2) ความ
ตองการรับชมรายการท่ีหลากหลาย โดยเฉพาะการติดตามสถานการณการเมืองในชวงป 2008 – 2011 ประกอบกับในชวงป 
2008 กสทช. ออกกฎเกณฑใหกิจการโทรทัศนท่ีไมใชคล่ืนสามารถหารายไดจากการโฆษณาได จึงมีชองทีวีทางเลือกเพ่ิมขึ้น
มาก จาก 358 ชอง ในป 2010 กลายเปน 506 ชอง ในป 2012 3) ราคาติดต้ังและคาสมาชิกถูกลงเปนอยางมาก เนื่องจาก
เทคโนโลยีท่ีพัฒนาสูงขึ้น ประกอบกับมีผูประกอบการรายใหม เชน GMM และ RS เขาสูตลาดในชวงป 2011 – 2012 ทําใหเกิด
การแขงขันดานราคา 

คนเมืองมีพฤติกรรมการรับชมผ่านแพลตฟอร์มที่หลากหลาย ส่วนคนต่างจังหวัดจะรับชมผ่านจาน
ดาวเทียม แต่จะเน้นไปที่การรับชมช่องรายการแบบฟรีทีวีเป็นหลัก ผูชมในพ้ืนท่ีเขตกรุงเทพมหานครจะนิยมรับชม
โทรทัศนผานแพลตฟอรมท่ีหลากหลาย ท้ังโทรทัศนภาคพ้ืนดิน เคเบ้ิลทีวีทองถ่ิน การติดต้ังจานดาวเทียม และผูใหบริการอยาง 
True visions ในสัดสวนท่ีใกลเคียงกัน (รูปท่ี 1) EIC มองวาคนกรุงเทพฯ ตองการรับชมรายการทางเลือกท่ีหลากหลายมากขึ้น 
สังเกตไดจากสัดสวนการรับชมชองรายการจะมีการกระจายตัวคอนขางมากกวาในพ้ืนท่ีอ่ืน (รูปท่ี 2) สวนคน/ผูชมในพ้ืนท่ีหัว
เมืองมีพฤติกรรมคลายกับคนกรุงเทพฯ แตจะมีสัดสวนการรับชมผานแพลตฟอรม True visions นอยกวา ซึ่งอาจเกิดจากปจจัย
ดานกําลังซื้อหรือเนื้อหารายการ ในขณะท่ีคนตางจังหวัดจะเลือกรับชมโทรทัศนผานจานดาวเทียมเปนหลัก แตการรับชมยังคง
เนนไปที่ชองรายการประเภทฟรีทีวีโดยเฉพาะชอง 3 และชอง 7 ท่ีมีสัดสวนรวมกันถึง 52% แสดงใหเห็นวาตางจังหวัดนิยม
ติดต้ังจานดาวเทียมเพ่ือแกไขปญหาคุณภาพสัญญาณในการรับชม 

ความนิยมในการรับชมฟรีทีวีที่สูงกว่าช่องทีวีทางเลือกเป็นสาเหตุให้เม็ดเงินโฆษณาส่วนใหญ่ยังคงกระจุก

21 พฤศจิกายน 2013 

อนาคตทีวทีางเลือกไทยในยุคเปล่ียนผ่านสู่ดิจิตอลทีว ี
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ตัวอยู่ที่ช่องฟรีทีวี ความนิยมในการรับชมฟรีทีวี 6 ชองหลักท่ีสูงถึง 62% ของจํานวนครัวเรือนท่ัวประเทศเปนสาเหตุให
บริษัทผูผลิตสินคาและบริการตางๆ ยังคงเนนการโฆษณาผานฟรีทีวีเปนหลัก ชองฟรีทีวีจึงมีอํานาจตอรองเรื่องอัตราคาโฆษณา
สูงกวาชองทีวีทางเลือก โดยปจจุบันอัตราคาโฆษณาบนฟรีทีวีสูงกวาชองทีวีทางเลือก 20 – 30 เทา สงผลใหเม็ดเงินโฆษณา
สวนใหญยังกระจุกตัวอยูท่ีชองฟรีทีวี แตถาพิจารณาเทียบกับฐานจํานวนผูชมอยางละเอียดแลวจะพบวาในชวงเวลาทั่วไป (Non 
– prime time) ชองทีวีทางเลือกมีจํานวนผูชมคอนขางใกลเคียงกับฟรีทีวี บางชองรายการ เชน ชองรายการเพลงและภาพยนตร 
กลับไดรับความนิยมสูงกวาฟรีทีวีบางชอง เชน NBT, TPBS  ยกเวนชวงเวลาไพรมไทม (Prime – time ต้ังแต 18.30 – 22.30 
น.) ท่ีฟรีทีวีจะไดรับความนิยมมากกวากลุมชองทีวีทางเลือกประมาณ 2 เทา สัดสวนจํานวนผูชมชองทีวีทางเลือกท่ีสูงถึง 38 % 
แตกลับมีสวนแบงรายไดจากเม็ดเงินโฆษณาเพียง 14% แสดงใหเห็นถึงความไมสมดุลของสวนแบงคาโฆษณาเมื่อเทียบกับ
จํานวนผูชม โดยมีความแตกตางถึงเกือบ 3 เทา (รูปท่ี 3) 

ผู้ประกอบการบนช่องรายการทางเลือกหลายรายจึงต้องการทํารายการบนช่องดิจิตอลทีวีเพ่ือหวังแย่ง
ชิงเม็ดเงินโฆษณาที่มีแนวโน้มจะกระจายตัวอย่างสมดุลตามจํานวนฐานผู้ชมมากขึ้น การประมูลดิจิตอลทีวีท่ีจะ
เกิดขึ้นในเดือนธันวาคม 2013 จะทําใหการแขงขันในส่ือทีวีกระแสหลักท่ีถูกผูกขาดโดยฟรีทีวี 6 ชองเดิม เปล่ียนแปลงไปสูการ
แขงขันท่ีเสรีมากข้ึน  คาดการณวาเม็ดเงินโฆษณาจะเกิดการกระจายตัวอยางสมดุลตามจํานวนฐานผูชมมากขึ้นเนื่องจาก
ดิจิตอลทีวีมีระบบการวัดเรตติ้งท่ีแมนยําซึ่งจะสรางความนาเชื่อถือใหแกผูซื้อเวลาโฆษณามากกวาระบบเดิม อีกท้ังยังมีจํานวน
ชองท่ีมากถึง 48 ชองและมีการจัดแบงหมวดหมูท่ีชัดเจนทําใหผูซื้อโฆษณาสามารถเลือกซื้อเวลากับชองสถานีท่ีตรงตาม
กลุมเปาหมายไดมากข้ึน  EIC ประเมินตามสมมติฐานของจํานวนผูชมบนฟรีทีวีและชองทางเลือกในปจจุบันเทียบกับเม็ดเงิน
โฆษณารวมที่จะมีการกระจายตัวอยางสมดุล พบวา กลุมชอง HD และชองวาไรต้ี SD จะมีสวนแบงคาโฆษณาที่สูงสุดตามลําดับ 
(รูปท่ี4) ดวยเหตุผลดังกลาวทําใหผูประกอบการชองทางเลือกหลายรายโดยเฉพาะกลุมรายการบันเทิง เพลง ภาพยนตร และ
ขาว เชน RS, GMM, True, Work point, Amarin, Nation, Voice TV ฯลฯ ตองการเขารวมประมูลเพ่ือควาโอกาสเขาสูส่ือ
กระแสหลักและสามารถแยงชิงสวนแบงเม็ดเงินโฆษณาไดมากกวาการเปนส่ือทางเลือกเชนเดิม 

จากการเปลี่ยนผ่านสู่ระบบดิจิตอลในต่างประเทศ พบว่าเคเบ้ิลทีวีและทีวีดาวเทียมยังสามารถเติบโตคู่ขนาน
ไปกับดิจิตอลทีวีได้ด้วยปัจจัยที่หลากหลายและการปรับตัวทางธุรกิจที่เหมาะสม การศึกษาการเปล่ียนผานสู
ระบบดิจิตอลทีวีในตางประเทศ เชน อังกฤษและฝรั่งเศส พบวาเคเบ้ิลทีวีและทีวีดาวเทียมยังคงมีฐานผูชมท่ีคงตัวไมไดลด
จํานวนลงเมื่อดิจิตอลทีวีไดรับความนิยมเพ่ิมขึ้น สําหรับประเทศไทย EIC มองวานาจะเปนไปในทิศทางที่คลายกันดวยเหตุผล
สําคัญ 3 ประการคือ 1) ฐานผูชมบนเคเบ้ิลทีวีและทีวีดาวเทียมซึ่งมีจํานวนสูงถึง 60% ยังสามารถรับชมชองรายการดิจิตอลทีวี
ผานเคเบิ้ลทีวีและทีวีดาวเทียมตามกฎ must carry1 ไดในชวงท่ีโครงขายดิจิตอลทีวียังไมครอบคลุมและอาจตองใชเวลานานใน
การขยายโครงขาย 2) ชองรายการบนแพลตฟอรมทางเลือกยังคงมีความหลายหลายมากกวาและมีฐานคนดูเฉพาะกลุมอยูกอน
แลว เชน ชองการเมืองตางๆ 3) ผูชมสามารถใชงานควบคูกันไปไดเนื่องจากในแตละครอบครัวอาจมีเครื่องรับมากกวา 1 เครื่อง 
แตท้ังนี้ ผูประกอบการแพลตฟอรมและชองรายการบนเคเบิ้ลทีวี / ทีวีดาวเทียมยังจําเปนตองมีการปรับตัวทางธุรกิจท่ีเหมาะสม 
เชน การพัฒนาคุณภาพรายการและระบบออกอากาศ รวมท้ังเพ่ิมบริการเสริมตางๆ เพ่ือดึงดูดฐานผูชมใหยังคงใชบริการตอไป 
        

หมายเหตุ – กฎ Must Carry คือกฎที่ กสทช. กําหนดใหผูประกอบการแพลตฟอรมตางๆ เชน เคเบิ้ลทีวี และ ทีวีดาวเทียม ตองใหบริการชองฟรีทีวีดวย 

Implication  

 

ช่องรายการดิจิตอลทีวีควรเน้นแข่งขันด้านคุณภาพรายการเพื่อช่วงชิงเม็ดเงิน
โฆษณาในช่วง Prime - Time กุญแจความสําเร็จของธุรกิจฟรีทีวีคือการพยายามแยงชิงเม็ด
เงินโฆษณาสวนใหญท่ีกระจุกตัวในชวง Prime – Time ผูประกอบการท่ีสามารถสรางรายการท่ี
แตกตางและมีคุณภาพจะสามารถแขงขันและเติบโตไดในระยะยาว  EIC มองวาชองรายการท่ีมี
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ลักษณะเฉพาะเจาะจง โดยเฉพาะรายการเพลง ภาพยนตร ละคร และเกมโชว จะยังเปนกลุมท่ี
ผูชมใหความสนใจสูง 

  ช่องรายการบนทีวีทางเลือกยังสามารถแข่งขันได้ดีในช่วง Non – Prime time 
พร้อมท้ังหารายได้เสริมจากการรับจ้างผลิตรายการ EIC มองวาชองรายการทางเลือก
ยังสามารถเพ่ิมอัตราคาโฆษณานอกชวงเวลา Prime - time ไดเนื่องจากยังมีอัตราคาโฆษณาที่ตํ่า
กวาฟรีทีวีหลายเทา และมีเรตติ้งใกลเคียงกับฟรีทีวี จึงยังสามารถแขงขันกันไดดวยการพัฒนา
คุณภาพรายการเพ่ิมเติมเพ่ือดึงดูดฐานผูชมใหมากขึ้น นอกจากนี้ชองรายการทางเลือกอาจเพ่ิม
ชองทางหารายไดดวยการรับจางผลิตรายการใหกับฟรีทีวีโดยเฉพาะชองดิจิตอลทีวีประเภทบริการ
สาธารณะ 12 ชอง ของหนวยงานราชการตางๆ ท่ีอาจไมมีขีดความสามารถในการผลิตรายการได
เต็มท่ี 

  แพลตฟอร์มทีวีทางเลือกควรหารายได้จากการเก็บค่าสมาชิกควบคู่กับการพัฒนา
ระบบออกอากาศและบริการเสริมเพ่ือดึงดูดผู้ชม แพลตฟอรมทีวีทางเลือกควรหารายได
เพ่ิมเติมจากการเก็บคาสมาชิก (Pay TV) โดยเนนสรางความแตกตางดวยการจัดหารายการประเภท 
Premium content เชน รายการกีฬาจากตางประเทศที่ไดรับความนิยม, ละครหรือภาพยนตรชุด 
(series), รายการแขงขันท่ีมีลักษณะเปนฤดูกาล (Season) มาใหบริการควบคูกับการพัฒนาระบบ
ออกอากาศและเพ่ิมการใหบริการเสริมตางๆ เชน การเพ่ิมสัดสวนของชองความคมชัดสูง (HD) การ
ทํา VDO on Demand และการวางระบบในการรับชมรายการยอนหลังเพ่ือดึงดูดฐานผูชมใหมากขึ้น 

 
รูปท่ี 1: สัดสวนจํานวนครัวเรือนท่ีรับชมโทรทัศนในป 2012 ผานแพลตฟอรมตางๆ โดยจําแนกตามพ้ืนท่ีการรับชม 
 

 
 

 

ท่ีมา: การวิเคราะหโดย EIC จากขอมูลของ AGB Nielsen Media Research 



 

 
This information enclosed herewith is intended for discussion purposes only.  Although the information provided herein is believed to be reliable, SCB 
makes no representation as to the accuracy or completeness of such information or otherwise provided by SCB.  Prior to acting on any information 
contained herein or proceeding with a transaction which may arise as a result of this material, the recipients must determine the risks and merits, 
including legal, tax, and accounting characterizations and consequences, without reliance on SCB. SCB does not provide tax, legal or accounting 
advice and do not warrant the advice provided by others.  

รูปท่ี 2: จํานวนและสัดสวนผูชมท่ีรับชมชองรายการโทรทัศนประเภทตางๆ โดยเฉลี่ยใน 1 วัน จําแนกตามพ้ืนท่ี  
            (เก็บขอมูล ณ วันท่ี 9 - 15 September 2013) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
ท่ีมา: การวิเคราะหโดย EIC จากขอมูลของ AGB Nielsen Media Research 

 
 
 
 
รูปท่ี 3: การกระจายตัวของเม็ดเงินโฆษณา ท่ีไมสมดุลเมื่อเทียบกับสัดสวนผูชมในแตละประเภทรายการ และอัตราคาโฆษณาบนฟรี
ทีวี & ชองทีวีทางเลือก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ท่ีมา: การวิเคราะหโดย EIC จากขอมูลของ AGB Nielsen Media Research 



 

 
This information enclosed herewith is intended for discussion purposes only.  Although the information provided herein is believed to be reliable, SCB 
makes no representation as to the accuracy or completeness of such information or otherwise provided by SCB.  Prior to acting on any information 
contained herein or proceeding with a transaction which may arise as a result of this material, the recipients must determine the risks and merits, 
including legal, tax, and accounting characterizations and consequences, without reliance on SCB. SCB does not provide tax, legal or accounting 
advice and do not warrant the advice provided by others.  

 
 
รูปท่ี 4: สมมติฐานการกระจายตัวของเม็ดเงินโฆษณาเมื่อเทียบกับสัดสวนผูชม (เก็บขอมูล ณ วันท่ี 9 - 15 September 2013) โดย
จําแนกตามหมวดหมูรายการบนดิจิตอลทีวี 
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โดย :  จาตุรนต อําไพ (jaturonumpai@scb.co.th)  

SCB Economic Intelligence Center (EIC) 
EIC Online: www.scbeic.com  


