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อุตสาหกรรมยานยนต์ไทยได้ก้าวสู่ยุคใหม่อย่างชัดเจน 
เม่ือรถยนต์พลังงานทางเลือก (xEV ) กลายเป็นแรงขับเคล่ือนหลัก
ท้ังในภาคการผลิตและตลาดรถยนต์ในประเทศ
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The information contained in this report has been obtained from sources believed to be reliable. However, neither we nor any of our respective affiliates, employees or representatives make any representation or warranty, express 
or implied, as to the accuracy or completeness of any of the information contained in this report, and we and our respective affiliates, employees or representatives expressly disclaim any and all liability relating to or resulting from 
the use of this report or such information by the recipient or other persons in whatever manner. 

Any opinions presented herein represent our subjective views and our current estimates and judgments based on various assumptions that may be subject to change without notice, and may not prove to be correct.

This report is for the recipient’s information only. It does not represent or constitute any advice, offer, recommendation, or solicitation by us and should not be relied upon as such. We, or any of our associates, may also have an 
interest in the companies mentioned here in.
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Executive summary

• ภาพรวมยอดขายรถยนตไ์ทยในปี 2027 
คาดว่าจะอยู่ที ่7.3 แสนคัน ขยายตัว 6.6%YoY 
แตก่ารเตบิโตดงักลา่วยงัไมท่ั่วถึง เน่ืองจาก
มีเพียงกลุม่รถยนตพ์ลงังานทางเลือก (xEV) ท่ี
ยอดขายเพิ่มขึน้ตอ่เน่ือง ขณะท่ีรถกระบะและ
รถยนตส์นัดาป (ICE) ยงัคงอยูใ่นภาวะซบเซา

• บทบาทของรถ xEV จะโดดเด่นมากขึน้ในปี 2027 
โดยคาดว่าจะครองส่วนแบ่งยอดขายสูงถึง 64% 
และตัง้แตปี่ 2028 เป็นตน้ไป รถยนต ์BEV 
มีแนวโนม้กา้วขึน้เป็นกลุม่รถท่ีมียอดขายสงูสดุ 
แซงหนา้รถไฮบรดิและรถยนตส์นัดาป

ตลาดรถยนต์ไทยเกิดการเปล่ียนแปลงเชิงโครงสร้าง 
โดยรถยนต์พลังงานทางเลือก (xEV ) 
ก้าวข้ึนเป็นก าลังหลักของตลาด

• ไทยก าลังก้าวสู่การเป็นฐานการผลิต xEV ส าคัญ
ของภูมิภาค ปริมาณการผลิตรถยนตใ์นปี 2027 
คาดว่าจะอยู่ทีป่ระมาณ 1.5 ล้านคัน เพิม่ขึน้ 5.2%YoY 
แรงขบัเคล่ือนจากการผลิตรถ xEV ซึ่งกา้วขึน้มามี
บทบาทหลกัทดแทนการผลิตรถสนัดาปและรถกระบะ
ท่ีเผชิญความสามารถทางการแขง่ขนัท่ีดอ้ยลง

• การส่งออกเผชิญความไม่แน่นอนจากภาวะ
เศรษฐกิจโลกและความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร ์
โดยเฉพาะในภมูิภาคตะวนัออกกลาง นอกจากนี ้ผูส้ง่ออก
ยงัตอ้งปรบัตวัใหส้อดคลอ้งกบัมาตรฐานดา้นสิ่งแวดลอ้ม 
ความปลอดภยั และกฎระเบียบใหมท่ี่เขม้งวดขึน้ใน
ตลาดส าคญั เชน่ ออสเตรเลีย

โครงสร้างการผลิตรถยนต์ไทย
ก าลังเปล่ียนผ่านสู่ยุคยานยนต์ไฟฟ้าอย่างชัดเจน
ขณะท่ีตลาดส่งออกเผชิญความท้าทายรอบด้าน

• แม้ว่าอุตสาหกรรมรถยนตจ์ะเผชิญการเปล่ียนแปลง
เชิงโครงสร้าง แต่อุตสาหกรรมชิน้ส่วนยานยนตไ์ทย
ยังคงมีศักยภาพ จากหว่งโซอ่ปุทานท่ีครบวงจร และ
ฐานผูผ้ลิตท่ีหลากหลาย โดยการสง่ออกยงัคงเป็น
ปัจจยัหลกัท่ีชว่ยขบัเคล่ือนการเตบิโต

• ความเส่ียงจากมาตรการทางการค้าของสหรัฐฯ 
ภายใต้มาตรการ 301 Excess capacity เพิม่แรงกดดัน
ต่อต้นทุนการส่งออกยางล้อไทย สง่ผลใหภ้าคธุรกิจ
จ าเป็นตอ้งเรง่กระจายตลาดสง่ออก พฒันาผลิตภณัฑ์
มลูคา่เพิ่ม และยกระดบัความโปรง่ใสของหว่งโซอ่ปุทาน 
เพ่ือจ ากดัความเส่ียงในระยะขา้งหนา้

อุตสาหกรรมช้ินส่วนยานยนต์ไทย
ยังคงมีความแข็งแกร่ง

จากฐานการผลิตท่ีครบวงจร

อุตสาหกรรมยานยนต์ไทยเกิดการเปล่ียนแปลงเชิงโครงสร้างอย่างชัดเจน ท้ังด้านยอดขายและการผลิต 
เร่งให้อุตสาหกรรมช้ินส่วนยานยนต์ต้องปรับตัวให้เท่าทัน  

และรองรับความต้องการช้ินส่วนท่ีมีความซับซ้อนทางเทคโนโลยีมากข้ึนในอนาคต
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อุตสาหกรรมยานยนต์ไทยมีแนวโน้มฟ้ืนตัวได้อย่างไม่ท่ัวถึง โดยรถยนต์น่ังพลังงานทางเลือก (xEV ) 
เป็นแรงขับเคล่ือนหลัก ขณะท่ีการผลิตและยอดขายรถยนต์สันดาป รถกระบะ และการส่งออก อยู่ในภาวะซบเซา
เคร่ืองชีอุ้ตสาหกรรมยานยนตไ์ทย
หนว่ย : %YOY

หมายเหตุ : อตัราการการใชก้ าลงัการผลิตจรงิ เม่ือเทียบกบัระดบัศกัยภาพ
ที่มา : การวิเคราะหโ์ดย SCB EIC จากขอ้มลูของ FTI และ DLT

Auto indicators 2025 Jan-26 Feb-26 Mar-26 Apr-26 May-26 Jun-26 Jul-26 Aug-26 %YTD

Su
pp

ly 
sid

e

Auto Production -1% 11% 3% 3% 0% -11% -8% 7% 11% 1%

• ICE -29% 13% -6% -22% -24% -44% -65% -62% -20% -33%

• HEV 16% 22% -16% 13% -1% 11% 20% 95% 52% 20%

• PHEV 134% -20% -65% -2% 69% 128% 396% 295% -44% 22%

• BEV 612% 48% 72% -8% -1% -4% 282% 272% 76% 76%
Capacity Utilization* 51 51 51 57 45 52 49 48 52
Inventory -18% 0% 0% 29% 34% 20% 16% 10% 15% 18%

De
ma

nd
 s

ide

Domestic car sale 8% 54% -2% 7% 3% 11% 17% 20% 26% 17%

• Passenger 7% 45% -13% 7% 2% -12% 18% 22% 25% 11%

• SUV 42% 140% 3% 19% 17% 58% 52% 48% 67% 50%

• Pickup 1 ton -7% 2% 8% -3% -10% 2% -8% -5% -7% -2%

• Other Commercial -6% 7% -6% 16% 0% -2% -11% 0% 9% 77%
o ICE -16% -12% 0% 9% -3% -9% -8% -19% -4% -6%
o HEV 8% 28% 22% 30% 23% 26% 26% 2% 31% 24%
o PHEV 96% 85% 1% -42% -61% 2% 54% 53% 67% 2%
o BEV 75% 228% -6% 33% 64% 53% 54% 112% 131% 94%
Used car price 5% 6% 7% 8% 2% 2% 3% 0% 4% 0%
Export (CBU) -8% -6% 0% -1% -8% -27% -7% 2% -2% -6%
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ตลาดรถยนต์ไทยก าลังเปล่ียนผ่านจากยุครถกระบะเป็นผู้น าตลาด 
ไปสู่ยุคท่ีรถยนต์ xEV เข้ามามีบทบาทส าคัญมากข้ึน

ในการขับเคล่ือนการเติบโตของยอดขายรถยนต์ในประเทศ

• รถกระบะ ซ่ึงเคยเป็น Segment หลักของตลาด ก าลังสูญเสีย
ส่วนแบ่งยอดขายลงอย่างต่อเน่ือง

• รถยนต์กลุ่ม xEV ได้ก้าวข้ึนมาเป็นแรงขับเคล่ือนส าคัญของ
ตลาดรถยนต์ไทย

• การปรับข้ึนภาษีสรรพสามิตรถไฟฟ้าน าเข้า  คาดว่าจะกระตุ้นให้ผู้บริโภค
เร่งตัดสินใจซ้ือรถยนต์ในระยะส้ัน ส่งผลให้ยอดขาย xEV เติบโตต่อเน่ือง

“ก าลังเปล่ียนผ่าน ” 
หรือ 

"เปล่ียนแปลงไปแล้ว "?

ตลาดรถยนต์ไทย
Part 1
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Total

Sedan

Pickup 1 ton

SUV (rhs)

การเปล่ียนแปลงท่ี 1 

รถกระบะซ่ึงเคยเป็น Segment หลักของตลาดรถยนต์ไทย  มีส่วนแบ่งตลาดลดลงต่อเน่ือง
จนแตะระดับต่ าสุดเป็นประวัติการณ์ หรือเหลือเพียง 1 ใน 4 ของยอดขายยานยนต์ท้ังหมด
ดัชนียอดขายยานยนตใ์นประเทศ
หนว่ย : Index sa 3mm average 2023 = 100

ที่มา : การวิเคราะหโ์ดย SCB EIC จากขอ้มลูของ FTI และ DLT

1.2 แสนคัน
( -2%YoY ) 
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: %
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1.7 แสนคัน
(+11%YoY ) 

1.6 แสนคัน
(+50%YoY ) 

Domestic car sale
Jan-Aug 26
4.7 แสนคัน
(17%YoY) 

รถกระบะ รถเก๋ง

รถ SUV

0.2 แสนคัน
(+2%YoY ) รถบัส /บรรทุก

ส่วนแบ่งยอดขายยานยนตใ์นประเทศ จ าแนกตามประเภทยานยนต์
หนว่ย : % of domestic car sale

50%
35% 30% 26%

34%
39%

39%
37%

11% 21% 27% 33%

2020 - 23 2024 2025 Jan-Aug 26

Others

SUV

Sedan

Pickup

ยอดขายรถกระบะยังคงชะลอตัวอย่างต่อเน่ือง 
ส่งผลให้ส่วนแบ่งตลาดในช่วง 8 เดือนแรกของปี 2026 

ลดลงสู่ระดับต่ าสุดเป็นประวัติการณ์ท่ี 26% ของยอดขายรถยนต์ท้ังหมด 
ขณะท่ีตลาด SUV เติบโตโดดเด่นและได้รับความนิยมเพ่ิมข้ึนอย่างมาก 

จากการเปิดตัวรถรุ่นใหม่อย่างต่อเน่ืองท้ังในกลุ่มเคร่ืองยนต์ Hybrid และ BEV 
ท าให้ผู้บริโภคมีทางเลือกท่ีหลากหลายมากข้ึน ท้ังด้านระดับราคาและรูปแบบตัวรถ
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ส่วนแบ่งตลาดและอัตราการเตบิโตของยอดขายรถยนตข์องแต่ละแบรนด ์

ค่ายรถด้ังเดิมท่ีพ่ึงพายอดขายรถกระบะเป็นหลัก เผชิญยอดขายซบเซาและสูญเสียส่วนแบ่งตลาดอย่างต่อเน่ือง 
ขณะท่ีค่ายรถจีนมียอดขายและส่วนแบ่งตลาดเติบโต ได้ อย่าง แข็งแกร่ง

ที่มา : การวิเคราะหโ์ดย SCB EIC จากขอ้มลูของ FTI และ DLT

TOYOTA HONDA ISUZU MITSU

2025 H1/26 2021-24 2025 H1/26 2021-24 2025 H1/26 2021-24 2025 H1/26 2021-24 2025 H1/26

34%

-1%

38%

-4%

35%

5%
12%

0%

12%

-14%

11%

-1%

20%

-21%

11%

-20%

9%

-6%

6%

-17%

2021-24

-6%

4%

-1%

5%4% 3%

-24%

2%

-21%
-6%

Market Share (% of domestic car sale)
Sale Growth (%YOY)

FORD

BYD MG JAECOO AION DEEPAL

65%

2025 H1/26 2021-24 2025 H1/26 2021-24 2025 H1/26 2021-24 2025 H1/26 2021-24 2025 H1/26

2% 7%
54%

7%

2021-24

4%

-16%

4%
32%

4%
52%

1% 4%

100%

2%

100%

3%

99%

1%
50%

2%

159%

0.2%30%

JP Brand Market share

CN Brand Market share
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-7.2

1.6

-0.7

Q3/25 Q4/25 2026F 2027F

ตลาดรถยนต์ไทยในปี 2027 ยังฟ้ืนตัวไม่ท่ัวถึง โดยตลาดรถกระบะมีแนวโน้มอ่อนแอต่อเน่ือง 
ขณะท่ี  การผ่อนคลายสินเช่ือและรอบการเปล่ียนรถใหม่คาดว่าจะช่วยพยุงการเติบโตของตลาดโดยรวม

ที่มา : การวิเคราะหโ์ดย SCB EIC จากขอ้มลูของ BOT FTI และ DLT

Outlook 2027 -2030

ประมาณการยอดขายรถยนตใ์นประเทศปี 2026-2029
หนว่ย : Hundred thousand units and %YOY

รถกระบะ

รถเก๋ง

รถ SUV

1.83 แสนคัน  
(-2%YoY ) 

2026F

2.48 แสนคัน  
(+4%YoY ) 

2.22 แสนคัน  
(+33%YoY ) 

1.82 แสนคัน  
(-0.3%YoY ) 

2.59 แสนคัน  
(+4%YoY ) 

2.54 แสนคัน  
(+15%YoY ) 

2027F

ปัจจัยส่งเสริมและแรงกดดันต่อยอดขายยานยนต์ในประเทศ

Fa
rm

 i
nc

om
e 

(%
YO

Y)

รายได้เกษตรกรเปราะบาง ฟ้ืนตัวช้า
กดดนัการฟ้ืนตวัของตลาดรถกระบะ

ทัง้ในปี 2026-2027

สถาบันการเงนิเร่ิมผ่อนคลาย
ความเข้มงวดสินเชื่อเช่าซือ้ยานยนต์
จากแนวโนม้หนีเ้สียท่ีทยอยปรบัลดลง

Au
to

 N
PI

 R
at

io
 (

%
to

ta
l 

O
/S

)

ระ
ยะ

สั้ น

(1) (2)

ระ
ยะ

ปา
นก

ลา
ง-
ยา

ว

รถยนตก์ว่า 2.5 ล้านคัน
จะเข้าสู่รอบการเปล่ียนรถใหม่

หรือมีอายใุชง้านเกิน 10 ปี 
ในชว่งปี 2027-2030

(1)

ความจ าเป็นในการครอบครอง
พาหนะส่วนตัวลดลง 

โดยเฉพาะกลุม่คนรุน่ใหมแ่ละใน กทม. ปรมิณฑล
เพราะพฒันาการและความครอบคลมุของ 

1. ระบบขนสง่สาธารณะ และ 2. บรกิารRide-sharing 

(2)

ก าลังซือ้ของภาครัวเรือนและ
ภาคธุรกิจ โดยเฉพาะ SME เปราะบาง
สะทอ้นจากหนีค้รวัเรือนท่ีทรงตวัในระดบัสงู

(3)

88.0
86.7

83.8 83.7 83.6

2024 2025 2026F 2027F 2028F-2030F

HH
 D

eb
t t

o 
GD

P

Optimal level = 80%

2017 2018 2019 2023 2024 2025

2.16

4.66

2026F 2027F 2028F 2029F 2030F

8.00 7.69
8.72

10.42

7.76

5.73 6.21 6.82 7.27 7.76 8.15 8.54

2016

+9.2%
+9.8% +6.6% +4.9%

Forecast Actualรอบการเปล่ียนรถของ
กลุ่มเข้าร่วมโครงการรถคันแรก

Pre-Covid Post-Covid
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30%

39%

51%

28%

30%

30%

4%

4%

3%

38%

27%

17%

H1…

2025

2024
ICE HEV

PHEV BEV

ส่วนแบ่งยอดขายรถยนต ์รย.1 จ าแนกตามประเภทเคร่ืองยนตแ์ละภูมิภาค

การเปล่ียนแปลงท่ี 2 

รถยนต์พลังงานทางเลือก (xEV ) ก าลังก้าวข้ึนเป็นแรงขับเคล่ือนหลักของตลาดรถยนต์ไทย 
โดยได้รับการยอมรับอย่างแพร่หลายในทุกภูมิภาค โดยเฉพาะรถ BEV ท่ีมีส่วนแบ่งตลาดเพ่ิมข้ึนอย่างก้าวกระโดด
Passenger car registrations classified by engine type
Unit : Hundred thousand units

ที่มา : การวิเคราะหโ์ดย SCB EIC จากขอ้มลูของ FTI และ DLT

หนว่ย : % Passenger car registrations in 2024-25 and H1/26 

ภาคเหนือ ภาคอีสาน

ภาคตะวันออก

ภาคใต้ กทม.

41%

50%

63%

28%

26%

23%

2%

2%

1%

29%

22%

13%

H1/26

2025

2024

ภาคกลาง

52%

63%

73%

23%

21%

18%

2%

2%

1%

23%

14%

8%

H1/26

2025

2024

46%

56%

66%

27%

24%

22%

3%

2%

1%

24%

18%

11%

H1/26

2025

2024

51%

61%

72%

23%

21%

18%

2%

2%

1%

24%

17%

9%

H1/26

2025

2024

55%

58%

71%

21%

21%

19%

3%

4%

1%

21%

18%

9%

H1/26

2025

2024

Cumulative 
registrations

2022 – Aug 26

1.8
million units

ICE

2023 2024 2025 Jan-Aug25 Jan-Aug26

1.0
1.4 1.5

1.1 1.3

41%
+13.9% +20.8%

2023 2024 2025 Jan-Aug25 Jan-Aug26

0.8 0.7 1.2 0.8
1.5

-10%
+74.6% +94.5%

2023 2024 2025 Jan-Aug25 Jan-Aug26

4.8

3.0
2.6

1.8 1.7

-37%

-15.9%

-5.9%

Hybrid

BEV

0.6
million units

0.4
million units
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รถ Hybrid ช่วยพยุงยอดขายของค่ายรถยนต์ด้ังเดิม ทดแทนการชะลอตัวของตลาดรถ ICE 
ขณะท่ีค่ายรถ BEV จีนท่ีเพ่ิงเข้าสู่ตลาดไทย ได้รับความสนใจจากผู้บริโภคเพ่ิมข้ึนอย่างมีนัยส าคัญ
อัตราการเตบิโตของยอดขาย จ าแนกตามประเภทเคร่ืองยนตแ์ละแบรนดร์ถยนต ์(รย. 1- 3)
หนว่ย : กราฟแทง่ %YTD (Jan-Jul 2026)

ที่มา : การวิเคราะหโ์ดย SCB EIC จากขอ้มลูของ FTI และ DLT

-3.0%

23%

100%

-37%

15%

66%

-6.0%
-38%

85%

-17%
-42%

104%

-80%

0%

80%

160%

ICE
(69%)

HYBRID
(31%)

BEV
(0.3%)

ICE
(26%)

HYBRID
(73%)

BEV
(0.4%)

ICE
(100%)

HYBRID BEV ICE
(57%)

HYBRID
(43%)

BEV ICE HYBRID BEV ICE
(61%)

HYBRID
(39%)

BEV

TOYOTA HONDA ISUZU MITSU

69% 31% 0.3% 26% 73% 0.4% 100% 57% 43%

NISSAN

61% 39%

BYD MG JAECOO DEEPAL TESLA

-16%

5%

-56% -44%

102% 100% 100% 100%
132% 138% 159%

-80%

0%

80%

160%

ICE HYBRID BEV ICE
(26%)

HYBRID
(73%)

BEV
(0.4%)

ICE
(100%)

HYBRID BEV ICE
(57%)

HYBRID
(43%)

BEV ICE
(61%)

HYBRID
(39%)

BEV ICE HYBRID BEV

21% 79% 11% 9% 80% 4% 96% 8% 92% 100%

FORD

100%

XPENG

100%

สัดส่วนยอดขายของแบรนด์ 
จ าแนกตามประเภทเคร่ืองยนต์ 

สัดส่วนยอดขายของแบรนด์ 
จ าแนกตามประเภทเคร่ืองยนต์ 

Jan -Jul 26

85% 15% 74% 26% 100% 99% 1% 85% 15%100%2022

ค่ายรถ
ดั้งเดิม

ค่ายรถ
EV



11 ที่มา : การวิเคราะหโ์ดย SCB EIC จากขอ้มลูกรมขนสง่ทางบก การส ารวจราคาขายรถยนตใ์นตลาดรถมือ 2 เดือน ก.ค. 2026 และสมาคมประกนัวินาศภยั

ดัชนีมูลค่าซากยานยนตป์ระเภทต่างๆ

หนว่ย : Index Y0* (New price) = 100 

78
71

65
57

50

81
71

63
58

52
67

59
48

40
32

0

50

100

Y0 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5

รถยนต์น่ัง (สันดาป )

รถกระบะ (สันดาป )

รถยนต์น่ัง (BEV)

Annual depreciation rate 

Passenger car (ICE) -13%

Pickup (ICE) -11%

Passenger (BEV) -21%

ตัวเลือกในตลาดหลากหลายท้ังด้านเทคโนโลยีขับเคล่ือนระดับราคา และรูปแบบรถยนต์ 
โดยค่ายรถยนต์ญ่ีปุ่นมุ่งน าเสนอรถยนต์ Hybrid เป็นหลัก 
ขณะท่ีผู้ผลิตจากจีนยังคงเปิดตัวรถรุ่นใหม่อย่างต่อเน่ือง

เบ้ียประกัน BEV แพง 
สูงกว่ารถ ICE/HYBRID 20%–30% 
และมีตัวเลือกบริษัทประกันภัยจ ากัด

2-3
คัน

สิงคโปร์

เบ้ียประกันช้ัน 1 
(รถราคา <1 ลบ .)

หม่ืนบาท/ปี

ICE BEV

1.4-1.8

ตัวเลือกรถ Hybrid

35-45
models

50-60
models

2023 2026

ตัวเลือกรถ BEV

ปัจจัยหนุนการเติบโตของตลาด xEV

ปัจจัยเส่ียงกดดัน การ เติบโตของตลาด xEV
แม้สถานีชาร์จสาธารณะจะขยายตัวต่อเน่ือง 

แต่จ านวนรถต่อหัวจ่ายยังค่อนข้างแออัด
เม่ือเทียบกับประเทศท่ีมี EV Adoption ใกล้เคียงกัน 

จึงต้องเร่งลงทุนให้รองรับการเติบโตของ BEV ในระยะข้างหน้า

EV -to -Public Charger Ratio

4 
คัน

เวียดนาม

10
คัน

จีน

32 
คัน

ไทย

กระแสนิยมรถยนต์ไฟฟ้าเติบโตต่อเน่ืองจากการเปิดตัวรถรุ่นใหม่ แต่การพัฒนาระบบนิเวศบางส่วนยังตามไม่ทัน
โดยเฉพาะสถานีชาร์จสาธารณะและประกันภัย ขณะท่ีมูลค่ารถ EV มือสอง ยังเป็นข้อกังวลส าคัญของผู้บริโภค

50
models

100+
models

2023 2026

หม่ืนบาท/ปี

2 - 3

หน่ึงในประเด็นหลักท่ีผู้บริโภคยังมีความกังวลใจ คือ 
อัตราค่าเส่ือมราคาของรถ BEV 
ท่ีลดลงรวดเร็วกว่ารถ ICE  

โดยมูลค่าซากรถ BEV มีแนวโน้มลดลงเฉล่ียราว 20% ต่อปี 
ซ่ึงสูงกว่ารถยนต์น่ังและรถกระบะถึงเกือบเท่าตัว
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96%

78%

56%

43%

36%

33%

31%

4%

15%

25%

27%

29%

30%

31%

8%

19%

30%

34%

36%

38%

0% 50% 100%

2019-21

2022-24

2025

2026F

2027F

2028F

2029F

ICE HEV PHEV BEV

ประมาณการยอดจดทะเบียนรถยนต ์BEV
หนว่ย : Hundred thousand units and % YOY

BE
V*

HY
BR

ID

Market share of Thai Auto market
หนว่ย : % of Domestic car sale

ตลาดรถยนต์ไทย
ได้ก้าวเข้าสู่จุดเปล่ียนส าคัญ 

• ยอดขายรถยนต์พลังงานทางเลือก (xEV ) 
แซงหน้ารถยนต์สันดาปได้ต้ังแต่ปี 2026 

• รถยนต์ BEV คาดว่าจะก้าวข้ึนเป็น
กลุ่มรถยนต์ท่ีมีส่วนแบ่งตลาดสูงสุด
ต้ังแต่ปี 2028 เป็นต้นไป 

หมายเหตุ : *ยงัไมน่บัรวมผลของความเสี่ยงในการปรบัขึน้ภาษีสรรพสามิตรถยนตไ์ฟฟา้น าเขา้
ที่มา : การวิเคราะหโ์ดย SCB EIC จากขอ้มลูของ FTI DLT และ สมาคมประกนัวินาศภยั

Outlook 2027 -2030

ปี 2027 รถยนต์ไฟฟ้าพลังงานทางเลือก (xEV ) จะมีอิทธิพลต่อตลาดรถยนต์ไทยอย่างชัดเจนมากข้ึน
และในระยะข้างหน้า ยอดขายรถ BEV มีแนวโน้มก้าวข้ึนเป็นตัวเลือกหลักของตลาดรถยนต์ใหม่ภายในปี 2028

2024 2025

0.6

1.5

2026F 2027F 2028F 2029F 2030F

0.7
1.2

2.1
2.5

2.8 3.1
3.5+75.1% 19.2%

+10.5%

2024 2025

0.5

1.3

2026F 2027F 2028F 2029F 2030F

1.4 1.5
1.8

2.1 2.4 2.5 2.7
+18.7% 16.4%

+7.1%

Forecast Actual



13 หมายเหต ุ: *การวิเคราะหแ์ละประเมินผลกระทบเบือ้งตน้ โดยอา้งอิงเอกสารมาตรการ xEV ที่ยงัไมใ่ชฉ่บบัทางการและอาจเปลี่ยนแปลงไดใ้นระยะขา้งหนา้ 
ที่มา : รา่งมาตรการสง่เสรมิการผลิตเพื่อการเปลี่ยนผ่านไปสูอ่ตุสาหกรรมยานยนตท์ีเ่ป็นมิตรกบัสิง่แวดลอ้มแหง่อนาคต (มาตรการ xEV)

จับตา ...ทิศทางการเปล่ียนแปลงนโยบายภาษี EV ไทย

การปรับข้ึนภาษีสรรพสามิตรถยนต์ไฟฟ้าน าเข้าคาดว่าจะมีผลบังคับใช้ต้ังแต่ปี 2027  เป็นต้นไป 
โดยจะกระตุ้นให้เกิดการเร่งตัดสินใจซ้ือและเร่งการน าเข้ารถยนต์ในช่วงก่อนมาตรการใหม่มีผลบังคับใช้

ผลกระทบต่ออุตสาหกรรมยานยนต์ไทย

ระยะส้ัน 

ผู้บริโภคเร่งซ้ือ – ค่ายรถเร่งสะสมสต็อก
ยอดน าเข้าและยอดขาย xEV มีแนวโน้มเร่งตัวก่อนมาตรการมีผล
1. ผู้บริโภคเร่งซ้ือก่อนราคาปรับข้ึน
2. ค่ายรถเร่งน าเข้า สะสมสต็อกเพ่ือหลีกเล่ียงต้นทุนภาษีท่ีสูงข้ึน 

โดยเฉพาะค่ายรถในกลุ่ม Tier 2–3

ทยอยเกิดการ Localization 
ขยายห่วงโซ่อุปทานในประเทศมากข้ึน
• ตัวเลือกรถยนต์ไฟฟ้าท่ีผลิตในประเทศเพ่ิมและมีราคาท่ีแข่งขันได้มากข้ึน
• การแข่งขันท่ีสูงข้ึนอาจช่วยยกระดับคุณภาพ เทคโนโลยี และบริการหลังการขาย

อย่างไรก็ตาม การพัฒนาห่วงโซ่อุปทาน EV ในประเทศให้ครบวงจรยังจ าเป็นต้อง
อาศัยการบูรณาการมาตรการส่งเสริม ตลอดท้ัง  Value Chain อาทิ 
- พัฒนาระบบก ากับและประเมินมูลค่าเพ่ิมภายในประเทศ
- การขยายตลาดส่งออก 
- การยกระดับขีดความสามารถของอุตสาหกรรมช้ินส่วนยานยนต์ในประเทศ 

ระยะยาว

คาดการณ์โครงสร้างภาษีสรรพสามิต EV ( ปี 2027 -2029)
(ประเมินจากร่างมาตรการ xEV โดยกรมสรรพสามิต ร่วมกับข้อเสนอของ EVAT รวมกับค่ายรถ 19 ราย)

Tier-based Taxation*

Tier 1

ผลิตในประเทศ
Local content หรือ e-Parts 

ตามเง่ือนไขท่ีก าหนด

FCEV 1%

BEV 2%

HEV 5%

PHEV 6%

Tier 2

อยู่ระหว่างเปล่ียนผ่าน /
เร่ิมลงทุนผลิต xEV ในไทย
ยังไม่ผ่านเกณฑ์ Tier 1 ครบถ้วน

Tier 3

รถยนต์น าเข้าท้ังคัน (BEV CBU) 
ไม่มีการลงทุน ไม่มีแผนต้ังฐาน

การผลิตในประเทศไทย 

• ค่ายรถญ่ีปุ่นในกลุ่มรถ xEV
• BYD : Dolphin, ATTO 3
• MG : 4, S5 EV
• DEEPAL S 05, NEVO Q 05
• GWM : HAVAL H 6, ORA 5

• CHANGAN
• GAC AION
• OMODA & JAECOO

• TESLA
• XPENG
• ZEEKR

1x% 3x%
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1 ประเทศ 2+ ระบบเคร่ืองยนต์ (Dual -track Transition)  
คือ ยุทธศาสตร์การเติบโต

ของอุตสาหกรรมยานยนต์ไทยในระยะยาว 

รักษาความเป็นผู้น าด้านการผลิตรถกระบะ
ผ่านการยกระดับเทคโนโลยีให้สอดคล้องกับมาตรฐานด้านส่ิงแวดล้อมท่ีเข้มงวดข้ึน
ควบคู่กับการเร่งพัฒนาอุตสาหกรรมรถยนต์พลังงานทางเลือก (xEV ) 

เพ่ือเสริมความสามารถในการแข่งขันและ
รองรับทิศทาง ความต้องการของตลาดโลกท่ีเปล่ียนแปลงไป

ทางรอด
บนเส้นทางท่ีต้องเลือก

อุตสาหกรรมยานยนต์
Part 2
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หมายเหต ุ: *การวิเคราะหแ์ละประเมินผลกระทบเบือ้งตน้ โดยอา้งอิงเอกสารมาตรการ xEV ที่ยงัไมใ่ชฉ่บบัทางการและอาจเปลี่ยนแปลงไดใ้นระยะขา้งหนา้ 
ที่มา : รา่งมาตรการสง่เสรมิการผลิตเพื่อการเปลี่ยนผ่านไปสูอ่ตุสาหกรรมยานยนตท์ีเ่ป็นมิตรกบัสิง่แวดลอ้มแหง่อนาคต (มาตรการ xEV)

การผลิตรถยนต์ไทยได้แรงหนุนจาก ตลาดในประเทศ โดยเฉพาะรถ xEV จากการปรับสายการผลิต
ของผู้ประกอบการด้ังเดิม ขณะท่ีการส่งออกยังอยู่ในภาวะซบเซาจากความท้าทายรอบด้าน
ปริมาณการผลิตยานยนตใ์นประเทศ

หนว่ย : Hundred thousand units and % YOY 

แม้การผลิตรถยนต์ของไทยจะเร่ิมฟ้ืนตัวในระยะท่ีผ่านมา 
แต่การขยายตัวยังพ่ึงพาตลาดภายในประเทศเป็นส าคัญ 

โดยได้รับแรงหนุนจาก 1) การปรับโครงสร้างการผลิตของค่ายรถยนต์เดิม
ไปสู่รถ Hybrid รวมถึง 2) การลงทุนของผู้ผลิตรถยนต์ไฟฟ้ารายใหม่

ภาคการผลิตเพ่ือส่งออกยังเผชิญแรงกดดันต่อเน่ือง
จากอุปสงค์ในตลาดโลกท่ีเปราะบาง กฎระเบียบด้านส่ิงแวดล้อมและ

ความปลอดภัยท่ีเข้มงวดข้ึน และการแข่งขันท่ีทวีความรุนแรงจากรถยนต์ไฟฟ้าจีน 
ส่งผลให้การฟ้ืนตัวของอุตสาหกรรมยานยนต์ไทยยังมีลักษณะไม่ท่ัวถึง

การผลิตเพ่ือส่งออก

การผลิตเพ่ือจ าหน่ายในประเทศ

การผลิตยานยนต์ท้ังหมด

ปริมาณการผลิตรถยนตน่ั์ง จ าแนกตามประเภทเคร่ืองยนต์
หนว่ย : แสนคนั และ %YOY

โครงสร้างปริมาณการผลิตรถยนตน่ั์ง
หนว่ย : % of total passenger car production in Thailand

โครงสร้างการผลิตรถของไทยก าลังเปล่ียนผ่าน
จากรถ ICE ไปสู่กลุ่มรถ xEV

สะท้อนจากปริมาณการผลิตรถ ICE ท่ีปรับลดลงต่อเน่ือง 
ในทางตรงกันข้าม การผลิตรถ xEV เติบโตอย่างต่อเน่ืองจาก 

ท้ังการปรับสายการผลิตของผู้ประกอบการเดิม และการลงทุนจากผู้ผลิตรายใหม่ 
โดยมีแรงหนุนส าคัญจากความต้องการในประเทศเป็นส าคัญ

2023 2024 2025 Jan-Aug25 Jan-Aug26

18.4

14.7 14.6

9.5 9.6

-20%

-0.9%

+1.3%

2023 2024 2025 Jan-Aug25 Jan-Aug26

11.6
10.1 9.5

6.2 5.8

-13%
-5.8%

-7.8%

2023 2024 2025 Jan-Aug25 Jan-Aug26

4.2 4.6 5.1
3.2 3.8

9%
+9.7%

+18.8%

ICE HEV PHEV BEV

1.62

1.09
1.37

1.64

0.12 0.15
0.35

0.61

-33% 20%

22%
+76%

Jan-Aug25

Jan-Aug26

62%
33%

5%
31%

51%

18% ICE

HYBRID

BEV

2023 -25 Jan -Aug 26
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-3%
-12%

-25%
-19%

21%

1%
5%

-8%

7%

-6%

2%

-9%

5%

22%

-34%
-41%

-24% -28%

-50%

0%

ASIA AUSTRALIA EUROPE AMERICA AFRICA Total ME Pickup
(63%)

Passenger
(27%)

PPV
(9%)

2025 Jan-Aug 26 MIDDLE EAST

88

81

60

100

Jan 24 Jul 24 Jan 25 Jul 25 Jan 26 Jul 26

Value Volume

ที่มา : การวิเคราะหโ์ดย SCB EIC จากขอ้มลูของ FTI DLT และสถาบนัยานยนต์

การส่งออกยานยนต์ไทยเผชิญแรงกดดันจากผลกระทบของความขัดแย้งในตะวันออกกลาง 
ขณะท่ีตลาดหลัก ท้ังเอเชียและออสเตรเลีย ยังมีทิศทางฟ้ืนตัวท่ีไม่ชัดเจนนัก
ดัชนีมูลค่าและปริมาณการส่งออกยานยนต ์(CBU)
หนว่ย : Index SA 3mm 2023 = 100

%YOY 2025 Jan -Aug 26

Value -11% -5%

Volume -8% -6%

Export CBU
Jan-Aug 26

5.7 แสนคัน

ดัชนีมูลค่าและปริมาณการส่งออกยานยนต ์(CBU)
หนว่ย : Index SA 3mm 2023 = 100

30% 28% 30%

28% 28% 30%

7% 5% 5%
17% 22% 15%

15% 14% 16%
3% 3% 4%

2021-24 2025 Jan-Aug26

AFRICA

AMERICA

MIDDLE EAST

EUROPE

AUSTRALIA

ASIA

โครงสร้างคู่ค้าการส่งออกยานยนตไ์ทย
หนว่ย : % Thailand car export CBU

การส่งออกยานยนต์ไทยในปี 2026
หดตัวท้ังด้านมูลค่าและปริมาณ 

โดยมีแรงฉุดส าคัญจากตลาดตะวันออกกลาง 
ส่งผลให้สัดส่วนการส่งออกไปภูมิภาคดังกล่าว

ลดลงอย่างชัดเจน
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การส่งออกยานยนต์ไทยในปี 2027 มีแนวโน้มฟ้ืนตัวอย่างจ ากัดท่ีราว 1% 
โดยอุปสงค์ในตลาดตะวันออกกลางยังเปราะบาง 

ในระยะปานกลาง ภาคส่งออกเผชิญข้อจ ากัดจากความเส่ียงเชิงโครงสร้าง 
ท้ัง 1) การแข่งขันจากรถ EV จีนท่ีรุกตลาดส่งออกส าคัญ 
และ 2) มาตรการด้านส่ิงแวดล้อมท่ีเข้มงวดข้ึนในออสเตรเลีย 

เพ่ิมต้นทุนการส่งออกรถสันดาป และเร่งให้ผู้ผลิตต้องปรับสายการผลิต
ให้สอดรับกับโครงสร้างอุปสงค์ท่ีเปล่ียนไป

ที่มา : การวิเคราะหโ์ดย SCB EIC จากขอ้มลูของ FTI DLT สถาบนัยานยนต ์กระทรวงพาณิชย ์และ Trademap

มองไปข้างหน้า การส่งออกยานยนต์คาดว่าจะฟ้ืนตัวได้จ ากัด เพราะถูกกดดันจากอุปสงค์ท่ีผันผวน 
ระยะปานกลาง คาดว่าจะเผชิญกับการแข่งขันท่ีรุนแรงข้ึน และแรงกดดันจากมาตรฐานส่ิงแวดล้อมท่ีเข้มงวดข้ึน
ประมาณการปริมาณการส่งออกรถยนต ์(CBU)
หนว่ย : Hundred thousand units

Outlook 2027 -2030

แรงกดดันเชิงโครงสร้างของภาคส่งออกยานยนต์ไทย

18% 25% 35%
17% 16%

14%21% 20% 17%

2021-23 2024 2025

China Japan Thailand Korea USA Europe RoW

13% 14% 20%
26% 25% 24%
17% 17% 16%

2021-23 2024 2025

ASEAN Excl. TH

16% 23% 33%
2% 2% 2%

2021-23 2024 2025

13% 18% 24%
5% 4% 4%

2021-23 2024 2025

AUSTRALIA

MIDDLE EAST AFRICA

สัดส่วนมูลค่าน าเข้ายานยนตข์องคู่ค้าส าคัญของไทย
หนว่ย : % of total auto import value

อิทธิพลของรถจีนเพ่ิมข้ึนในตลาดยานยนต์
ของหลายประเทศคู่ค้าส าคัญ 

ส่งผลให้ส่วนแบ่งตลาดรถยนต์ไทยลดลงอย่างชัดเจน 
โดยเฉพาะในภูมิภาคอาเซียน

-8%

-29%
-17% -12%

20%

33%

-6%

16%

-30%

0%

30%

Pickup Passenger PPV Total

2025

H1/26

การเตบิโตของปริมาณการส่งออกไปยังออสเตรเลีย
หนว่ย : %YOY

ออสเตรเลียไม่ได้ลดการน าเข้ารถยนต์จากไทยโดยตรง 
แต่การยกระดับมาตรฐานด้านส่ิงแวดล้อม

เร่งให้ผู้ผลิตไทยต้องปรับตัว 
โดยเฉพาะจากมาตรการ New Vehicle Efficiency Standard (NVES) 

ท่ีเร่ิมมีผลในปี 2025 ซ่ึงก าหนดเป้าหมาย
การปล่อย CO₂ เฉล่ียของรถยนต์ท่ีจ าหน่ายในตลาด 

ท าให้ผู้ผลิตต้อง ...
1) เร่งพัฒนาประสิทธิภาพเคร่ืองยนต์และระบบส่งก าลัง 
2) ปรับสัดส่วนรุ่นรถให้สอดคล้องกับมาตรฐานใหม่ 
   ก่อนท่ีการส่งออกไปออสเตรเลียจะทยอยฟ้ืนตัวได้ในปี 2026

2024 2025

2.8

5.7

2026F 2027F 2028F 2029F 2030F

10.2
9.4

8.5 8.6 8.7 8.8 9.0

-9.4%
1.0% +2.0%

Forecast Actual



18 ที่มา : การวิเคราะหโ์ดย SCB EIC จากขอ้มลูของ FTI DLT และกระทรวงพาณิชย์

การผลิตรถยนต์ไทยทยอยฟ้ืนตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป แต่ต้องจ าตามาตรการปรับข้ึนภาษีรถยนต์ไฟฟ้าน าเข้า 
ซ่ึงจะมีส่วนช่วยเร่งการลงทุนและเพ่ิมศักยภาพการผลิตภายในประเทศให้เติบโตได้อย่างแข็งแกร่งในระยะข้างหน้า

Outlook 2027 -2030

ปริมาณการผลิตรถยนต์ไทยในปี 2027  

คาดว่าจะอยู่ท่ี 1.5 ล้านคัน เพ่ิมข้ึน 5% YoY 
จากการปรับสายการผลิตสู่รถ xEV ช่วยเพ่ิมความสามารถในการแข่งขันและ

รองรับอุปสงค์ท้ังในประเทศและตลาดส่งออก 

แต่ต้องจับตาค่ายรถท่ีพ่ึงพารถกระบะเป็นหลัก ซ่ึงเผชิญแรงกดดันจาก
อุปสงค์ในประเทศท่ีซบเซาและความผันผวนของตลาดโลก

ตลาดรถยนต์ไฟฟ้าของไทย 
โดยเฉพาะกลุ่ม BEV และ PHEV 

ยังคงพ่ึงพาการน าเข้าในสัดส่วนสูง 
โดยตลอด 4 ปีท่ีผ่านมา ไทยน าเข้ารถไฟฟ้าสะสมแล้ว

กว่า 3 แสนคัน หรือคิดเป็นราว 12% 
กดดันการฟ้ืนตัวของอุตสาหกรรมการผลิตรถยนต์ไทย 
และสะท้อนถึงความจ าเป็นในการเร่งเพ่ิมก าลังการผลิต
ภายในประเทศ เพ่ือทดแทนการน าเข้าในระยะข้างหน้า

3.03

1.89

Supply

4.62

0.31
Demand

4.93 4.93

Import

Export sale

ปริมาณการผลิต ยอดขาย การน าเข้า-ส่งออก รถ BEV และ PHEV ของไทย
หนว่ย : แสนคนั สะสมปี 2023 - Aug 26

Domestic sale

Local 
production

ประเด็นท่ีต้องจับตาในอุตสาหกรรมการผลิตรถยนต์ไทยในระยะถัดไป

อานิสงส์จากการปรับข้ึน
ภาษีสรรพสามิต
รถยนต์ไฟฟ้าน าเข้า

การฟ้ืนตัวของ
ตลาดส่งออก 
โดยเฉพาะตลาดตะวันออกกลาง

การปรับโครงสร้าง
อุตฯ ช้ินส่วนยานยนต์
ให้ตอบโจทย์ยุค EV

การปรับข้ึนภาษีสรรพสามิต
คาดว่าจะช่วยเร่งการลงทุนและการผลิต
รถ xEV ภายในประเทศ 
และยกระดับบทบาทของไทยในฐานะฐานการผลิต
รถยนต์พลังงานทางเลือกในภูมิภาค

การส่งออกรถยนต์ไทย

ยังเผชิญความท้าทายจากภาวะเศรษฐกิจโลก 
ความไม่แน่นอนทางภูมิรัฐศาสตร์ 
และอุปสงค์ในตลาดหลักท่ีฟ้ืนตัวไม่ท่ัวถึง

การเพ่ิมข้ึนของสัดส่วนรถ xEV

เร่งให้ผู้ผลิตช้ินส่วนไทยต้องปรับตัวไปสู่
ช้ินส่วนระบบไฟฟ้า แบตเตอร่ี มอเตอร์ และ
อิเล็กทรอนิกส์ ซ่ึงจะเป็นปัจจัยส าคัญต่อ
ความสามารถในการแข่งขันและความย่ังยืน

ประมาณการปริมาณการผลิตยานยนตใ์นประเทศไทย
หนว่ย : Million unit

2024 2025

0.5

1.0

2026F 2027F 2028F 2029F 2030F

1.5 1.5 1.4 1.5 1.6 1.6 1.7-2.0% 5.2%
+4.4%

Forecast Actual
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ความเสี่ยงที่ต้องจับตา 
&

โอกาสใหม่ ๆ
ในวันที่อุตสาหกรรมยานยนต์ ไทยฟื้นตัวช้า

Auto Supply ChainPart 3

• ความเส่ียงจากความขัดแย้งในตะวันออกกลาง
• ผลกระทบจากนโยบายภาษีน าเข้าของสหรัฐฯ 

ต่อการส่งออกและห่วงโซ่การผลิต 
• โอกาสการเติบโตจากการเช่ือมเข้าสู่ EV Supply Chain



20 ที่มา : การวิเคราะหโ์ดย SCB EIC จากขอ้มลูของ FTI DLT และ สถาบนัยานยนต์

อุตสาหกรรมยานยนต์ไทยเช่ือมโยงธุรกิจและการจ้างงานจ านวนมาก ดังน้ัน การผลิตท่ีซบเซาและ
การเปล่ียนผ่านสู่ยุค EV ก าลังสร้างแรงกดดันต่อความสามารถในการปรับตัวของผู้ประกอบการ
โครงสร้างห่วงโซ่อุปทานยานยนตใ์นประเทศไทย สัดส่วนการพึง่พาปัจจัยการผลิตในประเทศและปริมาณการผลิตยานยนตใ์นโรงงานประเทศไทย

จ านวนธุรกิจ จ านวนการจ้างงาน

AUTO OEM
ผลิต/ประกอบรถยนต์
: ค่ายรถจีนในไทย 6 ราย
  คิดเป็น 1 ใน 4 ของผู้ผลิต /ประกอบรถท้ังหมด

TIER 1
ผลิตช้ินส่วนหลัก ส่งตรงให้ OEM
เช่น ยางล้อ ตัวถัง เคร่ืองยนต์ Chassis
- เป็นบริษัทไทยราว 1 ใน 3 

TIER 2 - 3
วัตถุดิบ ช้ินส่วนย่อย
เช่น ช้ินส่วนกระจก พลาสติก 
และ Electronics

25 
บริษัท

750
บริษัท

1,500
บริษัท

1 
แสนคน

2.5 
แสนคน

3.5 
แสนคน

AUTO TOTAL
การจ้างงานใน อุตฯ ยานยนต์ คิดเป็น 
2% ของการจ้างงานท้ังหมดในปี 2025 บริษัท

2,300

>90%

~70%

~40%

รถกระบะ

รถยนต์น่ัง

BEV PHEV

Local content ratio
(% of total input)

การผลิตรถกระบะและรถยนต์น่ัง
พ่ึงพาห่วงโซ่อุปทานในประเทศสูง 

แต่แนวโน้มการผลิตรถท่ีซบเซาต่อเน่ือง 
ประกอบกับการเปล่ียนผ่านสู่ EV 

กดดันผู้ประกอบการท่ีพ่ึงพาช้ินส่วน
ส าหรับเคร่ืองยนต์ ICE ใน Tier 2–3 

ซ่ึงปรับตัวได้ช้ากว่า

การผลิต EV ในไทย
ปรับเพ่ิมข้ึนต่อเน่ือง 

แต่ยังพ่ึงพาช้ินส่วน
และวัตถุดิบน าเข้าสูง 

โดยบางค่ายเน้นน าเข้าช้ินส่วน
ท าให้มูลค่าเพ่ิมและการเช่ือมโยงกับ

ผู้ผลิตช้ินส่วนไทยยังจ ากัด6 
แสนคน

Local production 
(ล้านคัน )

2023 2024 2025 Jan-
Aug25

Jan-
Aug26

1.2
0.9 0.9

0.6 0.6

-23% +1.5%

2023 2024 2025 Jan-
Aug25

Jan-
Aug26

0.6 0.5 0.5 0.3 0.3

-27% +1.0%

2023 2024 2025 Jan-
Jul 25

Jan-
Jul 26

0.01 0.02

0.09
0.05

0.08

+856% +62%
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21%
41% 39% 35%

79%
59% 61% 65%

สายไฟฟ้า ยางนอก -รถกระบะ ยางนอก -รถบัส /บรรทุก ยางนอก -รถยนต์น่ัง

66%
36%

74%
53%

34%
64%

26%
47%

เคร่ืองยนต์แก๊สโซลีน เคร่ืองยนต์ดีเซล ช้ินส่วนรถ /จักรยานยนต์ แบตเตอร่ีรถยนต์

Domestic Export

ที่มา : การวิเคราะหโ์ดย SCB EIC จากขอ้มลูของ สศอ.

อัตราการใช้ก าลังการผลิตของอุตสาหกรรมช้ินส่วนยานยนต์มีแนวโน้มทรงตัวใกล้เคียงค่าเฉล่ียในอดีต 
(2021 -2024) โดยได้รับแรงหนุนส าคัญจากตลาดส่งออก ซ่ึงมีส่วนช่วยชดเชยตลาดในประเทศท่ียังซบเซา

สัดส่วนและอัตราการเตบิโตมูลค่าการส่งมอบชิน้ส่วนยานยนต ์ท้ังตลาดในและต่างประเทศ

หนว่ย : กราฟแทง่ = สดัสว่นมลูคา่การสง่มอบทัง้หมด (แกนซา้ย) จดุ = อตัราการเติบโตมลูคา่การสง่มอบในช่วง H1/2026 (แกนขวา)

63

58

88

73

54
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22 ที่มา : การวิเคราะหโ์ดย SCB EIC จากขอ้มลูของ สศอ.

การส่งออกช้ินส่วนยานยนต์ไทยยังมีแนวโน้มเติบโตได้ แต่ต้องจับตาความเส่ียงจากมาตรการทางการค้าเพ่ิมเติม 
รวมถึงความสามารถของผู้ผลิตไทยให้สอดรับกับมาตรฐานด้านส่ิงแวดล้อม ความปลอดภัย และความต้องการของผู้บริโภค

ดัชนีมูลค่าการส่งออก “ชิน้ส่วนยานยนต”์ ไปยังประเทศคู่ค้าต่าง ๆ
หนว่ย : Index SA 3mm 2024 = 100

Jan-Aug 
26

TOTAL ASEAN USA JAPAN
MIDDLE 

EAST
EUROPE

%YTD +5% -6% +19% +7% -17% +22%
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134

79

50

100

Jan 25 May 25 Sep 25 Jan 26 May 26

AUTO PART ASEAN (26%)

USA (16%) JAPAN (12%)

EU15 (3%) MIDDLE EAST (3%)

CORE MARKET
USA

การส่งออกยังมีโอกาสเติบโต 
แต่เผชิญความไม่แน่นอน
จากมาตรการทางการค้า

STRENGTHES

• ความต้องการช้ินส่วนจากไทย 
โดยเฉพาะช้ินส่วน ICE และอะไหล่ทดแทน 

ยังอยู่ในระดับสูง
• Competitive advantage 

ในกลุ่มช่วงล่าง ระบบเบรก 

KEY RISKS

• การบังคับใช้มาตรการทางการค้า
เพ่ิมเติม อาทิ Section 301 Excess 
Capacity เพ่ิมต้นทุนและบ่ันทอน
ความสามารถในการแข่งขันของ
ผู้ผลิตไทย

MATURE MARKETS
ASEAN & JAPAN

การส่งออกเติบโตต่อเน่ืองตาม
ปริมาณการผลิตรถยนต์ท่ีเช่ือมโยง

กับห่วงโซ่อุปทานในไทย

STRENGTHES

• เช่ือมโยงกับห่วงโซ่อุปทานไทยมา
ยาวนาน โดยเฉพาะค่ายรถญ่ีปุ่นและ
เครือข่ายการจัดซ้ือช้ินส่วนในภูมิภาค 
ช่วยให้ผู้ผลิตไทยมีฐานลูกค้าและ
ความสัมพันธ์ทางธุรกิจท่ีแข็งแกร่ง

KEY RISKS

• การเข้ามาแข่งขันของผู้ผลิต
รถยนต์จีนและการเปล่ียนผ่านสู่ EV 
อาจกดดันความต้องการช้ินส่วนส าหรับ
รถ ICE ซ่ึงเป็นสินค้าหลักของผู้ผลิต 
และเร่งให้เกิดการเปล่ียนแปลง
ของโครงสร้างห่วงโซ่อุปทาน

NEW GROWTH
EUROPE

ขนาดตลาดยังไม่ใหญ่ แต่มีแนวโน้ม
เข้ามามีบทบาทต่อการส่งออก
ช้ินส่วนยานยนต์ไทยมากข้ึน

STRENGTHES

• การขยายความสัมพันธ์ทางการค้ากับ 
ASEAN มากข้ึน เพ่ือกระจายความเส่ียง
และเพ่ิมความยืดหยุ่นของห่วงโซ่อุปทาน 
ลดการพ่ึงพาจีนในบางสินค้าและ
อุตสาหกรรม

KEY RISKS

• มาตรฐานของ EU มีความเข้มงวด
ท้ังด้านส่ิงแวดล้อม ความปลอดภัย และ
การตรวจสอบย้อนกลับ ท าให้ต้นทุน
การปรับกระบวนการผลิตและการจัดท า
ข้อมูลเพ่ิมข้ึน



23 ที่มา : การวิเคราะหโ์ดย SCB EIC จากขอ้มลูของกระทรวงพาณิชย ์และ The White House 

ยางล้อไทย แม้ได้โอกาสใหม่จากการเติบโตของตลาดยุโรป แต่การส่งออกไปสหรัฐฯ ซ่ึงเป็นตลาดหลัก
กลับชะลอตัว  ขณะท่ีตลาดในประเทศถูกกดดันจากยอดผลิตรถยนต์และยางล้อจีนท่ีเข้ามาแข่งขันมากข้ึน
ดัชนีมูลค่าการส่งออก “ยางล้อ” ไปยังคู่ค้าประเทศตา่ง ๆ
หนว่ย : Index SA 3mm 2024 = 100
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50

100

150

Jan 25 May 25 Sep 25 Jan 26 May 26

TYRES USA (45%) ASEAN (11%)

EU15 (10%) MIDDLE EAST (5%) JAPAN (4%)

Jan -Aug 
26 TOTAL USA ASEAN EU

MIDDLE 
EAST

JAPAN

%YTD +1% -17% +0.4% +56% -9% +21%

มาตรการทางการค้าของสหรัฐ 
ท่ีกระทบอุตสาหกรรมยางล้อของไทย 

Base import duty (MFN)4%

Anti -Dumping (AD)

PVLT    ~ 15–20%
TBR     ~ 12–15%

12.5%
Section 301 
– Forced Labor

Section 301 
– Excess Capacity~7%

สหรัฐฯ อยู่ระหว่างพิจารณา
เรียกเก็บภาษีน าเข้าเพ่ิมเติม

โดยอัตราภาษีอาจอยู่ท่ี 
อย่างน้อย 19% 
ใกล้เคียงกับอัตรา Reciprocal 
Tariff ท่ีเคยบังคับใช้ก่อนหน้าน้ี

ยุโรป ก าลังก้าวข้ึนเป็นตลาดส าคัญของยางล้อไทย 
จากการท่ี EU เพ่ิมมาตรการป้องกัน

การทุ่มตลาดจากจีน ท่ีบังคับใช้ต้ังแต่ต้นปี 2026  เป็นต้นมา
ในระยะข้างหน้า ความต้องการมีแนวโน้มขยับสู่ยางระดับพรีเมียมและยาง EV 

ซ่ึงเป็นตลาดท่ีเน้นคุณภาพและเทคโนโลยีมากกว่าการแข่งขันด้านราคา

การน าเข้ายางล้อจากจีนมายังไทย
ขยายตัวต่อเน่ือง กดดันผู้ผลิตในประเทศ 

โดยส่วนหน่ึงอาจเป็นการน าเข้าเพ่ือใช้ประกอบรถ EV 
ท่ีผลิตในไทย ขณะเดียวกัน การน าเข้าท่ีเพ่ิมข้ึนยัง

ก่อให้เกิดความเส่ียงด้านการสวมสิทธ์ิส่งออก ซ่ึงอาจ
ท าให้ไทยถูกจับตามองมากข้ึน และเพ่ิมความเส่ียงต่อ
การถูกใช้มาตรการทางการค้าของประเทศคู่ค้าเพ่ิมเติม

CH
IN

A
NO

N-
CH

IN
A

มูลค่าการน าเข้ายางล้อของไทย
หนว่ย : รอ้ยลา้นบาท

12%

-

21%

2023 2024 2025 H1/25 H1/26

1.7 1.8
2.3

1.4
1.8

+18% 31%

2023 2024 2025 H1/25 H1/26

4.2 4.0 4.3
2.4 2.7

+1%
11%



24 หมายเหตุ : *นบัรวมรายไดจ้ากอตุสาหกรรมการผลิตเครือ่งยนต ์ตวัถงั ตูส้ินคา้ ที่นั่ง อปุกรณไ์ฟฟา้ และชิน้สว่นยานยนตอ่ื์น ๆ
ที่มา : การวิเคราะหโ์ดย SCB EIC จากขอ้มลูของ FTI, DLT, BOT และ CEIC

อุตสาหกรรมช้ินส่วนยานยนต์ไทยยังมีศักยภาพเติบโตจากความแข็งแกร่งของห่วงโซ่อุปทานภายในประเทศ 
แต่ต้องเร่งปรับตัวรับการเปล่ียนผ่านสู่ยุค EV และความไม่แน่นอนของตลาดส่งออกโลกท่ียังอยู่ในระดับสูง

Outlook 2027 -2030

ทศิทางรายได้รวมของอุตสาหกรรมการผลิตชิน้ส่วนยานยนต*์
หนว่ย : พนัลา้นบาท

หนว่ย : พนัลา้นบาท
ทศิทางรายได้รวมของอุตสาหกรรมการผลิตยางล้อและยางใน

มูลค่าอุตสาหกรรมช้ินส่วนยานยนต์คาดว่าจะขยายตัวราว 1.3% YoY 
ในปี 2027  และระยะปานกลางมีแนวโน้มเติบโตเฉล่ียราว 2.9% ต่อปี 

ความแข็งแกร่งของฐานการผลิตและห่วงโซ่อุปทานในประเทศยังช่วยสนับสนุน
การส่งออก โดยเฉพาะอะไหล่ทดแทน (REM ) ขณะท่ีกลุ่ม OEM มีโอกาสทยอย
ฟ้ืนตัวตามการผลิตรถยนต์โลก ในทางกลับกันการผลิตรถยนต์ท่ียังอยู่ในระดับต่ า
ยังเป็นแรงฉุดส าคัญ โดยเฉพาะต่อผู้ผลิต Tier 2–3 ท่ีพ่ึงพาค าส่ังซ้ือจาก
ตลาดในประเทศมากกว่า ขณะเดียวกัน การเปล่ียนผ่านสู่ EV จะเพ่ิมแรงกดดัน
ต่อผู้ผลิตช้ินส่วน ICE เน่ืองจากรถ EV ใช้ช้ินส่วนน้อยกว่ารถยนต์สันดาป

อุตสาหกรรมยางล้อคาดว่ารายได้ในปี 2027 มีแนวโน้มขยายตัวได้ 3% YoY 
ตามการฟ้ืนตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไปของอุปสงค์ยานยนต์โลก ขณะท่ี
ตลาดในประเทศถูกกดดันจากการผลิตรถยนต์ อย่างไรก็ตาม ตลาดส่งออก
ยังมีโอกาสเติบโตจากการขยายตลาดใหม่ โดยเฉพาะยุโรป ขณะท่ีตลาดสหรัฐฯ 
ยังเป็นความเส่ียงส าคัญจากความไม่แน่นอนของมาตรการทางการค้าเพ่ิมเติม 

ในระยะปานกลาง รายได้อุตสาหกรรมยางล้อมีแนวโน้มเติบโตเฉล่ียราว 
4.0% ต่อปี  เน่ืองจากไทยยังมีจุดแข็งในด้านคุณภาพ ต้นทุน และฐานการผลิต
ท่ีเช่ือมโยงกับผู้ผลิตยางระดับโลก อย่างไรก็ตามผู้ประกอบการจ าเป็นต้อง
กระจายตลาดส่งออกเพ่ือลดการพ่ึงพาตลาดหลัก โดยเฉพาะสหรัฐฯ และ
เร่งพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้รองรับยางส าหรับ EV และตลาดพรีเมียม

กลุ่
มศั
กย
ภา
พ

กลุ่
มเฝ้

าร
ะวัง

1. ช้ินส่วนท่ีใช้ได้ท้ัง ICE และ EV 
เช่น Body, Chassis, Suspension, Brake, Wheel

ไม่ถูกกระทบจาก EV transition โดยตรง

2. EV / xEV components
อุปสงค์มีแนวโน้มเติบโตท้ังในและต่างประเทศ

3. Safety components
มี Barrier to entry จากข้อก าหนดด้าน
ความปลอดภัย มาตรฐานการผลิต 
และการรับรองจากผู้ผลิตรถยนต์

4. REM / Aftermarket
แรงหนุนจากจ านวนรถสะสมและอายุการใช้งาน
รถท่ีเพ่ิมข้ึน

5. ผู้ส่งออกท่ีมีฐานลูกค้าหลากหลาย

1. ICE -specific parts
เช่น Engine parts, Fuel system, Exhaust,

ความต้องการของกลุ่ม OEM มีแนวโน้ม

ลดลง

2. ผู้ผลิต Tier 2–3 ท่ีพ่ึงพา ICE OEM 
หรือพ่ึงพาตลาดในประเทศเป็นหลัก
ได้รับผลกระทบจากความซบเซาของการผลิต

รถในประเทศ และในระยะยาวก็ถูกซ้ าเติมจาก

ยอดผลิตรถสันดาปท่ีลดลง

0

1

2

3

4

2024 2025 2026F 2027F 2028F 2029F 2030F

1.97 2.02 2.04 2.07 2.11 2.14 2.19

+1.2% +1.3% +1.9%

0.0

0.5

1.0

1.5

2024 2025 2026F 2027F 2028F 2029F 2030F

0.32 0.33 0.33 0.34 0.39 0.41 0.42

+0.3% +3.0% +4.0%



25

1 ประเทศ 
2+ ระบบเครื่องยนต์ 
(Dual-track Transition)
รักษาจุดแข็งเดิม 
เร่งต่อยอด xEV Ecosystem

แนวทางเสริม
ขีดความสามารถ
การแข่งขัน
อุตสาหกรรม
ยานยนต์ไทย

ปรับ Incentive ให้ผูกกับ
ผลลัพธ์ทางเศรษฐกิจ

เช่น สัดส่วนการใช้ Local content 
การจ้างงาน การส่งออก 

การลดการปล่อยคาร์บอน และ
การใช้พลังงานอย่างมีประสิทธิภาพ

Workforce 
Transformation

Reskill และ Upskill แรงงาน จาก
อุตสาหกรรม ICE สู่ระบบไฟฟ้า 
ซอฟต์แวร์ อิเล็กทรอนิกส์ และ
ระบบอัตโนมัติ เพ่ือรองรับ
โครงสร้างอุตสาหกรรมใหม่

Value 
Competitiveness

ยกระดับขีดความสามารถการแข่งขัน
ผ่านการพัฒนาเทคโนโลยี คุณภาพ 
ความปลอดภัย และส่ิงแวดล้อม 

เพ่ือเพ่ิมมูลค่าและ

รักษาฐานการผลิตส าคัญของภูมิภาค

Build New 
Growth Engine

ต่อยอดธุรกิจให้หลากหลาย 
ครบวงจร สร้างแหล่งรายได้จาก
ธุรกิจบริการตลอดอายุการใช้งาน 

ต้ังแต่การขาย ซ่อมบ ารุง 
ไปจนถึงการรีไซเคิลช้ินส่วน

Transition 
Finance

สนับสนุนการเปล่ียนผ่าน
ของผู้ผลิตรถยนต์ ช้ินส่วน 
ผ่านสินเช่ือดอกเบ้ียเหมาะสม 

ระยะเวลาผ่อนยาว และกลไกป้องกัน
ความเส่ียงในการลงทุนเทคโนโลยีใหม่

เพ่ิมการเข้าถึงเงินทุนให้ผู้ผลิตช้ินส่วน
และ SME ในห่วงโซ่อุปทาน 

เพ่ือรองรับการลงทุนเคร่ืองจักร 

พัฒนาผลิตภัณฑ์ และการปรับตัว
สู่ช้ินส่วน xEV

Supply Chain 
Financing

ภาคธุรกิจ ภาครัฐ ภาคการเงิน



Disclaimer
This document is made by The Siam Commercial Bank Public Company Limited (“SCB”) for the purpose of providing information summary only. Any information and analysis herein are collected and referred from public sources which may include
economic information, marketing information or any reliable information prior to the date of this document. SCB makes no representation or warranty as to the accuracy, completeness and up-to-dateness of such information and SCB has no
responsibility to verify or to proceed any action to make such information to be accurate, complete, and up-to-date in any respect. The information contained herein is not intended to provide legal, financial or tax advice or any other advice, and it
shall not be relied or referred upon proceeding any transaction. In addition, SCB shall not be liable for any damages arising from the use of information contained herein in any respect.

ผู้จัดท า

ฐิต า เภ กานนท์
นักวิเคราะห์อาวุโส

tita.phekanonth@scb.co.th



The information contained in this report has been obtained from sources believed to be reliable. However, neither we nor any of our 
respective affiliates, employees or representatives make any representation or warranty, express or implied, as to the accuracy or 
completeness of any 
of the information contained in this report, and we and our respective affiliates, employees or representatives expressly disclaim any and 
all liability relating to or resulting from the use of this report or such information by the recipient or other persons in whatever manner.

Any opinions presented herein represent our subjective views and our current estimates and judgments based on various assumptions 
that may be subject to change without notice, and may not prove to be correct.

This report is for the recipient’s information only. It does not represent or constitute any advice, offer, recommendation, or solicitation 
by us and should not be relied upon as such. We, or any of our associates, may also have an interest in the companies mentioned 
herein.

Disclaimer

https://www.surveymonkey.com/r/Automotive-121026
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