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T-Pop ยุคใหม่ โตได้ไกลกว่าแค่ในประเทศ 
KEY SUMMARY 

_____ 

กระแส T-Pop ท่ีก าลังมาแรง ช่วยผลักดันให้อุตสาหกรรมเพลงของไทยเติบโต
สอดคล้องตามเทรนด์โลก 
ในช่วงปี 2016-2019 มูลค่าตลาดอุตสาหกรรมเพลงของไทยเติบโตเฉลี่ย 16%CAGR จากเทรนด์การฟังเพลงผ่าน

แพลตฟอร์มสตรีมมิง และการเข้าชมคอนเสิร์ตและเทศกาลดนตรี โดยมูลค่าตลาดดนตรีสดมีสัดส่วนเฉล่ียราว 50% ของ

มูลค่าตลาดเพลงของไทย อย่างไรก็ดี แม้รายได้รวมของอุตสาหกรรมเพลงไทยจะได้รับผลกระทบจากมาตรการ 

เว้นระยะห่างทางสังคมในช่วงโควิด-19 แต่ด้วยกระแสความนิยม T-Pop ที่เพิ่มสูงขึ้นจากการโพรโมตต่อเนื ่อง 

ผ่านทางโซเชียลมีเดีย จึงท าให้อุตสาหกรรมเพลงไทยฟ้ืนตัวได้อย่างรวดเร็ว กลับมาอยู่ในระดับก่อนโควิด-19 ต้ังแต่ปี 

2022 และเติบโตได้อย่างต่อเนื่อง โดย SCB EIC คาดว่า รายได้รวมของผู้ประกอบการธุรกิจ T-Pop จะอยู่ที่ 1.1 

หม่ืนล้านบาท ในปี 2026 และขยายตัวสู่ระดับ 1.3 หม่ืนล้านบาท ในปี 2029 หรือราว 5.8% CAGR ซ่ึงชะลอตัวลงจาก

ช่วงก่อนโควิด-19 จากฐานมูลค่าตลาดที่อยู่ในระดับสูง แต่ยังคงสอดคล้องกับทิศทางการขยายตัวของตลาดโลก 

ในภาพรวม 

 
แนวโน้มความนิยม T-Pop ท่ีเพ่ิมข้ึนในไทยและเริ่มขยายสู่ต่างประเทศ มีแรงหนุนจากการ
เติบโตของแพลตฟอร์มดิจิทัล กระแสโซเชียลมีเดีย คุณภาพผลงานเพลง และการต่อ
ยอดจากซีรีส์วายไทย 
ในช่วง 4–5 ปีที่ผ่านมา เพลง T-Pop ยังคงมาแรงต่อเนื่องในไทยและก าลังขยายตลาดในต่างประเทศมากขึ้น ท าให้

ศิลปินไทยได้รับโอกาสเข้าร่วมแสดงในเทศกาลดนตรีระดับโลกอย่าง Coachella และ Summer Sonic อีกท้ัง ยังดึงดูด

ผู้เล่นระดับโลกหลายรายให้เข้ามาลงทุนในอุตสาหกรรมเพลงไทย โดยปัจจัยส าคัญท่ีส่งเสริมให้เพลง T-Pop ขยาย

ความนิยมไปในวงกว้าง ได้แก่ 1) การเพ่ิมข้ึนของผู้ ใช้งาน Music streaming ท่ีช่วยให้ผู้ฟังท่ัวโลกเข้าถึงเพลงไทย

ได้ง่ายขึ้น 2) กระแส Viral บนโซเชียลมีเดีย ซึ่งเร่งให้เพลงไทยเป็นที่รู ้จักในวงกว้างอย่างรวดเร็ว 3) คุณภาพ

ผลงานเพลงที่ยกระดับสู่สากล ทั้งการผลิตผลงานเพลง ภาพลักษณ์ศิลปิน และการน าเสนอผลงานท่ีตอบโจทย์

ผู้ฟังยุคใหม่ และ 4) ความนิยมของซีรีส์วายไทย ช่วยส่งต่อความนิยมจากเพลงประกอบซีรีส์สู่ผลงานเพลงอ่ืนของศิลปิน 

 
กลุ่มแฟนคลับท่ีพร้อมสนับสนุนศิลปินอย่างเต็มที่ มีส่วนส าคัญในการส่งเสริมให้
อุตสาหกรรมเพลงไทยเติบโต และยังขยายโอกาสให้ธุรกิจอ่ืนเติบโตตามไปด้วย  
แม้ T-Pop จะสามารถเข้าถึงฐานผู้ฟังท่ีกว้างข้ึนผ่านแพลตฟอร์มดิจิทัล แต่ยังเผชิญข้อจ ากัดของรายได้ต่อยอดการฟัง

ที่อยู่ในระดับต ่า ท าให้อุตสาหกรรมเพลงหันมาให้ความส าคัญกับกลุ่ม Superfan ซึ่งมีก าลังซื้อสูงและพร้อมสนับสนุน

ศิลปินอย่างต่อเนื่อง อีกทั้ง ยังต่อยอดขยายการเติบโตไปสู่ธุรกิจอื่นด้วย ได้แก่ 1) ธุรกิจที่เกี ่ยวข้องกับ

คอนเสิร์ตและอิเวนต์ ครอบคลุมตั้งแต่ธุรกิจจัดงาน สถานที่ ระบบแสงสีเสียง แพลตฟอร์มจ าหน่ายบัตร และสินค้า 

ที่ระลึก ซึ่งขยายตัวตามจ านวนงานคอนเสิร์ตและอิเวนต์ที่เพิ่มขึ้น โดยส านักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ 

(TCEB) คาดการณ์ว่ามูลค่าตลาดธุรกิจ MICE ของไทยในปี 2026 จะเติบโต 9.8%YoY 2) ธุรกิจท่ีเชื่อมโยงกับ Fandom 

marketing และกิจกรรมแฟนคลับ อาทิ การดึงศิลปินมาเป็นพรีเซนเตอร์ให้กับสินค้าอุปโภคบริโภค (FMCG) ธุรกิจส่ือ
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และโฆษณาที่รองรับทั้งการตลาดของแบรนด์และการเป็นสื่อกลางที่แฟนคลับใช้สนับสนุนศิลปิน รวมถึงธุรกิจ Food 

truck จากวัฒนธรรมส่ง Food support เป็นก าลังใจศิลปินและทีมงานตามงานต่าง ๆ 3) ธุรกิจอื่นที่ได้อานิสงส์จาก

การเดินทางเข้าร่วมงานของแฟนคลับ ท้ังคอนเสิร์ต เทศกาลดนตรี และกิจกรรมอิเวนต์ของศิลปิน อาทิ ธุรกิจท่องเท่ียว

และบริการ ตั้งแต่โรงแรม ร้านอาหาร ร้านค้า สถานที่ท่องเที่ยว สายการบิน ไปจนถึงระบบขนส่งสาธารณะ รวมถึงกลุ่ม 

ค้าปลีกและศูนย์การค้าท่ีเป็นพ้ืนท่ีจัดกิจกรรม 

 

ในระยะข้างหน้า T-Pop มีแนวโน้มขยายไปยังตลาดต่างประเทศมากขึ้น แต่ยังต้อง
เผชิญกับความท้าทายจากการแข่งขันที่รุนแรง การขาดแคลนบุคลากรเบื้องหลังท่ีมี
ประสบการณ์ด้านการจัดการในระดับสากล รวมถึงข้อจ ากัดเชิงโครงสร้างของ
อุตสาหกรรมเพลงของไทย 
การเติบโตของ T-Pop ท่ีมีแนวโน้มขยายสู่ตลาดต่างประเทศมากข้ึน โดยเฉพาะอาเซียน และเอเชียตะวันออก ตามทิศทาง

ของผู้ประกอบการท่ีเริ่มผลักดันศิลปินในค่ายสู่เวทีต่างประเทศและสร้างพันธมิตรทางธุรกิจกับผู้เล่นต่างประเทศ 

ควบคู่ไปกับการรักษาฐานแฟนเพลงในประเทศ อย่างไรก็ดี การเติบโตดังกล่าวยังเผชิญความท้าทายหลายประการ 

อาทิ การแข่งขันท่ีรุนแรงข้ึนจากกลุ่มศิลปินไทยท่ีเปิดตัวเพ่ิมข้ึนต่อเน่ืองและศิลปินต่างชาติท่ีเข้ามาในตลาด ความต้องการ

บุคลากรเบื้องหลังที่มีทักษะการจัดการด้านดนตรีและวางแผนการตลาดระดับสากล ตลอดจนข้อจ ากัดด้านแหล่ง

เงินทุนและการเช่ือมโยงของระบบนิเวศอุตสาหกรรมท่ียังต้องอาศัยกลไกการสนับสนุนจากภาครัฐ 

 

อย่างไรก็ดี การพิจารณานโยบายสนับสนุนเพิ่มเติมจากภาครัฐ มีส่วนช่วยให้ T-Pop 
ก้าวสู่ตลาดโลกได้เร็วย่ิงข้ึน  
แม้ปัจจุบันภาครัฐได้สนับสนุนอุตสาหกรรมเพลงผ่านนโยบาย Soft power ทั้งการสร้างและพัฒนาทักษะบุคลากรผ่าน

หลักสูตรอบรม และการผลักดันศิลปินไทยสู่ตลาดต่างประเทศ แต่ในระยะต่อไปหากภาครัฐพิจารณานโยบายสนับสนุน

เพ่ิมเติมอย่างเหมาะสม ก็จะช่วยเพ่ิมโอกาสให้เพลง T-Pop ไปสู่ตลาดโลกได้เร็วยิ่งขึ้น ได้แก่ 1) การก าหนดยุทธศาสตร์

การพัฒนาที่ชัดเจน จะช่วยให้ค่ายเพลงสามารถวางกลยุทธ์ระยะยาวให้สอดคล้องกับทิศทางของประเทศ 2) มาตรการ

สนับสนุนด้านการเงิน อาทิ การพัฒนากลไกการเปล่ียนทรัพย์สินทางปัญญาเป็นหลักประกันเพ่ือเพ่ิมโอกาสการเข้าถึง

แหล่งทุนส าหรับค่ายเพลงขนาดกลาง ขนาดเล็ก และศิลปินอิสระ รวมถึงการใช้มาตรการลดหย่อนภาษีเพ่ือดึงดูดการ

ลงทุนส าหรับค่ายเพลงขนาดใหญ่ 3) การพัฒนาระบบนิเวศอุตสาหกรรมแบบครบวงจร ต้ังแต่การผลิตบุคลากร

เบ้ืองหลัง, การผลิตศิลปิน, การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานทางดนตรี รวมถึงพ้ืนท่ีแสดงผลงานท่ีเป็นมาตรฐานสากล 

และ 4) การยกระดับการบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญา เพื ่อปกป้องผลประโยชน์และสร้างรายได้ ให้

อุตสาหกรรม T-Pop ได้ต่อเน่ืองในระยะยาว  
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T-Pop กับการเติบโตของอุตสาหกรรมเพลงของไทย 

T-Pop (Thai Pop) หรือดนตรีแนว Pop สัญชาติไทยยุคใหม่ซึ่งกลายเป็นกระแสมาแรงในหมู่ผู้ฟังไทย และก าลังได้รับ

ความสนใจมากขึ้นจากผู้ฟังต่างชาติ จนผู้เล่นระดับโลกอย่าง Universal Music Group และ Tencent Music ผู้น าตลาด

เพลงดิจิทัลของจีนเข้ามาลงทุนในอุตสาหกรรมเพลงไทยเพื่อสร้างสรรค์ผลงานสู่ตลาดเพลงทั่วโลก โดยเพลง T-Pop ได้ถูก

พัฒนาคุณภาพให้อยู่ในระดับสากลผ่านการผสมผสานอิทธิพลของดนตรีตะวันตกและเอเชียเข้าด้วยกันแต่ยังคงกลิ่นอาย

แนวเพลง Pop สไตล์ไทยไว้ได้อย่างลงตัว จึงท าให้เพลง T-Pop สามารถเข้าถึงผู้ฟังในหลายภูมิภาคได้ง่ายและหลายเพลง

ได้สร้างกระแสความนิยมในระดับโลก อีกทั้ง ศิลปิน T-Pop ยุคใหม่ยังมีความหลากหลายครอบคลุมทั้งศิลปินไอดอล 

(Idol Group) ที่มีภาพลักษณ์โดดเด่นและความสามารถรอบด้านไม่ว่าจะเป็นทักษะการร้องและการเต้นที่ผ่านระบบการฝึกฝน

ของค่ายเพลงมาเป็นอย่างดี เช่น 4EVE, PROXIE, BUS และกลุ ่มศิลปินทั ่วไปที่มีเสียงร้องและสไตล์เพลงที ่เป็น

เอกลักษณ์เฉพาะตัว เช่น Bowkylion และนนท์ ธนนท์ เป็นต้น  

กระแสความนิยม T-Pop ที่ก าลังมาแรง มีส่วนช่วยผลักดันให้อุตสาหกรรมเพลงของไทยเติบโต 

ในทิศทางเดียวกับอุตสาหกรรมเพลงโลก ในช่วงก่อนการแพร่ระบาดโควิด-19 (ปี 2016-2019) อุตสาหกรรมเพลง

ของไทยเติบโตเฉลี่ยราว 16%CAGR จากเทรนด์การฟังเพลงผ่านแพลตฟอร์มสตรีมมิง รวมถึงการเข้าชมคอนเสิร์ตและ

เทศกาลดนตรีของผู้บริโภค โดยข้อมูลของส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (CEA) ระบุว่า ในช่วงก่อนวิกฤตโควิด-19 

มูลค่าตลาดดนตรีสดมีสัดส่วนเฉลี่ยสูงถึง 50% ของมูลค่าตลาดเพลงของไทย แต่มาตรการเว้นระยะห่างทางสังคม

ในช่วงโควิด-19 ส่งผลให้กิจกรรมทางดนตรีหรือคอนเสิร์ตต้องถูกยกเลิก/เลื่อนออกไป ท าให้รายไดร้วมของอุตสาหกรรม

เพลงไทยหดตัวลง -23%CAGR ในช่วงปี 2019-2021 ซึ่งเป็นไปในทิศทางเดียวกับอุตสาหกรรมเพลงโลกที่หดตัวราว  

-18% ในปี 2020 อย่างไรก็ดี แม้ต้องเผชิญกับผลกระทบจากวิกฤตโควิด-19 แต่กระแสของ T-Pop ยังคงมาแรงต่อเนือ่ง

เมื่อค่ายเพลงและศิลปินหันมาใช้แพลตฟอร์มดิจิทัลอย่าง TikTok, YouTube และโซเชียลมีเดียเป็นช่องทางหลักในการสร้าง

คอนเทนต์และสื่อสารถึงกลุ่มผู้ฟังจนเกิดเป็นกระแส Viral อย่างรวดเร็วทั้งในไทยและต่างประเทศ 

หลังจากสถานการณ์โควิด-19 คลี่คลาย กิจกรรมความบันเทิงกลับมาจัดได้อย่างเต็มรูปแบบ โดยมี Pent-up Demand 

ของผู้บริโภคและกระแสความนิยมเพลง T-Pop ที่เพิ่มสูงขึ้นเป็นปัจจัยหนุนส าคัญที่ช่วยให้อุตสาหกรรมเพลงของไทย

ฟื้นตัวอย่างรวดเร็วและมูลค่ากลับมาเทียบเท่าช่วงก่อนโควิด-19 ได้ในปี 2022 และยังมีแนวโน้มขยายตัวอย่างต่อเนื่อง 

โดยคาดว่าในป ี2026 มูลค่ารวมจะสูงถึง 1.1 หมื่นล้านบาท และเติบโตเฉลี่ยราว 5.8% CAGR สูร่ะดับ 1.3 หมื่นล้านบาท

ในปี 2029 (รูปที่ 1) ซึ่งสอดคล้องกับแนวโน้มการเติบโตของอุตสาหกรรมเพลงในระดับโลก โดย Goldman Sachs  

ได้คาดการณ์ว่า มูลค่าอุตสาหกรรมเพลงโลกจะขยายตัว 6.7%CAGR จาก 1.23 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2025 เป็น 

1.69 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2030  
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รูปท่ี 1 : คาดการณ์รายได้รวมของผู้ประกอบการธุรกิจ T-Pop* 
หน่วย : พันล้านบาท 

 
หมายเหตุ : *ค านวณจากรายได้รวมของแต่ละค่ายเพลง T-Pop รวมกัน 
ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลของ Enlite 

 
T-Pop การเติบโตท่ีจับต้องได้ในตลาดต่างประเทศ 

ในช่วง 4–5 ปีที ่ผ่านมา กระแสเพลง T-Pop ยังคงมาแรงต่อเนื ่องในไทย และก าลังขยายตลาด 

ในต่างประเทศได้มากขึ้น โดยกลุ่มผู้ฟังชาวไทยหันมาฟังเพลงของศิลปินไทยเพิ่มขึ้นอย่างเห็นได้ชัด จากข้อมูลของ 
Nikkei Asia ระบุว่า สัดส่วนการฟังเพลงไทยบนแพลตฟอร์มสตรีมมิงของผู้ฟังในประเทศเพิ่มขึ้นจาก 35% ในปี 2021 เป็น 

50% ในปี 2024 สอดคล้องกับผลส ารวจพฤติกรรมผู้บริโภคในการฟังเพลง T-Pop ของ SCB EIC ในปี 2025 จ านวน 654 ราย 

พบว่า 71% ของผู้บริโภคฟังเพลง T-Pop มากขึ้นในปัจจุบัน โดยเฉพาะกลุ่ม Gen Z ที่มีสัดส่วนสูงถึง 81% (รูปที่ 2)  

นอกจากนี้ กระแสเพลง T-Pop ได้เริ่มขยายสู่ตลาดต่างประเทศมากขึ้น โดยจากข้อมูลของ Spotify แพลตฟอร์มบริการ
สตรีมมิงเพลงดิจิทัลยักษ์ใหญ่ของโลก ระบุว่าเพลย์ลิสต ์RADAR Thailand ซึ่งเป็นพื้นที่โพรโมตผลงานเพลงของศิลปิน

หน้าใหม่ที่ถูกคัดเลือกมาเพื่อเพิ่มโอกาสในการเข้าถึงผู้ฟังทั่วโลกบนแพลตฟอร์ม Spotify มียอดการฟังเพิ่มขึ้นมากกว่า 

2 เท่า ในช่วงปี 2023–2024 และยังขยายฐานผู้ฟังไปยังตลาดสหรัฐอเมริกา อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ มาเลเซีย สิงคโปร์ 

และออสเตรเลียด้วย ซึ่งกระแสความนิยมเพลง T-Pop ในตลาดต่างประเทศที่เพิ่มขึ้นนี้ไดม้ีส่วนช่วยให้ศิลปินไทยได้รับโอกาส

เข้าร่วมแสดงในเทศกาลดนตรีระดับโลก เช่น Coachella ซึ่งจัดขึ้นเป็นประจ าทุกปีที่รัฐแคลิฟอร์เนีย ในสหรัฐฯ มีผู้ร่วมงาน

ราว 125,000 คนต่อวัน และ Summer Sonic ที่จัดขึ้นในเมือง Chiba และ Osaka ของญี่ปุ่น ซึ่งมีผู้เข้าร่วมงานรวมกว่า 

220,000 คน ตลอด 2 วัน โดยการได้รับโอกาสเข้าร่วมแสดงของศิลปินไทยบนเวทีระดับโลกดังกล่าวถือเป็นหนึ่งใน

เครื่องชี้วัดส าคัญที่สะท้อนถึงมาตรฐานคุณภาพวงการเพลง T-Pop ไทยที่ได้รับการยอมรับในระดับสากลและได้รับ

ความสนใจเป็นที่รู้จักในวงกว้าง  
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รูปท่ี 2 : พฤติกรรมการรับฟังเพลง T-Pop ของผู้บริโภคท่ีปรับตัวเพ่ิมสูงข้ึน 

 

ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลการส ารวจความคิดเห็นผู้บริโภคในการฟังเพลง T-Pop วันท่ี 27 มิถุนายน 2025 – 10 กรกฎาคม 2025 

ทั้งนี้ปัจจัยส ำคัญท่ีส่งผลให้เพลง T-Pop กลำยเป็นกระแสท่ีได้รับควำมนิยมมำกขึ้น ในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา ได้แก ่

1. กำรเติบโตของจ ำนวนผู้ใช้งำนแพลตฟอร์ม Music streaming เช่น Spotify, Apple และ YouTube Music ที่ท าให้

ผู้ฟังทั้งในไทยและต่างประเทศเข้าถึงเพลง T-Pop ได้ง่ายขึ้น โดยข้อมูลจากสมาพันธ์ผู้ผลิตสื่อบันทึกเสียงระหว่าง

ประเทศ (International Federation of the Phonographic Industry : IFPI) ซึ่งเป็นองค์กรตัวแทนอุตสาหกรรมเพลง

ทั่วโลก ระบุว่า ในช่วงปี 2019-2025 จ านวนผู้ใช้งาน Music streaming ทั่วโลกเพิ่มขึ้นจาก 443 ล้านราย เป็น 837 

ล้านราย หรือราว 15%CAGR อีกทั้ง Goldman Sachs ยังได้คาดการณ์ว่ายอดผู้ใช้งาน Music streaming ทั่วโลก

จะเพิ่มจากกว่า 800 ล้านรายในปี 2025 เป็น 1,150 ล้านรายในปี 2030 ซึ่งสะท้อนถึงโอกาสของเพลง T-pop ในการเข้าถึง

ผู้ฟังได้มากขึ้นและสามารถขยายฐานผู้ฟังสู่ตลาดสากลได้กว้างขึ้นอีกด้วย 

2. กระแส Viral บนโซเชียลมีเดีย ซึ่งเพลง T-Pop ที่ฮิตติดตลาดและมียอดการฟังทะลุหลักล้านครั้งส่วนใหญ่แจ้งเกิด

จากกระแสการพูดถึงบนโซเชียลมีเดียอย่าง TikTok ที่เป็นแพลตฟอร์มวิดีโอสั้น (Short-form video) ที่ก าลังได้รับ

ความนิยมอย่างมากโดยเฉพาะในกลุ่ม Gen Z ซึ่งจากผลส ารวจพฤติกรรมการฟังเพลง T-Pop ของ SCB EIC ยังพบว่า 

59% ของผู้บริโภคกลุ่มนี้เลือกฟังเพลง T-Pop ตามกระแสบนโซเชียลมีเดีย ส่งผลให้ผู้ผลิตเพลงยุคใหม่ปรับกลยุทธ์

การโพรโมตผลงานเพลงสอดรับกับพฤติกรรมผู้ฟังในปัจจุบัน โดยเน้นสร้างสรรค์ผลงานที่มีท่อนติดหูและท่าเต้น 

ที่ท าตามง่าย แล้วใชแ้พลตฟอร์มวิดีโอสั้นในการโพรโมตเป็นหลักเพื่อกระตุ้นให้ผู้ฟังร่วมสร้างคอนเทนต์และแชร์ต่อ

กันจนเกิดกระแส Viral ซึ่งถือเป็นแรงส่งส าคัญที่ท าให้เพลง T-Pop สามารถเข้าถึงกลุ่มผู้ฟังใหม่ ๆ ได้ง่ายและขยาย

ฐานผู้ฟังได้อย่างรวดเร็ว ตัวอย่างเช่น เพลง Bad Girls Like You ของ Tobii ที่กลายเป็นเพลง Viral บน TikTok 

ด้วยยอดการน าเพลงนี้ไปใช้ประกอบคลิปวิดีโอมากกว่า 1.2 ล้านครั้ง จนเพลงถูกดันติดอันดับ Spotify Daily Viral Chart 

ในหลายประเทศทั้งในอาเซียน เช่น ไทย อันดับที่ 13, สิงคโปร์ อันดับที่ 24 และอินโดนีเซีย อันดับที่ 2 รวมถึงกลุ่ม

ประเทศอเมริกาใต้อย่าง เปรู ติดอันดับที่ 6, เอกวาดอร์ อันดับที่ 9 และโบลิเวีย อันดับที่ 15  

3. คุณภำพผลงำนเพลงท่ียกระดับสู่สำกลมำกขึ้น ทั้งด้านการผลิต การเรียบเรียงดนตรี การออกแบบภาพลักษณ์ศิลปิน 

และการน าเสนอที่ทันสมัย โดยยังคงรักษากลิ่นอายของเพลงป๊อปไทยที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวไว้อย่างชัดเจน ท าให้

เพลง T-Pop ได้รับความสนใจจากทั้งตลาดในประเทศและต่างประเทศ ขณะเดียวกัน ค่ายเพลงไทยยังหันมาปรับ

โครงสร้างการพัฒนาศิลปินให้เป็นระบบมากขึ้นจากเดิมที่เน้นสร้างศิลปินที่มีพรสวรรค์เฉพาะตัว สู ่การฝึกฝน

ความสามารถและสร้างความพร้อมให้กับศิลปิน ทั้งทักษะการร้อง การเต้น และการสื่อสารกับแฟนคลับ ซึ่งสามารถ
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ตอบโจทย์พฤติกรรมผู้ฟังในยุคปัจจุบันอย่าง Gen Z ที่ให้คุณค่ากับองค์ประกอบรอบด้านทั้งภาพลักษณ์ศิลปิน 

กระแสโซเชียล ไปจนถึงคุณภาพของผลงานและเสียงร้อง แตกต่างจากผู้ฟังรุ่นก่อน อย่างกลุ่ม Gen X และ Baby 

boomer ที่ให้ความส าคัญกับผลงานเพลงและเสียงร้องของศิลปินเป็นหลัก (รูปที่ 3)  

4. ควำมนิยมของซีรีส์วำยไทย (Boy Love/Girl Love Series) ปัจจุบันซีรีส์วายของไทยถือเป็นอีกหนึ่ง Soft power 

ที่มาแรงในตลาดต่างประเทศจากการถูกซื้อลิขสิทธิ์ไปฉายกว่า 190 ประเทศทั่วโลกท าให้คนต่างชาติรู้จักศิลปินชาวไทย

มากขึ้นและมีบทบาทส าคัญในการขยายฐานผู้ฟังเพลง T-Pop สู่ตลาดต่างประเทศ โดยเฉพาะผลงานเพลงประกอบ

ซีรีส์ ตัวอย่างเช่น เพลงแค่เธอ (Why Don’t You Stay) ที่ได้รับความนิยมจากความส าเร็จในระดับโลกของซีรีส์ 

KinnPorsche The Series ท าให้ชื่อของ Jeff Satur ศิลปินที่ร้องเพลงประกอบซีรีส์เรื่องนี้เป็นที่รู ้จักอย่างรวดเร็ว

และสามารถต่อยอดขยายฐานผู้ฟังในตลาดต่างประเทศผ่านผลงานอื่น ๆ ได้อย่างต่อเนื่องจนท าให้ผลงานเพลงของ 

Jeff Satur ติดอันดับ 1 ในแคมเปญ 2025 Thailand Global Impact ของ Spotify หรือเป็นเพลงไทยที่มียอดการฟัง

สูงสุดจากผู้ฟังในต่างประเทศ อีกทั้ง นักแสดงซีรีส์วายไทยหลายรายยังเป็นศิลปิน T-Pop ด้วยจึงส่งผลให้เพลง 

T-Pop เป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวางในหมู่แฟนคลับซีรีส์วายทั่วโลก 

 

รูปท่ี 3 : ปัจจัยขับเคล่ือนความสนใจรับฟังเพลง T-Pop จ าแนกตามกลุ่มเจเนอเรชัน  

 
ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลการส ารวจความคิดเห็นผู้บริโภคในการฟังเพลง T-Pop วันท่ี 27 มิถุนายน 2025 – 10 กรกฎาคม 2025 

 

พลัง Superfan หนุนการขยายตัวของ T-Pop สู่ภาคธุรกิจอ่ืน 

ผู้ฟังกลุ่ม Superfan ท่ีพร้อมสนับสนุนศิลปินอย่างต่อเน่ือง นอกจากจะช่วยขับเคล่ือนการเติบโตของ

ตลาดเพลงแล้ว ยังช่วยสร้างโอกาสให้ธุรกิจอื่นที่เกี่ยวเนื่องเติบโตตามไปด้วย การเติบโตของ T-Pop ในยุค

ดิจิทัลอาศัยแพลตฟอร์มสตรีมมิงเป็นช่องทางหลักในการเข้าถึงผู้ฟังทั้งในไทยและต่างประเทศ อย่างไรก็ดี รายได้จากการ

สตรีมมิงเพลงอยู่ในระดับที่ไม่สูงมาก เฉลี่ยต่อการฟัง 1 ครั้ง (ARPU) อยู่ที่ 0.01 – 0.36 บาทในปี 2025 ซึ่งยังใกล้เคียงกับปี 

2024 (ข้อมูลของ Spotify, Apple Music และ YouTube Music) ผลักดันให้โครงสร้างรายได้ของอุตสาหกรรมเพลง

เปลี่ยนผ่านจากการพึ่งพายอดการฟัง ซึ่งได้ผลตอบแทนค่อนข้างจ ากัด สู่การให้ความส าคัญกับพลังของ Superfan ของ

กลุ่มแฟนคลับที่พร้อมสนับสนุนศิลปินอย่างเต็มที่ โดยการศึกษาของ MIDiA Research จากศิลปิน 118,000 รายทั่วโลก
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บนแพลตฟอร์ม SoundCloud พบว่า กลุ่มแฟนคลับที่มีความจงรักภักดีสูงหรือ Superfan แม้จะมีสัดส่วนเพียง 1.9% 

ของฐานผู้ฟัง แตส่ามารถสร้างรายได้รวมให้กับศิลปินไดถ้ึง 42% ของรายได้รวมผ่านช่องทาง Fan Funding หรือการสนับสนุน

โดยตรงบนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียและแพลตฟอร์มเฉพาะเพื่อแลกกับความใกล้ชิดศิลปิน สิทธิพิเศษต่าง ๆ หรือการเข้าถึง 

Merchandise ของศิลปิน ซึ่งสะท้อนว่า แฟนคลับที่มีความผูกพันกับศิลปินสูงสามารถสร้างมูลค่าได้สูงกว่าการเพิ่มยอดฟัง

ทั่วไป และสามารถต่อยอดสู่ธุรกิจอื ่นได้ไกลกว่าตลาดเพลง โดยเฉพาะในตลาดอาเซียน ซึ่งสอดคล้องกับรายงาน

การศึกษาของ Hakuhodo Institute of Life and Living ASEAN ที่ชี้ให้เห็นว่า วัฒนธรรมแฟนคลับอาเซียนที่มีส่วนร่วม

ค่อนข้างสูงและรวมพลังเป็นชุมชนเพื่อสนับสนุนศิลปินร่วมกัน ถือเป็นโอกาสส าคัญของวงการ T‑Pop ในการขยาย

มูลค่านอกเหนือจากตลาดเพลง สูส่ินค้าและบริการอื่นที่เกี่ยวเนื่องได้ 

 

รูปท่ี 4 : พฤติกรรมการใช้จ่ายของกลุ่ม Superfan เพ่ือสนับสนุนศิลปิน T-Pop 

 
ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลการส ารวจความคิดเห็นผู้บริโภคในการฟังเพลง T-Pop วันท่ี 27 มิถุนายน 2025 – 10 กรกฎาคม 2025 

ทั้งนี้จากผลส ารวจพฤติกรรมการฟังเพลง T-Pop ของ SCB EIC สะท้อนให้เห็นว่า การใช้จ่ายของกลุ่มแฟนคลับไม่ได้จ ากัด

อยู่แค่ผลงานเพลง โดย 86% ของผู้ที่สนับสนุนศิลปิน ใช้จ่ายในหลากหลายรูปแบบและมีพฤติกรรมจ่ายซ ้า/จ่ายเพิ่ม 

ซึ่งสามารถต่อยอดมูลค่าให้กับหลายกลุ่มธุรกิจ เช่น 

1. ธุรกิจท่ีเกี่ยวเนื่องกับกำรจัดคอนเสิร์ตและอิเวนต์ ด้วยพฤติกรรมผู้บริโภคยุคใหม่ โดยเฉพาะกลุ่ม Gen Y และ Gen Z 

ที่ให้คุณค่ากับการร่วมคอนเสิร์ตและอิเวนต์ในเชิงประสบการณ์มากกว่าความบันเทิงทั่วไป และพร้อมใช้จ่ายในคอนเสิร์ต

ที่มองว่าคุ้มค่าและสร้างความทรงจ าที่แตกต่าง ซึ่งเป็นปัจจัยหนุนให้จ านวนรอบการแสดงคอนเสิร์ตใหญ่ในไทย

ของศิลปิน T-Pop ขยายตัวต่อเนื่อง จาก 37 รอบการแสดง ในปี 2024 เป็น 51 รอบ ในปี 2025 และในช่วงครึ่งปี

แรกของปี 2026 มีการจัดงานไปแล้วมากกว่า 30 รอบการแสดง ซึ่งช่วยสร้างรายได้ให้กับธุรกิจ MICE (Meetings, 

Incentive Travel, Conventions, Exhibitions) หรือธุรกิจจัดอิเวนต์ รวมถึงธุรกิจพัฒนาและให้เช่าสถานที่จัดงาน  

และผู้ให้บริการระบบแสงสีเสียง เติบโตไปกับพร้อมกับปริมาณการจัดงานที่เพิ่มขึ้น โดยส านักงานส่งเสริมการจัดประชุม

และนิทรรศการ (TCEB) ได้คาดการณ์มูลค่าตลาดธุรกิจ MICE ของไทยในปี 2026 จะเติบโต 9.8%YoY อยู ่ที่ 1.63  
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แสนล้านบาท อีกทั้ง ยังส่งผลบวกไปยังธุรกิจจัดจ าหน่ายบัตร (Ticketing platforms) ที่ได้รับส่วนแบ่งรายได้จาก

การจ าหน่ายบัตรคอนเสิร์ตและแฟนมีตติงที่มักจะขายหมดอย่างรวดเร็วจากความต้องการที่สูงของกลุ่ม Superfan  

นอกจากนี้ ยังครอบคลุมถึงการผลิตสินค้าและของที่ระลึก เช่น แท่งไฟ (Light stick) อัลบั้ม โฟโต้บุ๊ก เสื้อผ้า  

และเครื่องประดับ เพื่อจ าหน่ายให้กับกลุ่มแฟนคลับสายนักสะสมอีกด้วย 

2. ธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องกับ Fandom marketing และกิจกรรมแฟนคลับ อาทิ ธุรกิจสินค้าอุปโภคบริโภค (FMCG)  

จากการดึงศิลปิน T-Pop มาเป็นพรีเซนเตอร์ หรือ Brand ambassador สินค้า เพื่อสร้างการรับรู ้และกระตุ้น

ยอดขาย โดยอาศัยก าลังซื้อจากกลุ่มแฟนคลับ ซึ่ง 84% ซื้อสินค้าหรือบริการที่ศิลปินเป็นพรีเซนเตอร์ (รูปที่ 4)  

และส่วนใหญ่จะมาพร้อมโพรโมชันพิเศษจากศิลปิน เช่น Packaging ลายพิเศษ, โอกาสเข้าร่วมกิจกรรมใกล้ชิดศิลปิน 

(Top spender และ Lucky fan), สินค้า Special collections และของแถมพิเศษอย่าง โฟโต้การ์ด, สแตนดี ้(รูปที่ 5)  

ขณะเดียวกัน ธุรกิจสื่อและโฆษณา โดยเฉพาะสื่อโฆษณานอกบ้าน เช่น ป้ายบิลบอร์ดขนาดใหญ่ จอ LED ตามศูนย์การค้า 

และป้ายโฆษณาบนระบบขนส่งมวลชน ยังได้รับอานิสงส์จากการท าการตลาดของแบรนด์ จากพฤติกรรมการสนับสนุน

ศิลปินของแฟนคลับที่ตามถ่ายภาพคูก่ับสื่อโฆษณาที่ศิลปินเป็นพรีเซนเตอร์และแชร์ต่อบนโซเชียลมีเดีย ซึ่งไม่เพียง

จะช่วยขยายการรับรู้ในวงกว้าง แต่ยังสร้างการมองเห็นซ ้าและการจดจ าแบรนด์ได้ในระยะยาว ยิ่งไปกว่านั้น ธุรกิจ

สื่อโฆษณายังได้รับผลบวกเพิ่มจากการเป็นสื่อกลางที่แฟนคลับนิยมใช้แสดงความชื่นชมและสนับสนุนศิลปิน เช่น 

การโพรโมตผลงานใหม่ และการฉลองวันเกิดศิลปิน เป็นต้น  

นอกจากนี้ ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่มในรูปแบบ Food truck ก็เป็นอีกหนึ่งธุรกิจที่ได้รับผลบวกจากการสนับสนุน

ของกลุ่มแฟนคลับที่นิยมส่ง Food support เพื่อเป็นก าลังใจให้กับศิลปินและทีมงานตามงานคอนเสิร์ตและงานอิเวนต์

ต่าง ๆ อีกด้วย 

3. ธุรกิจอื่นที่ได้อำนิสงส์จำกกำรเดินทำงเข้ำร่วมงำนของกลุ่มแฟนคลับ ทั้งงานคอนเสิร์ต และเทศกาลดนตรี 

โดยเฉพาะงานขนาดใหญ ่เช่น คอนเสิร์ตของศิลปิน T-Pop ที่ราชมังคลากีฬาสถาน หรือ IMPACT Arena รวมไปถึง

เทศกาลดนตรีระดับประเทศและภูมิภาคอย่าง Big Mountain Music Festival และเชียงใหญ่เฟส ที่มีผู้เข้าร่วมงาน

หลายหมื่นคน ซึ่งการเดินทางเข้าร่วมงานของกลุ่มแฟนคลับจ านวนมากนี้จะส่งผลบวกโดยตรงต่อธุรกิจด้านการ

ท่องเที่ยวและบริการ ตั้งแต่โรงแรม ร้านอาหาร ร้านค้า สถานที่ท่องเที่ยว สายการบิน ไปจนถึงระบบขนส่งสาธารณะ 

ขณะเดียวกัน การเข้าร่วมกิจกรรมอิเวนต์ของศิลปิน T-Pop ในรูปแบบอื่น ๆ เช่น งานเปิดตัวสินค้าหรือพรีเซนเตอร์ 

จะช่วยเพิ่มปริมาณผู้เข้าใช้บริการให้กับธุรกิจค้าปลีกและพื้นที่เชิงพาณิชย์ เช่น ศูนย์การค้า ซึ่งส่วนใหญ่ใช้เป็นพื้นที่

จัดกิจกรรม ให้มีโอกาสในการเพิ่มยอดขาย อีกทั้ง ยังสามารถกระจายรายได้สู่ร้านค้าโดยรอบพื้นที่จัดงานด้วย 
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รูปท่ี 5 : รูปแบบโพรโมชันท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจบริโภคของกลุ่ม Superfan 

 
ท่ีมา : การวิเคราะห์โดย SCB EIC จากข้อมูลการส ารวจความคิดเห็นผู้บริโภคในการฟังเพลง T-Pop วันท่ี 27 มิถุนายน 2025 – 10 กรกฎาคม 2025 

 

ก้าวต่อไปของ T-Pop : โอกาสและความท้าทายในระยะข้างหน้า 

ในระยะต่อไป อุตสาหกรรมเพลงไทยท่ีมีโอกาสและศักยภาพขยายสู่ตลาดต่างประเทศ แต่ยังคงต้องเผชิญ

ความท้าทายท่ีส าคัญ T-Pop ก าลังถูกยกระดับสู่การเป็นสินค้าส่งออกทางวัฒนธรรมที่มีศักยภาพในการขยายสูต่ลาด

ต่างประเทศ โดยเฉพาะอาเซียน และเอเชียตะวันออก สอดคล้องกับทิศทางของผู้ประกอบกำรในอุตสำหกรรมเพลงท่ีมี

แนวโน้มใช้กลยุทธ์เน้นขยำยฐำนผู้ฟังสู่ตลำดต่ำงประเทศควบคู่ไปกับกำรรักษำฐำนแฟนเพลงในประเทศ โดยในส่วน

ของการขยายฐานผู้ฟังไปต่างประเทศ ผู้ประกอบการเริ่มผลักดันศิลปินในค่ายสู่เวทีต่างประเทศมากขึ้น อย่างเช่น 

การเข้าร่วมรายการ Show Me The Money ซีซัน 12 ของ MILLI ซึ่งเป็นรายการแข่งขันค้นหาแรปเปอร์เพลงฮิปฮอป 

ของเกาหลีใต้ ที่ท าให้ MILLI มีโอกาสได้ร่วมงานกับโปรดิวเซอร์ช่ือดังและกลายเป็นที่รู้จักในต่างประเทศมากขึ้น รวมถึง

การเป็นพันธมิตรกับค่ายเพลง ผู้จัดจ าหน่าย แพลตฟอร์ม หรือผู้เล่นในอุตสาหกรรมบันเทิงของต่างประเทศ ในการผลิต

ผลงานเพลง การวางภาพลักษณ์ศิลปิน และการท าการตลาดที่ตอบโจทยผ์ู้ฟังต่างภูมิภาค ซึ่งจะช่วยเพิ่มโอกาสให้ศิลปินไทย

ขยายฐานผู้ฟังไปตลาดต่างประเทศได้เร็วยิ่งขึ้น อีกทั้ง ยังเพิ่มโอกาสในการจัดคอนเสิร์ตในต่างประเทศ รวมถึงต่อยอด

รายได้จากลิขสิทธิ์สินค้าในสเกลที่ใหญ่ขึ้น โดยปัจจุบันเริ่มเห็นความร่วมมือระหว่างค่ายเพลงไทยและต่างชาติแล้ว อาทิ 

การเข้าถือหุ้น 10% ใน GMM Music ของกลุ่ม Tencent จากจีน ซึ่งช่วยต่อยอดการขยายตลาดเพลง T-Pop ในจีน 

รวมถึงความร่วมมือระหว่าง GMM Music และ LDH ค่ายเพลงจากญี่ปุ่นเพื่อร่วมกันพัฒนาศิลปินกลุ่มไอดอลที่มีสมาชิก

จากไทยและญี่ปุ่นไปสู่เวทีโลก นอกจากนี้ ผู้ประกอบการยังเพิ่มกลยุทธ์เพื่อรักษาฐานแฟนเพลงในประเทศให้แข็งแกร่ง 

โดยเฉพาะกลุ่ม Superfan ที่พร้อมสนับสนุนศิลปินในทุกรูปแบบ ไม่ว่าจะเป็นการจัดกิจกรรมให้แฟนคลับมีส่วนร่วมกับ

ศิลปินอย่างต่อเนื่อง และการใช้โซเชียลมีเดียให้ศิลปินเชื่อมต่อกับแฟนคลับผ่านการไลฟ์พูดคุย 
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อย่างไรก็ดี แม้อุตสาหกรรม T-Pop จะมีโอกาสเติบโตและมีศักยภาพขยายสู่ตลาดต่างประเทศ แต่ยังต้องเผชิญ

ความท้าทาย อาทิ 

1. กำรแข่งขันท่ีรุนแรงของอุตสำหกรรมเพลง ทั้งตลาดภายในประเทศที่มกีารเปิดตัวค่ายเพลงขนาดเล็ก ศิลปินอิสระ 

และศิลปินหน้าใหม่จ านวนมาก ตลอดจนกลุ่มนักแสดงและอินฟลูเอนเซอร์ที่หันมาผลิตผลงานเพลงกันมากขึ้น 

รวมถึงการแข่งขันกับศิลปินต่างชาติที่เข้ามาขยายตลาดในไทยอย่างต่อเนื่อง นอกจากนี้ T-Pop ยังต้องสร้างการยอมรับ

ในตลาดต่างประเทศเพื่อขยายฐานผู้ฟังให้กว้างขึ้นโดยเฉพาะในเอเชียที่มีฐานแฟนคลับของ K-Pop ที่เหนียวแน่น

และมีก าลังซื้อสูง อีกทั้ง K-Pop ยังได้เปรียบด้านเงินทุนและเครือข่ายพันธมิตรในหลายประเทศ ซึ่งจุดแข็งของ T-Pop 

อาทิ ภาพลักษณ์ศิลปินที่เป็นธรรมชาติและเข้าถึงง่าย ผลงานเพลงที่ผสมผสานแนวเพลง Pop สไตล์ไทยเข้ากับ

ความเป็นสากล รวมถึงการมีฐานผู้ฟังผ่านเพลงประกอบซีรีส์วายไทยที่มีแฟนคลับในหลายประเทศ จะหนุนให้ T-Pop 

สามารถแข่งขันและขยายฐานแฟนคลับในต่างประเทศได้  

2. ควำมต้องกำรบุคลำกรเบื้องหลังด้ำนธุรกิจและกำรจัดกำรด้ำนดนตรีในระดับสำกล ซึ่งมีบทบาทส าคัญในการผลักดัน 

T-Pop สู่ตลาดต่างประเทศ อาทิ ผู้จัดการด้าน A&R (Artists and Repertoire) ที่เข้าใจเทรนด์ของตลาดเพลงโลก

และสามารถวางกลยุทธ์ในการเจาะตลาดต่างประเทศ และผู้เชี่ยวชาญด้านการบริหารจัดการลิขสิทธิ์สากล ที่เข้ามา

ช่วยบริหาร ปกป้องและสร้างมูลค่าเพิ่มจากทรัพย์สินทางปัญญาได้อย่างมีประสิทธิภาพ ซึ่งการสร้างพันธมิตรหรือ

การท า Co-production ร่วมกับค่ายเพลงต่างประเทศไม่เพียงจะช่วยขยายตลาดต่างประเทศได้เร็วยิ่งขึ้นแล้ว แต่ยัง

ท าให้เกิดการถ่ายทอดความรู้และระบบการท างานในระดับสากล ซึ่งจะช่วยยกระดับคุณภาพผลงานและเพิ่มศักยภาพ

การผลิตให้กับทีมงานเบื้องหลังไทยด้วย 

3. ข้อจ ำกัดด้ำนแหล่งเงินทุนและกำรเชื่อมโยงของระบบนิเวศอุตสำหกรรมเพลง การพัฒนาศิลปินสู่ระดับสากล

จ าเป็นต้องใช้เงินลงทุนสูงและระยะเวลาคืนทุนที่ค่อนข้างนาน ซึ่งเป็นข้อจ ากัดส าคัญส าหรับค่ายเพลงขนาดเล็ก

และศิลปินอิสระ ขณะที่ระบบการเงินยังไม่เอื ้อต่อการน าทรัพย์สินทางปัญญาอย่างลิขสิทธิ์ เพลงมาใช้เป็น

หลักประกันในการเข้าถึงแหล่งเงินทุน ประกอบกับระบบนิเวศของอุตสาหกรรมเพลงของไทยยังขาดการเชื่อมโยงกนั

แบบครบวงจร ส่งผลให้โอกาสในการเติบโตค่อนข้างจ ากัด ดังนั้น หากภาครัฐมีนโยบายสนับสนุนและปลดล็อก

ข้อจ ากัดเหล่านี้ ก็จะช่วยให้ T-Pop มีโอกาสเติบโตและสร้างรายได้ที่ยั่งยืนได้ในระยะข้างหน้า 

 

ผลักดัน T-Pop สู่ Soft power ภาครัฐควรสนับสนุนอย่างไร? 

แม้อุตสาหกรรมเพลงของไทยจะได้รับการสนับสนุนจากนโยบาย Soft power แต่การออกแบบนโยบาย

เพิ่มเติมอย่างเหมาะสม จะช่วยยกระดับเพลง T-Pop สู่ตลาดต่างประเทศได้เร็วยิ่งขึ้น ปัจจุบันภาครัฐได้
สนับสนุนอุตสาหกรรมเพลงผ่านนโยบาย Soft power ภายใต้หน่วยงาน THACCA (Thailand Creative Culture Agency) 

โดยก าหนดนโยบายและผลักดันในด้านต่าง ๆ อาทิ กำรสร้ำงและพัฒนำทักษะบุคลำกร ผ่านหลักสูตรอบรมด้าน

การผลิตเพลงและความรู้เชิงธุรกิจของอุตสาหกรรมเพลง เพื่อรองรับการเติบโตของอุตสาหกรรมในระยะยาว ควบคู่ไปกับ

กำรผลักดันศิลปินไทยสู่ตลำดต่ำงประเทศ ซึ่งด าเนินการร่วมกับส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์หรือ CEA 

ผ่านโครงการ Music Exchange ทั้งการดึงผู้จัดเทศกาลดนตรีในต่างประเทศมาเข้าร่วมจับคู่ทางธุรกิจกับค่ายเพลงหรือ

ศิลปินไทย เพื่อคัดเลือกศิลปินไทยไปแสดงบนเวทีต่างประเทศ รวมถึงการอ านวยความสะดวกพร้อมสนับสนุนเงินทุน

บางส่วนให้ศิลปินไทยในการเดินทางเข้าร่วมแสดงในเทศกาลดนตรีระดับนานาชาติ เช่น การแสดงของ 4EVE ในเทศกาล

ดนตรี Head In The Clouds ณ นครลอสแอนเจลิส สหรัฐอเมริกา, วง BUS (because of you i shine) ที่ขึ้นแสดงบนเวที 
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Summer Sonic 2025 กรุงโตเกียว ประเทศญี่ปุ่น และการเข้าร่วมงาน Feria de San Marcos 2026 ของ MILLI 

ณ ประเทศเม็กซิโก เป็นต้น 

อย่างไรก็ดี แม้ภาครัฐจะให้การสนับสนุน T-Pop มากขึ้น แต่ปัจจุบันยังอยู่ในช่วงเริ่มต้นและต้องใช้ระยะเวลาในการพัฒนา

ไปสู่การสนับสนุนที่ครบวงจร ดังนั้น หำกในระยะต่อไปภำครัฐออกนโยบำยสนับสนุนเพ่ิมเติมอย่ำงเหมำะสม ก็จะช่วย

เพ่ิมโอกำสให้เพลง T-Pop ไปสู่ตลำดโลกไดเ้ร็วข้ึน อาทิ 

1) กำรก ำหนดยุทธศำสตร์กำรพัฒนำอุตสำหกรรมเพลงท่ีชัดเจน โดยปัจจุบันอุตสาหกรรมเพลงถือเป็นหนึ่งใน Soft power 

ที่ภาครัฐส่งเสริมอย่างต่อเนื่อง หากในระยะต่อไป ภาครัฐพิจารณาก าหนดเป้าหมายเพิ่มเติมอาจขยายขอบเขต

ครอบคลุมตัวชี้วัดด้านการส่งออกควบคู่ไปด้วย เช่น รายได้จากการส่งออกผลงานและทรัพย์สินทางปัญญา จ านวน

ข้อตกลงเชิงพาณิชย์ที่เกิดขึ้นจริง ซึ่งจะช่วยให้การขับเคลื่อน T-Pop สู่ตลาดต่างประเทศมีทิศทางที่ชัดเจนมากขึ้น 

อีกทั้ง ยังเอื้อต่อการวางกลยุทธ์ของค่ายเพลงในระยะยาว เช่นเดียวกับ เกำหลีใต้ ที่ก าหนดให้ธุรกิจคอนเทนต์

รวมถึงอุตสาหกรรมเพลงเป็นยุทธศาสตร์หลักพร้อมตั้งเป้ามูลค่าการส่งออก และมีทิศทางการขยายเครือข่ายศูนย์ธุรกิจ

คอนเทนต์ในต่างประเทศที ่ชัดเจน ขณะที่แคนำดำออกนโยบายส่งเสริมการส่งออกอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 

ที่ครอบคลุมด้านผลงานเพลง ทั้งการเสริมความพร้อมให้กับค่ายเพลงขนาดเล็กและกลาง เช่น การสนับสนุนเงินทุน

ส าหรับพัฒนาการผลิตผลงานเพลงให้มีคุณภาพสูงขึ้น รวมถึงการเพิ่มโอกาสในการมองเห็นในตลาดต่างประเทศ 

อาทิ การสนับสนุนงบการตลาด และการส่งเสริมให้ศิลปินแสดงผลงานในเทศกาลดนตรีระดับโลก 

2) กำรออกมำตรกำรสนับสนุนด้ำนกำรเงินที่ตอบโจทย์อุตสาหกรรมเพลง เนื่องจากสินทรัพย์ส่วนใหญ่อยู่ในรูปของ

ทรัพย์สินทางปัญญา ซึ่งประเมินมูลค่าเพื่อใช้เป็นหลักประกันได้ยาก ท าให้ค่ายเพลงโดยเฉพาะขนาดกลางและขนาดเล็ก

รวมถึงศิลปินอิสระมีข้อจ ากัดในการเข้าถึงแหล่งเงินทุน ดังนั้น หากภาครัฐก าหนดนโยบายที่เอื้อต่อการเข้าถึง

เครื่องมือทางการเงินได้มากขึ้นจะมีส่วนช่วยเร่งให้เกิดการพัฒนาผลงานเพลงและผลักดันการขยายตลาดไดเ้ร็วขึ้น 

ตัวอย่างเช่น เกำหลีใต้ ที่สนับสนุนด้านการเงินอย่างครบวงจรทั้งการจัดตั้งกองทุนร่วมลงทนุ (Fund of Funds) เพื่อ

ลงทุนกับภาคเอกชนในการสร้างศิลปิน ซึ ่งหากขาดทุนภาครัฐจะรับความเสี ่ยงในส่วนแรกก่อน เพื่อจูงใจให้

ภาคเอกชนลงทุนมากขึ้น ควบคู่ไปกับการพัฒนากลไกค ้าประกันทรัพย์สินทางปัญญาให้ค่ายเพลงเข้าถึงแหล่งเงินทุน

ไดง้่ายขึ้น  

ขณะเดียวกัน ส าหรับค่ายเพลงขนาดใหญ่ ภาครัฐอาจพิจารณาใช้มาตรการลดหย่อนทางภาษีเพื่อจูงใจให้เกิดการลงทุน

เพิ่มเติม อาทิ ค่าใช้จ่ายในการขยายตลาดต่างประเทศ ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปแสดงต่างประเทศ และการลงทุน

พัฒนาแพลตฟอร์มฐานข้อมูลแฟนคลับ เช่นเดียวกับฝรั่งเศสที่มีมาตรการเครดิตภาษีส าหรับการผลิตผลงานเพลง 

และการจัดแสดงคอนเสิร์ต ซึ่งช่วยกระตุ้นให้ภาคเอกชนลงทุนในระบบการผลิต (Production) มากขึ้น 

3) กำรพัฒนำระบบนิเวศอุตสำหกรรมเพลงให้เชื่อมโยงทั้งระบบ การเติบโตของอุตสาหกรรมเพลงจ าเป็นต้องอาศัย

ระบบนิเวศที่เชื่อมโยงกันอย่างครบวงจร ตั้งแต่การผลิตบุคลากรเบื้องหลังและศิลปิน โครงสร้างพื้นฐานทางดนตรี 

เช่น สตูดิโอกลางที่ได้มาตรฐานสากล ตลอดจนพื้นที่จัดแสดง และช่องทางการส่งออก ซึ่งปัจจุบันไทยยังขาดพื้นที่

ศูนย์กลางที่รวบรวมบุคลากรทั้งเบื้องหน้า เบื้องหลัง และนักลงทุนเข้าด้วยกัน ดังนั้น หากภาครัฐเพิ่มบทบาทจาก

ผู้สนับสนุนเงินทุนเป็นรายโครงการสู่การเป็นผู้เชื่อมโยงระบบนิเวศอุตสาหกรรมเพลงเข้าด้วยกัน เช่น การสร้าง

พื้นที่ศูนย์กลางที่มหีลักสูตรพัฒนาทักษะบุคลากรและโครงสร้างพื้นฐานให้ใช้ร่วมกัน จะช่วยเพิ่มโอกาสให้บุคลากรใน

อุตสาหกรรมได้แลกเปลี่ยนความรู้ สร้างความร่วมมือระหว่างกัน และเอื้อให้เกิดการจับคู่ธุรกิจ ซึ่งถือเป็นการสร้าง

รากฐานให้อุตสาหกรรมเพลงสามารถเติบโตต่อไปได้ในระยะยาว เช่นเดียวกับ ไต้หวัน ที่ภาครัฐลงทุนสร้าง Taipei 

Music Center ให้เป็นพื้นที่ทางดนตรีแบบครบวงจร ทั้ง Concert Hall  ห้องซ้อม สตูดิโอบันทึกเสียง ห้องเรียนและ
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หลักสูตรด้านดนตรี รวมถึงพื้นที่เชิงพาณิชย์ไว้ในบริเวณเดียวกัน ท าให้เกิดการเชื่อมต่อระบบนิเวศอุตสาหกรรม

เพลงในทุกระดับที่เอื้อต่อการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมเพลงของไต้หวัน 

4) กำรยกระดับกำรบริหำรจัดกำรและกำรคุ้มครองทรัพย์สินทำงปัญญำ โดยทรัพย์สินทางปัญญาถือเป็นสินทรัพย์หลกั

ที่สร้างรายได้ให้กับอุตสาหกรรม ซึ่งปัจจุบันไทยมีองค์กรจัดเก็บ (Collective Management Organization : CMO) 

ที่ท าหน้าที่เป็นตัวแทนค่ายเพลงในการบริหารและจัดเก็บค่าลิขสิทธิ์ แต่ด้วยโครงสร้างผลงานเพลงที่ประกอบด้วย

สิทธิ์หลายประเภท ทั้งสิทธิ์ในท านองและเนื้อร้อง สิทธิ์ในเสียงบันทึก และสิทธิ์ของศิลปินในการแสดงผลงาน ท าให้ 

ผลงานเพลงหนึ่งเพลงอยู่ภายใต้การดูแลของ CMO หลายราย ทั้งนี้แม้ภาครัฐจะเริ่มพัฒนาฐานข้อมูลกลางลขิสิทธิ์

เพลงและระบบตรวจสอบ CMO แล้ว แต่ในระยะต่อไปยังจ าเป็นต้องพัฒนาระบบบริหารสิทธิ์แบบ One-Stop Service 

ที่ช่วยอ านวยความสะดวกให้ผู้ใช้งานเพลงสามารถตรวจสอบและขออนุญาตใช้สิทธิ์ได้ง่ายขึ้น ควบคู่กับการเชื่อมโยง

ระบบเข้ากับองค์กรจัดเก็บลิขสิทธิ ์ในต่างประเทศ ซึ่งจะช่วยให้การสร้างรายได้จากทรัพย์สินทางปัญญาของ

อุตสาหกรรมเพลงเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ เช่น สหรำชอำณำจักรที่แม้หน่วยงานที่ดูแลสิทธิ์ในเสียงบันทึกและ

การแสดงผลงานของศิลปิน และหน่วยงานที่ดูแลสิทธิ์ในท านองและเนื้อร้องจะเป็นคนละองค์กร แต่ประสานงาน

ร่วมกันในการออกใบอนุญาตการใช้เพลงแบบเบ็ดเสร็จ ซึ่งช่วยลดความซ ้าซ้อนและเอื้อให้ผู้ใช้เพลงสามารถช าระ

ค่าลิขสิทธิ์ได้ครบจบในที่เดียว 

ทั้งนี้แม้ T-Pop จะได้รับความสนใจเพิ่มขึ้นในตลาดต่างประเทศ แตก่ารต่อยอดกระแสความนิยมในปัจจุบันให้กลายเป็น

การเติบโตที่ยั่งยืนนั้น การพัฒนาผลงานเพลงอย่างต่อเนื่องให้สอดคล้องกับเทรนด์ผู้ฟังทั่วโลก ควบคู่กับการสนับสนุน

จากภาครัฐในฐานะตัวกลางในการสร้างระบบนิเวศอุตสาหกรรมเพลงที่เป็นระบบพร้อมกับการออกแบบนโยบายที่เอื้อต่อ

การเติบโต จะช่วยปลดล็อกให้ T-Pop ก้าวสู่การเป็นหนึ่งใน Soft power ที่ช่วยขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์และสรา้ง

มูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจไทยได้อย่างยั่งยืนในระยะยาว 

บทวิเครำะห์โดย... https://www.scbeic.com/th/detail/product/TPOP-260526 

 

Disclaimer: This article is made by The Siam Commercial Bank (“SCB”) for the purpose of providing information and analysis on ly. Any information and analysis herein are collected and 
referred from public sources which may include economic information, marketing information or any reliable information prior to the date of this document. SCB makes no representation or 
warranty as to the accuracy, completeness and up-to-dateness of such information and SCB has no responsibility to verify or to proceed any action to make such information to be accurate, 
complete, and up-to-date in any respect. The information contained herein is not intended to provide legal, financial or tax advice or any other advice, and it shall not be relied or referred 
upon proceeding any transaction. In addition, SCB shall not be liable for any damages arising from the use of information contained herein in any respect. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://www.scbeic.com/th/detail/product/TPOP-260526
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